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Sot, hapésirat online luajneé njé rol shume te rendéesishem né menyreéen
se si te rinjté komunikojné, shprehin opinionet e tyre dhe ndermarrin
veprime per ¢céshtje ge kané rendesi per ta. Rrjetet sociale jané shpesh
vendi | paré ku té rinjté reagojné ndaj padrejtésive, sfidojné narrativat
e demshme dhe mbeéshtesin njeri-tjetrin. Ne té njejten kohe, keto
hapésira mund te jené edhe vende ku gjuha e urrejtjes, diskriminimi
dhe peéerjashtimi perhapen me shpejtesi. Per kete arsye, hapesirat
online te udhéhequra nga te rinjte jane bere nje mjet i rendesishem per
krijimin e ndryshimeve pozitive dhe promovimin e komuniteteve me
gjithépérfshirése.

Ne te gjithé Evropen, shumeé te rinj tashmé po perdorin ményra
kreative dhe efektive pér t’iu pérgjigjur kétyre sfidave. Pérmes videove,
postimeve, storytelling-ut dhe permbajtjes interaktive, ata po gjejné
menyra per te arritur bashkemoshataret e tyre dhe per té inkurajuar
menyra te ndryshme te te menduarit. Megjithate, edhe pse ekzistojné
shume shembuj té forté, ato shpesh nuk dokumentohen ose nuk
shperndahen neé menyre te strukturuar. Kjo e ben me te veshtire per te
tjeret te mesojne prej tyre dhe te ndertojne mbi praktikat ge tashme
funksionojné.

Ky hulumtim kerkimor u krijua per t’iu pergjigjur kesaj nevoje. Qellimi
kryesor eshté mbledhja dhe analizimi i shembujve reale te fushatave te
suksesshme online te udhehequra nga te rinjte, te cilat kané adresuar
gjuhen e urrejtjes dhe kané promovuar pérfshirjen sociale. Né vend ge
te fokusohet vetém ne teori, ky proces bazohet ne pérvoja praktike dhe
raste konkrete. Cdo organizate partnere do té analizojé permbajtjen e
sa] kombeéetare dhe do te identifikojé praktika té mira gé mund te
sherbejne si frymézim per fushata té ardhshme.

Si pjesé e ketij procesi, secili partner do tée mbledhe te pakten kater
shembuj te fushatave te suksesshme, duke rezultuar né minimumi
gjashtembedhjeté studime rasti ne nivel projekti. .




Kéto raste do té ndihmojné pér té kuptuar mé miré se cfare e bén nje
fushatée efektive, me cfare sfidash pérballen té rinjte gjate
Implementimit dhe cilat strategji I ndihmojné ata te arrijné dhe
angazhojne audiencen e tyre

Pérvec identifikimit té kétyre praktikave, kérkimi do té analizojé edhe
trendet aktuale té rrjeteve sociale dhe ményrén se si platforma te
ndryshme ndikojné né suksesin e fushatave. Duke gené se té rinjte
perdorin platformat né ményra té ndryshme, eshté e rendésishme té
kuptohet se si funksionon pérmbajtja né secilén prej tyre dhe si mund
te pérshtaten fushatat sipas ketyre dinamikave.

Nje tjeter pjesé e réndésishme e kérkimit éshte pérfshirja direkte e té
rinjve dhe praktikuesve ge jané tashmé aktivé né kété fushée. Permes
njé pyetésori te pérbashkét, aktiviste té rinj, influenceré dhe
menaxheré fushatash do té ndajné pérvojat e tyre, vecaneérisht né
lidhje me angazhimin e audiences dhe krijimin e péermbajtjes ge
rezonon me te rinjte.

Hulumtimi kerkimor do te sjelle se bashku njohuri dhe praktika nga
vende té ndryshme, pérfshire Shqipéring, Bosnje dhe Hercegovinen,
Italine dhe Serbine. Duke krahasuar keto kontekste, synohet
Identifikimi | parimeve té pérbashkéta ge funksionojné ne mjedise té
ndryshme, si dhe | gasjeve specifike te formésuara nga realitetet
lokale.

Rezultatet finale do te peérfshijne raporte kombétare, njé analize
krahasuese te gjetjeve, rekomandime praktike dhe nje koleksion
studimesh rasti gé mund té pérdoren nga punonjes rinore dhe
organizata rinore gjaté krijimit te fushatave té ardhshme. Qellimi eshté
ge kjo njohuri te jeteé praktike, e dobishme dhe lehtesisht e
zbatueshme, ne ményré ge me shume té rinj tée krijojné fushata

kuptimplota, angazhuese dhe me ndikim.
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16 DITET E AKTIVIZMIT KUNDER DHUNES ME
BAZE GJINORE NE TE GJITHE SHQIPERINE

. SHQIPERIA

NESE 2ERIYT NUK DO TE KISHTE FUQI
ATA KUK DO TE PROVONIN TE TA MBYLLNIN GOJEN

STOP DHUNES!
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Left: llektra Jole artwork in the city of Lezhe. Right: Drenusha Zajmi artwork in the city of Durres. Photo: UN Women Albania

Fushata “16 Ditet e Aktivizmit kunder Dhunes me Baze Gjinore” u
zbatua né Shqipéri né kuadér te nismés globale té udhéhequr nga
OKB-ja “16 Ditet e Aktivizmit” (25 nentor — 10 dhjetor). Qellimi i kesa]
fushate pasqyron sfiden e vazhdueshme té dhunés me baze gjinore ne
Shqipéri, duke pérfshire dhunén né familje, ngacmimin online,
diskriminimin dhe stereotipat e demshme gjinore.

Dhuna me baze gjinore mbetet nje problem strukturor shogeror ge
prek né ményre disproporcionale grate dhe vajzat, i pérforcuar nga
normat patriarkale, heshtja rreth abuzimit dhe normalizimi |
gendrimeve diskriminuese.




Fushata u zhvillua né nje kontekst kombetar ku ndergjegjesimi publik,
forcimi |1 reagimit institucional dhe perfshirja e té rinjve dhe
komuniteteve konsiderohen prioritete kyce per parandalimin e dhunes.

Nisma u udhehog nga UN Women né Shqiperi, né bashkepunim me
Institucionet kombeétare, bashkite, organizatat e shoqgerise civile,
grupet rinore dhe artistet.

Burimi Zyrtar:
https://albania.unwomen.org/en/stories/news/2023/01/16-days-of-
activism-against-gender-based-violence-across-albania

Objektivat e Fushates:

Fushata synonte te rriste ndergjegjesimin publik pér dhunén me baze
gjinore né té gjithé Shqgipériné duke sfiduar normat dhe stereotipet e
demshme shogérore qge e péerjetesojné dhunén. Gjithashtu,
promovonte tolerance zero ndaj dhunes kundéer grave dhe vajzave,
Inkurajonte raportimin e rasteve dhe kerkimin e mbeshtetjes, si dhe
mobilizonte te rinjte, shogeriné civile dhe Iinstitucionet per te
ndermarre veprime konkrete.

Grupi i Synuar:

Grupl kryesor | synuar pérfshinte graté dhe vajzat e prekura ose né
rrezik nga dhuna me bazeé gjinore, si dhe te rinjte née pergjithesi,
perfshiré studentét, aktivistét rinoré dhe grupet e té rinjve. Grupi
dytésor pérfshinte publikun e gjeré né Shqipeéri, autoritetet lokale,
organet e zbatimit te ligjit dhe institucionet e drejtéesise, si dhe mediat
dhe organizatat e shoqgerise civile.



https://albania.unwomen.org/en/stories/news/2023/01/16-days-of-activism-against-gender-based-violence-across-albania
https://albania.unwomen.org/en/stories/news/2023/01/16-days-of-activism-against-gender-based-violence-across-albania

Shtrirja Gjeografike:

Fushata u zbatua ne nivel kombetar ne te gjithe Shqipérine. Aktivitetet
u organizuan ne qgytete té ndryshme si Lezha, Durresi dhe te tjera.
Veprimtarite u zhvilluan ne bashki te ndryshme dhe né hapeéesira
publike, duke pérfshire mjedise urbane dhe komunitete lokale.
Nderhyrje artistike publike u krijuan ne qytete te ndryshme, duke
siguruar shikueshmeri peéertej kryeqytetit dhe duke promovuar
angazhim té decentralizuar.

Shpérndarja Mediatike:

Shpérndarja mediatike e fushatés perfshinte pérdorimin e fageve
zyrtare te UN Women Albania dhe agjencive te tjera te OKB-se, si dhe
platformave té mediave sociale.

https://eca.unwomen.org/en/stories/in-focus/2023/11/in-focus-16-
days-of-activism-against-gender-based-violence-0

https://www.instagram.com/p/COH5W7trlyH/

https://web.facebook.com/unwomenalbania/videos/16-dite-
aktivizem-2022/674323537753121/? rdc=1& rdr#

Pérvec kesaj, u perdoren media tradicionale dhe kanale te ndryshme
online per te rritur shikueshmerine dhe per tée péerhapur mesazhet e
fushatés.

Pérfshirja e té rinjve:

Angazhimi | té rinjve ishte nje pjese e rendésishme e fushatés. Te rinjte
u perfshiné né faza té ndryshme te saj, si pjesémarres né evente
publike, ne aktivitete kreative dhe si shumefishues te mesazheve
kunder dhunes brenda shkollave dhe komuniteteve.



https://eca.unwomen.org/en/stories/in-focus/2023/11/in-focus-16-days-of-activism-against-gender-based-violence-0
https://eca.unwomen.org/en/stories/in-focus/2023/11/in-focus-16-days-of-activism-against-gender-based-violence-0
https://www.instagram.com/p/C0H5W7trlyH/
https://web.facebook.com/unwomenalbania/videos/16-dite-aktivizem-2022/674323537753121/?_rdc=1&_rdr
https://web.facebook.com/unwomenalbania/videos/16-dite-aktivizem-2022/674323537753121/?_rdc=1&_rdr

Pérmes integrimit té pjesémarrjes rinore, fushata promovoi
pergjegjeésine gytetare, reflektimin kritik mbi stereotipet gjinore dhe
advokimin e udhéhequr nga te rinjte kundéer dhunées. Ndérhyrjet
artistike né vecanti inkurajuan shprehjen rinore si nje mjet per
ndryshim social.

Inovacioni dhe Transferueshmeéria:

Elementi inovativ | fushatés géndronte né integrimin e artit dhe
muraleve si mjete kundér dhunes, si dhe ne kombinimin e advokimit
kombetar me aktivitete lokale té zhvilluara ne te gjithe Shqiperine.
Fushata u pérdor nga te rinjté si njé platformé pér té adresuar ceshtje
shgetesuese peéer ta ne lidhje me dhunéen me baze gjinore. Perdorimi |
muraleve dhe shprehjes artistike pér té trajtuar dhunén pérfagéson njé
gasje inovative komunikimi, e cila zhvendos fokusin nga fushatat
tradicionale te ndérgjegjesimit drejt artivizmit pjesemarres.

Pér sa 1 peérket transferueshmérise, fushata eshte shumé e
transferueshme pasi mund te replikohet pér aktivitete te vogla ne
shkolla dhe ne nivel komunitar me burime té moderuara, duke siguruar
njekohesisht shikueshmeri te larte. Gjithashtu, modeli | saj mund tée
pershtatet lehtéesisht edhe pér tema te tjera si gjuha e urrejtjes,
diskriminimi, siguria online etj.




JEMI NJE, BLLOKO URREJTJEN. FAL DASHURI

@® suoriria

Qé prej dhjetorit 2021, fushata ndérgjegjesuese “Blloko Urrejtjen; Fal
Dashuri” po zbatohet ne Shqgipéri me géllim informimin e audiencave
te ndryshme lokale mbi rrezikun e gjuhes se urrejtjes ne komunitete te
ndryshme. Gjuha e urrejtjes eshté ne rritje né te gjithe Evropéen, duke
rrezikuar kohezionin social dhe duke vené te drejtat e njeriut néen
kercénim. Né rajonin e Ballkanit Perendimor, gjuha e urrejtjes synon
vecanérisht anétaret e grupeve vulnerabél, te cilet jane prekur tashme
nga stigma dhe diskriminimi gjaté pandemisé COVID-19.




Fushata “Blloko Urrejtjen; Fal Dashuri” synon té arrijé audiencat
kryesore té synuara duke i informuar mbi rreziget e gjuhes sé urrejtjes
ne shogerine tone.

Fushata pérfshinte gjithashtu njé grup ambasadorésh nga secili vend
pjesemarres, te cilet sherbenin si modele pozitive per komunitetin.

Fushata ka gjithashtu njé edicion 2.0, i cili ndéerthur aktivitetet online
me evente ne terren pér té promovuar respektin dhe pérfshirjen né te
gjithe Ballkanin Perendimor.

https://pjp-eu.coe.int/en/web/horizontal-
facility/home/-/asset_publisher/RGaJpmQVF5yF/content/meet-our-
no-hate-ambassadors-who-joined-the-block-the-hatred-share-the-
love-campaign

https://pjp-eu.coe.int/en/web/horizontal-facility/block-the-hatred.-
share-the-love-2.0#{%22290687033%22:[2]}



https://pjp-eu.coe.int/en/web/horizontal-facility/home/-/asset_publisher/RGaJpmQVF5yF/content/meet-our-no-hate-ambassadors-who-joined-the-block-the-hatred-share-the-love-campaign
https://pjp-eu.coe.int/en/web/horizontal-facility/home/-/asset_publisher/RGaJpmQVF5yF/content/meet-our-no-hate-ambassadors-who-joined-the-block-the-hatred-share-the-love-campaign
https://pjp-eu.coe.int/en/web/horizontal-facility/home/-/asset_publisher/RGaJpmQVF5yF/content/meet-our-no-hate-ambassadors-who-joined-the-block-the-hatred-share-the-love-campaign
https://pjp-eu.coe.int/en/web/horizontal-facility/home/-/asset_publisher/RGaJpmQVF5yF/content/meet-our-no-hate-ambassadors-who-joined-the-block-the-hatred-share-the-love-campaign
https://pjp-eu.coe.int/en/web/horizontal-facility/block-the-hatred.-share-the-love-2.0#%7B%22290687033%22:[2]%7D
https://pjp-eu.coe.int/en/web/horizontal-facility/block-the-hatred.-share-the-love-2.0#%7B%22290687033%22:[2]%7D

“Fal Dashuri!” éshte njé iniciativé e pérbashkét ndérgjegjesuese e
Bashkimit Europian dhe Késhillit té Evropés peéer te luftuar gjuhén e
urrejtjes ne Ballkanin Perendimor. Ajo mobilizon té rinjte, figurat
publike dhe komunitetet per te promovuar narrativa pozitive dhe
respekt per diversitetin.

Objektivat e Fushates:

Objektivi kryesor i fushatés ishte luftimi dhe parandalimi i gjuhés sé
urrejtjes ne Ballkanin Peréendimor. Ajo mobilizon té rinjte, figurat
publike dhe komunitetet per te promovuar narrativa pozitive dhe
respekt per diversitetin.

Grupi i Synuar:

Grupi kryesor i synuar i fushatés jané té rinjté né péergjithési, pasi ata
jane nder me té ekspozuarit ndaj gjuhés se urrejtjes online dhe, duke
gene se fushata zhvillohet kryesisht online, ata jané gjithashtu krijues
dhe konsumues aktive té permbajtjes digjitale. Fushata fokusohet
gjithashtu tek publiku | gjere, I cili eshte nje tjeter marres i rendesishem
| mesazheve ndeérgjegjésuese. Sé fundmi, fushata synon edhe
angazhimin e autoriteteve lokale, institucioneve arsimore, zyrtaréve
publike dhe profesionistéve té medias pér té forcuar reagimin
institucional ndaj gjuhés se urrejtjes.

Shtrirja Gjeografike:

Fushata “Blloko Urrejtjen. Fal Dashuri” u zhvillua né te gjithe Ballkanin
Perendimor si pjese e programit te perbashket te Bashkimit Europian
dhe Keshillit te Europes “Horizontal Facility”. Iniciativa u zbatua né teé
gjashté vendet e Ballkanit Peréndimor, secili i pérfagesuar nga
ambasadoreé té fushatés. Kjo shtrirje e gjeré eshté tregues i njé niveli té
larté transferueshmeérie dhe lehtéson angazhimin mé te madh te teé
rinjve.




Shpérndarja Mediatike:

Mbulimi mediatik i fushatés u realizua kryesisht permes publikimit te
Informacionit né platformén zyrtare te “Horizontal Facility”, si dhe né
kanalet digjitale te Keshillit te Evropés dhe Komisionit Evropian. Keto
Institucione luajten nje rol kyc ne sigurimin gé mesazhet kryesore dhe
perditésimet e fushatés té ishin té aksesueshme pér njé game té gjerée
aktorésh, perfshiré te rinjte, zyrtarét publiké dhe publikun e gjere.
Pérvec kétyre kanaleve zyrtare, fushata mbajti nje prezence te forté ne
rrjete té ndryshme sociale, duke i mundésuar te angazhohej aktivisht
me audiencat e synuara, té nxiste ndérveprimin komunitar dhe te
amplifikonte perpjekjet ndergjegjésuese. Duke perdorur si faget
institucionale ashtu edhe rrjetet sociale, fushata arriti té€ maksimizojé
shtrirjen dhe ndikimin e saj, duke siguruar ge objektivat per
oromovimin e respektit, pérfshirjes dhe narrativave pozitive té
comunikoheshin né menyré efektive ne té gjithé rajonin e Ballkanit
Perendimor.

Burimet e artikullit:

https://www.coe.int/en/web/inclusion-and-antidiscrimination/-/from-
awareness-to-action-reinforcing-anti-discrimination-policing-in-
albania

https://www.coe.int/en/web/tirana/-/anti-discrimination-week-2026-
kicks-off-in-albania-promoting-equality-dignhity-and-inclusion-for-all

Pérfshirja e té Rinjve:

Pjesemarrja e té rinjve ishte né gendeér té fushates “Blloko Urrejtjen.
-al Dashurl”. Iniciativa nuk i pérfshiu té rinjté thjesht si pérfitues, por si
contribues aktive, krijues dhe shumeéfishues te narrativave kundeér
urrejtjes. Ata u péerfshine ne shumicén e aktiviteteve té zbatuara dhe

kontribuan si krijues permbajtjeje, dizajnere et;.



https://www.coe.int/en/web/inclusion-and-antidiscrimination/-/from-awareness-to-action-reinforcing-anti-discrimination-policing-in-albania
https://www.coe.int/en/web/inclusion-and-antidiscrimination/-/from-awareness-to-action-reinforcing-anti-discrimination-policing-in-albania
https://www.coe.int/en/web/inclusion-and-antidiscrimination/-/from-awareness-to-action-reinforcing-anti-discrimination-policing-in-albania
https://www.coe.int/en/web/tirana/-/anti-discrimination-week-2026-kicks-off-in-albania-promoting-equality-dignity-and-inclusion-for-all
https://www.coe.int/en/web/tirana/-/anti-discrimination-week-2026-kicks-off-in-albania-promoting-equality-dignity-and-inclusion-for-all

Inovacioni dhe Transferueshmeéria:

Ne vend ge té mbeéshtete] vetem né mjetet tradicionale te
ndéergjegjésimit si konferencat, broshurat apo dialogu politik, fushata
perdori murale publike dhe péermbajtje digjitale si mjete komunikimi
afatgjata. Muralet shérbyen si nderhyrje te perhershme vizuale né
hapésirat publike, ndersa permbajtja digjitale siguroi shikueshmeri
maksimale dhe transferimin e mesazhit online tek publiku i gjeré.

Sa | perket transferueshmeéris€, modeli i fushatés demonstron
potencial te larté per t’u replikuar né Shqgipéri dhe ne kontekste te tjera
europiane




ARTIVIZMI MURAL: THYERJA E MUREVE TE
PABARAZISE GJINORE
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Si pjesé e fushatés “Generation Equality”, shtaté artisté té njohur
lokalé — nga Shqiperia, Gjeorgjia, Kosova, Moldavia, Magedonia e
Veriut, Turgia dhe kuratorja e iniciatives nga Shtetet e Bashkuara te
Amerikes — nisen nje dialog mbi barazine gjinore permes artit mural ne
Evrope dhe Azi Qendrore.

(M
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#MuralsforEquality #GenerationEguality

Nje mural éshté nje pikturé né mur e realizuar né nje hapesiré publike,
e cila ka fugine unike pér té arritur audienca te gjera dhe pér té
angazhuar qytetaret ne dialog mbi ceshtje sociale ge jane te
rendesishme per gytetin ose komunitetin. Qe nga kohet e lashta e deri
me sot, muralet shumeéengjyreshe kane promovuar narrativa te reja
urbane dhe ndryshim social pérmes artit.




Pér te nxitur nje dialog me te pasur, secili artist perzgjodhi artisté te
rinj aspirues per t'i ndihmuar née realizimin e muralit. Kjo pérvojée
nderbreznore u dha artisteve mundesine te udhehignin brezin e
ardhshem drejt nje te ardhmeje me te drejte dhe mée te gendrueshme
per té gjithe.

STRONGERTOGETHER

i = -
"

® ® o0

https://albania.unwomen.org/en/digital-
library/multimedia/2021/06/mural-artivism-0

Objektivat e Fushates
e Te rrise ndergjegjesimin mbi pabarazine gjinore permes artit publik
e Te sfidojé stereotipet e demshme dhe normat diskriminuese
e Te perdoreé hapeésirén publike si platforme pér promovimin e
barazise
e Té angazhoje te rinjté dhe komunitetet né advokimin per barazi

gjinore.



https://albania.unwomen.org/en/digital-library/multimedia/2021/06/mural-artivism-0
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Grupi i Synuar:

Grupl i synuar i fushates éshté publiku i gjeré, si dhe grate dhe vajzat,
permes perdorimit te artit kreativ dhe angazhimit te te rinjve kreative.
-ushata synon gjithashtu burrat dhe djemte si aleate ne promovimin e
parazise gjinore.

Shtrirja Gjeografike:

~ushata u implementua né disa vende té Ballkanit Peréndimor, si dhe
oertej rajonit te Ballkanit. Né Shqgiperi, murali u realizua nga Franko
Dinaj dhe Gerald Ago dhe ndodhet née Tirane.

Shpéerndarja mediatike:

Shpérndarja mediatike e fushatés pérfshiu fagen zyrtare t&€ UN Women
Albania (https://albania.unwomen.org/en/digital-
library/multimedia/2021/06/mural-artivism-0) si dhe kanalet e tyre né
rrjetet sociale si Facebook, Instagram et;.

Pérfshirja e té Rinjve

Pérfshirja e té rinjve ishte njé element kyc¢ i fushatés. Artiste te rinj u
perfshiné né konceptimin e muralit, krijimin e mesazheve pér baraziné
gjinore dhe pjesemarrjen né diskutime publike. Ata bashkepunuan me
vendimmarrés dhe aktore te tjeré relevanté per te nxitur narrativa
rinore mbi baraziné gjinore dhe pér tée zhvilluar aftési té angazhimit
gytetar.

Inovacioni dhe transferueshmeéria:

Fushata perdor njé qasje inovative duke transformuar hapésirat
publike né platforma pér ndryshim social pérmes kombinimit té
shprehjes artistike me advokimin, duke kaluar peéertej metodave
“tradicionale” té ndérgjegjésimit si konferencat apo deklaratat
mediatike.
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Duke angazhuar té rinjté né krijimin e muraleve té dukshme dhe té
perhershme qgé sfidojné stereotipet gjinore dhe diskriminimin,
iniciativa bashkon artin, pjesemarrjen rinore dhe mbeshtetjen
institucionale né nje model pjesemarres te angazhimit qgytetar.
Transferueshméria e fushatés éshté shumé e lehtg, pasi modeli éshté |
thjeshté dhe | adaptueshém né kontekste té ndryshme, si krijimi i
muraleve té udhehequra nga té rinjte apo adresimi I tematikave te
ndryshme sociale permes artit. Fushata mund te implementohet ose
replikohet nga bashki, shkolla dhe organizata té shoqgeérise civile me
burime té moderuara.




MURAL FEST

@ sHortria

“MURAL FEST” 1 lancuar ne vitin 2018 nga Agjencia e Dekorit e
Bashkisé se Tiranés ne Shqipeéri, fton artisté nga e gjithé bota té marrin
pjeseé. Festivali transformon muret e qgytetit pérmes muraleve té
kuruara me kujdes, te realizuara nga artistée vendas dhe
nderkombeétare.




Duke integruar artin bashkékohor urban né hapésirat publike, kjo
iniciativé forcon identitetin vizual te kryeqgytetit, duke pasuruar
peisazhin urban me ngjyra te gjalla, kreativitet artistik dhe rendesi
Kulturore. Mural Fest shérben si nje platformeé e vlefshme pér artistét
ckombetare dhe ndérkombetare peéer té rritur ndergjegjesimin mbi
fenomene té ndryshme sociale gé ndodhin né mbare boten.

Burimet e artikujve:

https://tvklan.al/foto-mural-fest-ne-tirane-hapesirat-urbane-
kthehen-ne-vepra-arti

https://rtsh.al/nis-mural-fest-tirana-haliti-zbulon-risine-kete-vit-do-
kemi-me-shume-artiste-vajza-ge-do-pikturojne-muret-e-kryeqytetit/

https://abchews.al/mural-fest-veliaj-tirana-qyteti-i-shumengjyrave/

https://a2news.com/mural-fest-artistet-e-huaj-ne-tirane-kane-nje-
mision-artin-ge-ndryshon-fytyren-e-gytetit

https://www.youtube.com/shorts/nNxwsUHcCz4

https://www.instagram.com/reel/DA-V-hWtluY/

MURAL FEST u zhvillua gjaté njé periudhe rigjenerimi té shpejté urban
ne Tirane. Historikisht, shume mure te gytetit ishin gri, te neglizhuara
ose te lidhura me grafite informale. Fushata iu pergjig) nevojés per
rigjallerimin e hapeésirave publike, promovimin e identitetit kulturor
pashkekohor dhe angazhimin e té rinjve permes shprehjes kreative.
-estivali reflekton gjithashtu njé trend mé te gjeré europian te
perdorimit te artit urban pér té nxitur pérfshirjen, krenariné gytetare
dhe pérfshirjen sociale.



https://tvklan.al/foto-mural-fest-ne-tirane-hapesirat-urbane-kthehen-ne-vepra-arti
https://tvklan.al/foto-mural-fest-ne-tirane-hapesirat-urbane-kthehen-ne-vepra-arti
https://rtsh.al/nis-mural-fest-tirana-haliti-zbulon-risine-kete-vit-do-kemi-me-shume-artiste-vajza-qe-do-pikturojne-muret-e-kryeqytetit/
https://rtsh.al/nis-mural-fest-tirana-haliti-zbulon-risine-kete-vit-do-kemi-me-shume-artiste-vajza-qe-do-pikturojne-muret-e-kryeqytetit/
https://abcnews.al/mural-fest-veliaj-tirana-qyteti-i-shumengjyrave/
https://a2news.com/mural-fest-artistet-e-huaj-ne-tirane-kane-nje-mision-artin-qe-ndryshon-fytyren-e-qytetit
https://a2news.com/mural-fest-artistet-e-huaj-ne-tirane-kane-nje-mision-artin-qe-ndryshon-fytyren-e-qytetit
https://a2news.com/mural-fest-artistet-e-huaj-ne-tirane-kane-nje-mision-artin-qe-ndryshon-fytyren-e-qytetit
https://www.youtube.com/shorts/nNxwsUHcCz4
https://www.instagram.com/reel/DA-V-hWt1uY/

Objektivat e fushatés:

Objektivat kryesore té Mural Fest jane transformimi i hapesirave
publike urbane ne mjedise artistike te aksesueshme, promovimi i artit
urban bashkekohor dhe mbeshtetja e artisteve te rinj. Perve¢ kesaj,
Iniciativa synon te nxise dialogun kulturor ndermjet artisteve lokalée
ose kombetare dhe homologeve te tyre nderkombetare.

Mural Fest shérben gjithashtu si njé platformeé pér ndérgjegjesimin mbi
tema te réendéesishme sociale, duke pérfshiré diversitetin, barazine
gjinore, identitetin dhe géendrueshmeriné. Nje tjeter objektiv ky¢ eshte
rigjallerimi | mureve te Tiranes, duke péermiresuar imazhin e saj si njée
kryegytet energjik, kreativ dhe migesor peéer te rinjte.

Grupi i Synuar:

Ne pergjithési grupi | synuar i fushatés ishin artistét né pérgjithési, me
fokus té vecanté tek artistét e rinj (vendoré dhe ndérkombétare) te
Interesuar per artin urban dhe industrité kreative. Fushata synonte

gjithashtu publikun e gjere ne Tiraneé dhe aktorée te ndryshem si
institucionet kulturore dhe pale te tjera te interesuara.

Shtrirja Gjeografike:

Fushata e ka origjinén né Tirané dhe implementohet fizikisht ne lagje té
ndryshme te gytetit. Me kalimin e kohes, muralet jané kthyer né pika
referimi té dukshme né distrikte té ndryshme urbane, duke rritur
shikueshmerine hapésinore dhe ndikimin ne te gjithe qytetin.

Né aspektin kohor, festivali organizohet cdo vit, duke mundésuar
shikueshmeri té vazhdueshme dhe rritje progresive té njohjes se tij.

Shpérndarja mediatike:

Fushata u transmetua permes mediave tradicionale si televizioni,
radio, gazetat, si dhe mediave digjitale si rrjetet sociale, portalet

mediatike, faget e internetit et;.




Pérfshirja e té Rinjve:

Té rinjté jané té pérfshiré aktivisht si artisté pjeseémarrés, asistente,
vullnetaré dhe anetare te audiences. Festivali u ofron artistéve te rinj
shikueshmeri dhe ekspozim profesional. Edhe pse iniciativa eshté nisur
nga nje institucion bashkiak, te rinjte jane kontribues gendroré ne
krijimin artistik dhe né rezultatet pérfundimtare té festivalit.

Inovacioni dhe transferueshmeéria:

MURAL FEST péerfagéson njé praktiké té mire sepse:
e perdor hapésirén publike si njé platformé kulturore;
e kombinon mbeshtetjen institucionale me pjesemarrjen artistike;
e integron artin me mesazhe sociale;

e gjeneron angazhim si offline (muralet) ashtu edhe online (media
dhe rrjete sociale)

Modeli eshte shumé i transferueshém. Cdo bashki gé disponon mure
publike dhe komunitete artistike rinore mund ta replikoje kete gasje.
Elementet ky¢c — partneriteti me geverisjen lokale, perzgjedhja e kuruar
e artistéve, strategjia e forté mediatike dhe aksesi publik — e béjné
modelin te adaptueshem edhe ne gytete dhe vende te tjera.
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Né Itali, fushata implementohet nga Fridays For Future lItalia, nje
levizje rinore pér klimen me koordinim kombetar dhe grupe lokale. Ajo
eshté aktive gé nga fundi | viteve 2010, me aktivitete kombétare dhe
lokale gé vazhdojné edhe ne vitin 2026, dhe operon kryesisht permes
fages se saj zyrtare, mjeteve orientuese pér pjesemarrje dhe njé kanali
Telegram pér shpérndarjen e informacionit. Ajo éshté aktive gé nga
fundi | viteve 2010, me aktivitete kombétare dhe lokale ge vazhdojne
edhe neé vitin 2026, dhe operon kryesisht pérmes fages sé saj zyrtare,
mjeteve orientuese per pjesemarrje dhe nje kanali Telegram per
shpéerndarjen e informacionit. E frymézuar nga grevat e Greta
Thunberg ne vitin 2018 dhe e krijuar me voné po ate vit pas
paralajmérimeve té IPCC mbi kufirin 1.5°C, lévizja sfidon mohimin
culturor, ndikimin politik dhe greenwashing-un, ndérsa thekson
padrejtesine nderbreznore dhe promovon grevat e koordinuara si njé
mjet kyc per mobilizimin e komuniteteve lokale.



https://fridaysforfutureitalia.it/

Objektivat

e mobilizojé te rinjtée dhe komunitetet péer drejtesi klimatike permes
grevave te strukturuara, grupeve l|okale dhe komunikimit te
amplifikuar, sipas modelit te Fridays For Future, i cili thekson krijimin e
strukturave autonome pér njoftimin e aktiviteteve dhe ushtrimin e
presionit té vazhdueshém. Kérkesat e levizjes perfshijne arritjen e
neutralitetit klimatik ne Itali deri ne vitin 2030 dhe né nivel global deri
ne vitin 2050, tranzicione té drejta gé mbrojne punéetoréet (si
rikualifikimi | fabrikés GKN), mbrojtjen e komuniteteve vulnerabél,
perfshiré migrantet e prekur nga “caporalato” (shfrytézimi i punes),
politika té bazuara né shkencé dhe transformime té gjera ekonomike e
te stilit té jetesés per te arritur gendrueshmeri reale - te cilat
perfshijné té rinjte - specifikisht frikerat frikerat. Qéllimi éshté arritja e
ndryshimeve politike (si eliminimi gradual i |[éndéve djegése fosile),
ndryshimeve kulturore dhe fuqgizimi 1 aktivizmit rinor, duke u lidhur
edhe me reforma arsimore péer edukimin mjedisor dhe iniciativat meé té
gjera te angazhimit qytetar.

Grupi i Synuar:

Primar: Té rinjte dhe studentét e moshes 14-25 vjec, vecanerisht
nxenesit dhe aktivistéet e rinj ge krijojné ose bashkohen me grupe lokale
per te promovuar narrativa dhe veprime pér drejtesi klimatike.
Sekondar: Komunitetet qytetare, organizatat mjedisore aleate (si
Legambiente), punetorét dhe politikébérésit. Edhe pse fushata éshté
gjithépérfshirése pér té gjitha grupmoshat, fokusi mbetet tek té rinjte
per té ruajtur autenticitetin e levizjes. Fushata synon italianet aktive
digjitalisht dhe te apasionuar pas gendrueshmeérisé ne rajone te
ndryshme, nga Roma urbane deri tek aktivistet e Barit ne Pulia - te te
gjithé grupmoshave por me fokus tek/nga té rinjte pér te ruajtur edhe
autenticitetin. Fushata synon italianet aktive digjitalisht dhe té
apasionuar pas gendrueshmerise ne rajone te ndryshme, nga Roma

urbane deri tek aktivistét e Barit né Pulia.




Shtrirja gjeografike:

Lévizja ka njé shtrirje kombétare té decentralizuar gé nga fundi i vitit
2018, permes me shume se 100 grupeve autonome lokale

(sic mund te shikohet ne hartéen Interaktive:
https://fridaysforfutureitalia.it/mappa/), duke adoptuar njé etike
"krijoni/bashkohuni ne nivel lokal" per iniciativat e pershtatura sipas
nevojave té gytetit. Kaskada e origjinés nga sulmet globale, shpértheu
neé muajt e pare te vitit 2019 (p.sh., 100 mije+ ne Milano me 15 mars, 1
milion+ ne mbare vendin), duke u mbeshtetur permes protestave
vjetore Global Climate Strikes (Grevat Globale pér Klimen), asambleve
rajonale (Torino, Napoli) dhe gendrave Pulia/Bari - té vazhdueshme
deri né 2026 pérfshiré eventet COP dhe pérmbytjet lokale.

Shpérndarja Mediatike:

e Selia Qéndrore Digjitale: https://fridaysforfutureitalia.it péer
organizimin e udhezuesve, thirrjeve péer pjesemarrje, keshilla per
konfigurimin social dhe mjetet e fushates.

e Platformat e Koordinimit: Telegram (https://t.me/s/fffitalia) pér
njoftime né kohé reale, shpérndarje te pérmbajtjeve té ndryshme,
dhe sinkronizim ndéermjet grupeve - thelbesore per 1929+

perditesime.

e Perforcues: Instagram/Twitter (#FridaysForFuture,
#ClimateChallenge); platforma globalel FFF; mbulimi i greves né
shtyp/TV kombétar; materiale té specializuara fushata kundér-ENI)
- duke nxitur viralitetin te udhehequr nga te rinjte nga postimet
lokale ne protestat me miliona shikime..

Pérfshirja e te Rinjve:

Kryesisht e drejtuar nga teé rinjté: udhézime té qgarta te cilat fuqgizojne
te rinjte nén 25 vjec per te krijuar grupe lokale, per té menaxhuar
llogarite e mediave sociale, per te orkestruar greva (p.sh. mega-ngjarja
e Mialons 2019) dhe fushata kryesuese si solidariteti klimée-punetoré
per GKN ose iniciativat kundéer “caporalato”, duke koordinauar te rinjte
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ciklin e ploté nga fillimi deri né fund tek advokimi politik, ku adultet
jane né role mbeshtetese dhe aleate te teé rinjve.

Inovacioni:

Shkallezimi koordinuar né menyre te perkryer: autonomia lokale nén
markimin/narrativén e unifikuar te "Fridays", formate té pérséritshme
(si grevat javore te shkollave dhe asamblete publike), 1 kombinuar me
taktika hibride digjitale (hashtag-e, toolkit-e duke kombinuar
grumbillimet e masave offline me advokim online) - duke ndihmuar ne
ruajtjen e momentit te aktivizmit aty ku format tradicionale te
organizimit shpesh déshtojne.

Tansferueshmeéria:
Modeli eshté lehtésisht i transferueshém né nivel global: "grupimet
lokale + toolkit-et e perbashketa + kalendaret

kombetare/nderkombetaré" me nje burokraci minmale dhe mund te
adoptohet nga kushdo permes hartave dhe udhézuesve online, e cila
mund te pershtatet sipas permbajtjes. Nga origjina e saj ne Suedi derli
tek perhapja ne mbi 7,500 qytete ne mbare boten, lévizja ka deshmuar
se mund té funksionojé né ekosisteme té ndryshme rinore dhe
shkollore, me barriera té uléta hyrjeje gé favorizojné zgjerimin
eksponencial té saj.




MABASTA (FUSHATA E DREJTUAR NGA STUDENTE
KUNDER BULLIZMIT DHE BULLIZMIT KIBERNETIK )

( ) ITALIA
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ABAST

Movimento Anti Bullismo Animato da STudenti Adolescenti

STOR AL BULLISWO NELLE SCUOLE

Fushata implementohet nga MABASTA, nje iniciative e lancuar ne vitin
2016 nga adoleshente dhe e pergendruar né protagonizmin rinor ne
luftén kundér bullizmit dhe cyberbullizmit. Aktive nga viti 2016 deri mé
sot, iniciativa vazhdon te zhvilloje aktivitete dhe pérditesime, duke
perdorur fagen e saj te internetit dhe rrjetet sociale si kanalet kryesore
te komunikimit. Iniciativa lindi si péergjigje ndaj problemit te perhapur
te bullizmit ne shkollat italiane, ku rreth 20 deri ne 30 per gind e
nxenesve preken cdo vit. Shpesh bullizmi konsiderohet gabimisht si nje
pjesé “normale” e rritjes, pavaresisht pasojave serioze si ankthi,
depresioni, izolimi dhe madje vetévrasja.

Me rritjen e péerdorimit té rrjeteve sociale, kéto forma dhune jane
zgjeruar né nje prezence té vazhdueshme online, duke e beré me te
véshtire per viktimat te largohen dhe duke rritur friken nga hakmarrja.
E krijuar nga njé grup nxenesish te shkolles se mesme ge kishin pare
drejtpérdrejt ndikimin tek bashkémoshatarét e tyre,



https://www.mabasta.org/

MABASTA sfidon qgasjet tradicionale “nga lart-poshte” dhe promovon

zgjidhje té udhehequra nga vete te rinjte, duke synuar té ndryshoje
menyren se si té rinjté perceptojneé dhe reagojne ndaj agresionit,
ndersa mbeshtet shendetin mendor dhe solidaritetin mes nxenésve.

Objektivat:

Objektivat kryesore jane parandalimi dhe eliminimi 1 bullizmit dhe
cyberbullizmit pérmes ndergjegjesimit te udhehequr nga té rinjte,
duke ofruar mjete praktike si modulet anonime té raportimit
(“MabaTest”) dhe ndérhyrje te strukturuara per té mundesuar veprim
te sigurt, mbrojtje dhe transformim kulturor brenda shkollave. The
“Modello Mabasta” — njeé model me gjashte veprime te bazuara né
evidenca - fugizon nxénesit e moshes 9-16 vjec té transformojné
“spektatoret” pasivé ne agjente aktive kunder bullizmit (“contro-
branco”), duke adresuar drejtpérdrejt agresionet e fshehura, démet
online dhe dhunéen ne marredhenie, te identifikuara pérmes anketave
te zhvilluara nga veteé nxenesit me mijéera bashkémoshatare. |
formésuar nga kérkimi ne terren gé evidentoi déshtime sistemike (si
rastet e paraportuara), modeli synon rezultate te matshme si ulja e
viktimizimit, krijimi i klimave shkollore mé té fugizuara dhe pérmirésimi
| miregenies, duke u lidhur me prioritetet europiane mbi sigurine e
fémijéve dhe reziliencen e shéndetit mendor.

Grupi i Synuar:

Paresor: Adoleshentét dhe nxenesit e moshées 9-16 vjec (nga shkolla
fillore deri né shkollen e mesme), duke pérfshire viktimat, bullizuesit,
spektatoret (“spettatori”’) dhe bashkemoshataret ne mjedise shkollore
vulnerabel ne te gjithe vendin, vecanerisht ata ge perjetojné izolim,
vetevleresim te ulét ose presione digjitale..

Dytesor: Mesuesit, prinderit, drejtuesit e shkollave dhe komunitetet si
mbeshtetés dhe shuméfishues té ndikimit, duke mundésuar ndryshim
te plote te ekosistemit shkollor pa zbehur protagonizmin rinor.
Mesazhet jané té pérshtatura me gjuhée té afert me bashkemoshatarét
per te arritur ndikim maksimal tek te rinjte digjitale té ekspozuar ndaj




bullizmit dhe cyberbullizmit ne rajone te ndryshme te Italise.

Shtrirja Gjeografike:

Iniciativa filloi né Lecce, Puglia (2016), dhe u zgjerua me shpejtési né
nivel kombétar permes adoptimit nga shkollat, duke arritur mbi 800
klasa dhe me shumé se 80,000 nxenes deri ne vitin 2023, nisma té
ngjashme si MabakKit e shperndare ne 27 shkolla (9 ne Veri, 9 né Italiné
e mesme dhe 9 ne Jug) duke siguruar perhapje te barabarte. niciativa
vazhdon te jete e pranishme ne gindra institucione, nga rajonet jugore
si Pulia dhe Kalabria deri ne Lombardi dhe Veneto ne veri, permes
vizitave, trajnimeve dhe zgjerimeve té financuara pérmes
crowdfunding-ut, duke demonstruar rritje té gendrueshme dhe té
decentralizuar pa humbur rrenjet e saj komunitare..

Shpéerndarja Mediatike:

e Platforma zyrtare: https://www.mabasta.org shérben si gendeér
gendrore per metodat, modulin e raportimit MabaTest, manualet
dhe thirrjet pér veprim - referuar nga platformat rinore té Puglias.

e Shperndarja ne rrjete sociale Facebook
(https://www.facebook.com/mabasta.bullismo/) pér postime
virale, ngjarje live dhe histori té bashkemoshatare ge arrijne mbi 10
mije ndjekes.

e Farned media: Crowdfunding successes (Produzioni dal Basso); TV
features; newspapers like La Voce a Sud
(https://www.lavoceassociazioneculturaleasud.it/w/2023/10/27/i-
ragazzi-di-mabasta-lanciano-un-crowdfunding-per-debullizzare-
27-sc), Binario2, amplifying to 65,000+ students via school
networks and organic virality.

Pérfshirja e té Rinjve

Duke gené nje iniciative e drejtuar plotesisht nga nxenesit, MABASTA
perfageson pronesi totale te te rinjve, e cila u themelua dhe vazhdon
te drejtohet nga adoloshentét (si klasa fillestare e Mirko Cazzato-s), te
cilet bashkekrijuan modelin me 6 veprime (the 6-action Model) permes

dialogut mes bashkémoshataréve (nominimet MabaProf,
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anketimet MabaTest, grupet Bulliziotti, paktet MabaClass, fushatat
kundéer grupeve agresive dhe monitrimin e MabaMeter), duke trajnuar
nxenés te tjere dhe duke pérmirésuar vazhdimisht modelin duke u
bazuar né feedback-un né kohé reale, duke 1 vendosur té rinjte si
protagoniste nga krijimi deri tek zbatimi i perditshem i iniciatives.

Inovacioni:

Revulocionarizon  luftén  kundér Dbullizmit duke kombinuar
ndergjegjesimin me teknologjineé/mjetet vepruese: aportimin dixhital
anonim (MabaTest), grupet e bashkemoshatareve "Bulliziotti" dhe
modelin me 6 veprime “Modello Mabasta” | cili transformon
deshmitaret pasive ne mbrojtes aktive kunder bullizmit. Sistemi
mbeéshtetet nga “MabaKit”, nje kombinim mjetesh harduerike dhe
softuerike pér monitorim té bazuar né prova, i cili ka treguar ulje prej
40-50% te rasteve te viktimizimit né projektet pilot. Qasja nga poshte-
lart, e thjeshté dhe e bazuar né té dhéna, rezulton meé efektive sesa
fushatat tradicionale ndeéergjegjésuese, duke u mbeéshtetur tek
autenticiteti i bashkemoshatareve dhe jo tek autoriteti i tée rriturve.

Transferueshmeéria:
Modeli plug-and-play “school kit” funksionon globalisht. Ai pérfshin:

(1) krijimin e ekipeve té nxenesve,

(2) vendosjen e mekanizmave te mbrojtjes dhe raportimit anonim (duke
pershtatur “MabaTest” sipas legjislacionit lokal),

(3) organizimin e punetorive mes bashkemoshatareve dhe grupeve
“Bulliziotti”,

(4) pérshtatjen e udhezimeve péer mbrojtjen e fémijéve sipas ligjeve
kombetare.

Te gjitha kéto mbéshteten nga manuale dhe burime online falas.
/gjerimi 1 suksesshem nga Pulia né nivel kombetar déeshmon
pershtatshmerine e modelit, ndersa financimi pérmes crowdfunding
mbéshtet zbatimin ndérkombetar. Qasja e udhehequr nga
bashkémoshataret e bén modelin té vlefshém per shkolla dhe
kontekste tée ndryshme né mbare boten.




RETE “VOTO FUORISEDE™ / “10 VOTO FUORI SEDE”

(ADVOKIM PER TE DREJTAT QYTETARE)
( ) ImALy
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LOBBY U FUORI SEDE

-ushata zbatohet nga Rete Voto Fuorisede né bashképunim me
partneré si The Good Lobby Italia dhe Will Media. IAjo pérfagéson njé
nerpjekje shumevjecare advokuese, aktive ge prej vitit 2015, e cila ka
perfshire peticione dhe iniciativa ligjore, duke kulmuar me njé
orojektligj te iniciatives gytetare te depozituar ne vitin 2025. Fushata
funksionon pérmes fageve té dedikuara online, platformave sociale si
Facebook dhe Instagram, si edhe pérmbajtjeve né YouTube. Ajo
adreson barrierat strukturore me te cilat perballen studentet dhe
punetoret ge jetojné larg vendbanimit te tyre te regjistruar dhe ge
shpesh hasin veshtiresi per teée votuar, gjé ge krijon pabarazi ne
pjesemarrjen dhe perfagéesimin politik.

Ky problem prek rreth 2 deri né 5 milioné “fuorisede”, shumé prej te
cileve jane te rinj nga lItalia jugore ge studiojne ose punojneé ne verl,
dhe kontribuon né nivele te larta abstenimi té te rinjve, ge tejkalojné
50 pér gind. Ne kéte kontekst, fushata sfidon ligjet elektorale té



https://www.thegoodlobby.it/campagne/io-voto-fuori-sede/

vjetruara ge bien ndesh me parimet kushtetuese te barazise, duke iu
pergjigjur njé shogerie gjithnje e me te levizshme dhe debateve mbi
votimin ne distance, vecanerisht pas periudhes se COVID-it dhe ne
kuader te diskutimeve me te gjera per zhvillimin kombetar.

Objectives:

Te advokoje per nje ligj gé u mundeson ge nuk jetojné ne gytetin e tyre
(“fuorisede”) te votojné me lehté dhe té mobilizojé mbéshtetjen
publike pérmes peticioneve dhe komunikimit te koordinuar. Sigurimi i
nje ligji per votimin né distance ose jashte vendbanimit ne zgjedhjet
kombetare, rajonale dhe administrative, permes gendrave speciale te
votimit ose opsioneve online/neé distance, duke ulur barrierat dhe
kostot ge pengojné pjesémarrjen e té rinjve dhe pérfagésimin e tyre
politik. Fushata adreson perjashtimin nga e drejta e votées ge ushgen
abstinimin, té nxitur nga nevojat e studenteve dhe punetoreve, si dhe
nga standardet e vendeve te Bashkimit Evropian, duke synuar njé
demokraci me gjitheperfshirése dhe fugizim gytetar te té rinjve.

Grupi i Synuar

Paresor: Votuesit e rinj “fuorisede” — studenté 18-25 vje¢ (shpesh nga
jugu né veri, si Pulia-Milano), punétoré né fillim té karrierés gé jetojne
arg komunés sé tyre dhe te rinj nen 35 vje¢ ge pérballen me kosto
udhetimi prej 200-500 euro per ¢do zgjedhje.

Dytesor: Politikeberesit (deputeté dhe senatore), institucionet
shteterore si Ministria e Brendshme, si dhe publiku 1 gjere dhe
opinionbérésit pér té krijuar presion publik. Fushata synon né ményré
te vecanté té rinjté digjitalé pérmes mesazheve té aférta dhe te
kuptueshme si “vota jote ka rendesi edhe ketu”.

Shpérndarja Gjeografike:

Fushata ka shtrirje te plotée kombetare dhe pasqyron levizjet e
brendshme te popullsise:. Mbéshtetjen me té madhe e ka mes
studentéve nga jugu gé studiojneé né gendra universitare té veriut si
(Milano, Bolonia, universiteti i Padoves), me rrenjé dhe aktivitete né




Sicili (Palermo TAR suits), origjiné né Pulia, peticione mbarékombétare
ge moren vrull pas vitit 2020. Projektligji ne Senat pér vitet 2025-2026
dhe iniciativat per referendum mbajne gjallé mobilizimin ndér-rajonal,
nga kampuset ne Veneto deri tek diaspora kalabreze.

Media distribution:

e Qendra e peticioneve https://www.thegoodlobby.it/campagne/io-
voto-fuorisede/ (mbi 50,000firma).

e Fagja kryesore: https://www.votofuorisede.it per burimet/thirrjet.

e Ekosistemi social: Facebook
(https://www.facebook.com/iovotofuorisede/) & Instagram per
amplifikim; Will Media video me storytelling; YouTube panele
ndergjegjesuese (https://www.youtube.com/watch?
v=SLF9eWHNSsPY, https://www.youtube.com/watch?v=z-
n7ZulLgEc5A).[8]

e Ekosistemi mediatik: L'Espresso
(https://lespresso.it/c/politica/2025/12/15/voto-fuorisede-
proposta-legge/58820),

e ||l Fatto
(https://www.ilfattoquotidiano.it/2026/02/03/referendum-
giustizia-voto-fuorisede-appello-notizie/8278478/),

e Pagella Politica (https://pagellapolitica.it/articoli/voto-fuorisede-
referendum-costituzionale-giustizia)—viral terheqgje virale e té
rinjve permes narrativave té shperndara gjeresisht nga ata.

Pérfshirja e te Rinjve:

Réndési e madhe pér teé rinjte: fushata fokusohet né studentét dhe te
drejtat e tée rinjve; € rinjte mobilizohen si nenshkrues peticionesh,
tregues historish personale dhe avokate publike (nepermjete nje
modell rrjeti(network)). Te udhehequr nga te rinjte:
studentét/punétorét nisin peticionet, proceset gjygésore strategjik
(e.g., Palermo suit), lobim (takime me deputeté), organizime
nenshkrimesh - drejtues/zbatues té drejtperdrejté nepermjet

koordinimit té The Good Lobby/Rete.
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Inovacioni:

Objektivi 1 qgarte 1 "ndryshimit te politikes" | kombinuar me
shperndarjen mediatike té bazuar né koalicion (avokim + partnere
mediatiké) dhe storytelling né shumeé platforma. Strategjia e saj e
dyfishté bashkon peticionet masive (20,000-50,000 firma) me
procese strategjike ligjore dhe advokim te drejtpérdrejte prane
deputetéve. Gjithashtu, perdor mjete digjitale pér mobilizim né
distance, duke e paraqgitur votimin si nje e drejté kushtetuese né njé
shogeri moderne dhe te levizshme.

Transferueshmeéria:

Modeli éshté itransferueshém ne vende té tjera ku ekzistojne
"levizshmeri e brendshme + barriera votimi".: modeli i pérseritur |
koalicionit (advokim + rrjete rinore +media), plus njé fushaté té qgarté
legjislative dhe narrative.

Kombinimi | peticioneve, proceseve ligjore dhe lobimit mund te
perdoret per ¢cdo ceshtje ge lidhet me perjashtimin nga te drejtat
demokratike, ndérsa fokusi digjital e ben modelin te pérshtatshém pér
fushata rinore globale dhe pér vende gé nuk ofrojné votim jashte
vendbanimit. (p.sh, népérmjet normave te BE), me burime té hapura
per rrjetin e té rinjve




LEVIZJA KUNDER GJUHES SE URREJTJES (NHSM
ITALIA)

( ) ITALIA

NO HATE
SPEECH
MOVEMENT

Neé Itali, fushata zbatohet nga No Hate Speech Movement Italia, a nje
Iniciativé e udhéhequr nga te rinjté e fokusuar né luftimin e gjuhés sé
urrejtjes dhe promovimin e té drejtave te njeriut. Ajo eshte pjese e
levizjes me te gjere No Hate Speech Movement e languar née vitin 2013,
me aktivitete té vazhdueshme kombétare dhe lokale, dhe funksionon
kryesisht permes fages sé saj zyrtare dhe kanaleve té mediave sociale,
vecanerisht Facebook-ut. Fushata | pergjigiet problemit te
vazhdueshém te gjuhes sé urrejtjes ne internet mes te rinjve, i Cili
perforcohet nga platformat e mediave sociale ku narrativat
diskriminuese rreth migrimit, gjitheperfshirjes te komunitetit LGBTQ+
dhe dallimeve etnike jane te perhapura me shume. Réndesia e saj u rrit
pas masakres sé Utgya-s ne vitin 2011, e cila ekspozoi rolin e
hapésirave digjitale ne péerhapjen e Iideologjive ekstremiste, dhe
vazhdon né nje kontekst ku intoleranca, populizmi dhe “echo
chambers” ne internet formésojné péervojat e té rinjve. Me njé numer
te konsiderueshem te rinjsh gé perballen me gjuhe urrejtjeje ne
Internet, iniciativa adreson boshlleget né mbrojtjen e té drejtave
digjitale dhe promovon gytetariné digjitale aktive dhe te péergjegjshme,



https://www.nohatespeechmovement.it/chi-siamo/
https://www.coe.int/en/web/no-hate-campaign

ndersa forcon rezistencén e te rinjve né hapsirat né internet gjithnjé e
me te pasigurta.

Objektivat:

Objektivat kryesore té NHSM Italia pérfshijné prodhimin dhe
shperndarjen e kunder-narrativave per té zbehur gjuhén e urrejtjes,
pajisjen e te rinjve, aktivistéeve dhe punonjesve rinoré me trajnime per
fushata dhe iniciativa lokale, ndérsa forcon rrjetet kombetare te
advokimit kundér racizmit, ksenofobisé dhe te gjitha formave té
Intolerances. Keto objektiva péerballen drejtpérdrejt me cenueshmerite
specifike té té rinjve si cyberbullizmi, ngacmimi i bazuar né identitet
dhe rruget e radikalizimit, té nxitura nga solidariteti pas Utaya-s dhe
boshlleget né kornizen politike digjitale te Italise, ku gjithashtu
synohen ndryshime té matshme si rritja e raportimeve dhe ndérhyrjet
e udhéhequra nga bashkémoshataret. Ne fund, iniciativa synon
ndryshim sjelljeje drejt mbrojtjes se te drejtave te njeriut née internet,
né pérputhje me Objektivat Rinore té BE-sé mbi pérfshirjen,
pjesémarrjen e fuqgizuar dhe edukimin joformal pér rezistencé
demokratike.

Grupi i Synuar:

Paresor: Te rinjte 13-30 vjec, vecanerisht “internauti giovani” aktive
online, aktiviste studentore dhe perdorues digjitale te apasionuar pas
te drejtave té njeriut, edukimit mediatik dhe peérpjekjeve kunder
diskriminimit — ata gé jané me te ekspozuar ndaj gjuhées se urrejtjes nga
gendrat urbane té Puglia-s deri né gytetet veriore.

Dytesor: Punonjées rinore, OJQ, edukatore dhe publiku me i gjere online
gé pérballet me narrativa toksike, duke mundésuar efekte zinxhir
permes shumefishuesve té trajnuar. Ky segmentim pérshtat
permbajtjen per rezonance maksimale, nga memet virale per
adoleshentét deri tek manualet per fasilitatoreét.

Shpérndarja Gjeografike:
Shtrirje kombetare gé prej vitit 2013, e koordinuar nga APICE dhe nje




Grup Kombetar Mbéshtetés me b5 anetaré né te gjithe ltaline, te
nderlidhura me Késhillin e Evropes né kuader te Levizjes Kunder
Gjuheés se rrejtjes (https:/www.coe.int/en/web/no-hate-campaign).
Pikat kryesore pérfshijne Veneto-n (Qendra Xena né Padova pér evente
rajonale), klasat ne Emilia-Romania permes programeve shkollore,
Romen dhe Milanon per takime advokuese, si dhe Pulia-n dhe Sigiline
per aksione baze. Aktivitetet shperndahen pérmes “diteve pér
aksion”(“action days”) vjetore, gendrave lokale dhe vazhdimesise sé
Iniciatives deri né vitin 2026 mes kercenimeve te vazhdueshme
digjitale.

Media distribution:

e Fagja zyrtare: https://www.nohatespeechmovement.it per
manuale, fushata dhe thirrje pér veprime.

e Media Sociale: Facebook
(https://www.facebook.com/NoHateSpeechlT/ and
https://www.facebook.com/nohatespeechitalia via Agenzia
Nazionale Giovani) péer shpéerndarje virale rinore dhe evente live.

e Transmetime: RAl TV/radio me spote ge arrijné miliona njerez;
konkurse multimediale ne shkolla ge gjenerojné permbajtje nga

perdoruesit.

e Rrjetet: Portalet e Késhillit té Evropés; pérfshirje né Rete contro

"odio (https://www.retecontrolodio.org/2021/01/29/no-hate-

speech-movement-italia/); si dhe perdorimi né rritje i TikTok dhe

Instagram Reels pér kundér-narrativa, duke pérforcuar mesazhet

nga transmetimet kombeétare tek rrjetet lokale rinore.

Pérfshirja e te Rinjve:

Pértej rolit pasiv té perfituesve, té rinjte nén 35 vje¢c udhéheqin si
anetare kryesore te Grupit Kombetar Mbéshtetes, duke bashke-krijuar
permbajtje si manuali WeCAN! per narrativa alternative, duke
organizuar “action days” me workshope dhe duke ofruar trajnime pér
bashkémoshataret, gjé ge | pozicionon ata si agjente ndryshimi dhe jo

si viktima tée gjuhes se urrejtjes.
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Ky model i drejtuar nga aktivistét siguron gé iniciativat té reflektojné
pervojat reale digjitale, me adoleshentét gé formésojné gjithcka, nga
sfidat virale deri tek kontributet pér politikat.

Inovacioni:

NHSM Italia inovon duke i dhéné pérparési riformulimit té narrativés -
duke krijuar histori fugizuese kundér ose alternative ndaj urrejtjes, dhe
jo vetem heqgjes ose raportimit te saj — te integruara me ndertim
oraktik kapacitetesh si trajnimet per edukim digjital dhe laboratoret e
orodhimit te permbajtjes péer te rinjte dhe punonjésit rinore. Kater
shtyllat e saj (edukimi pér te drejtat e njeriut, trajnimi | aftésive,
lidershipi rinor dhe inovacioni narrativ) realizohen pérmes mjeteve si
WeCAN!, duke mundesuar gé mijera persona te krijojne aktivizem viral
dhe te afért me publikun, gé tejkalon fushatat tradicionale pérmes
autenticitetit te bashkeémoshatareve dhe kreativitetit multimedial.

Transferueshmeéria:

Nje model jashtezakonisht | adaptueshem ge mund te replikohet
permes:

(1) krijimit té nje ekipi editorial rinor per permbajtje,

(2) dizajnimit te njé kalendari kundér-narrativash te lidhura me eventet
lokale,

(3) perdorimit tée manualeve dhe toolkit-eve té hapura dhe pa pagese
per trajnim,

(4) krijimit te partneriteteve me shkolla dhe OJQ peér zbatim.

provuar né 44 vende te Késhillit te Evropés, modeli funksionon ne
orogramet Erasmus+ ose edhe perte] permbajtjes se BE-se, duke u
pershtatur me faktorét lokale ge nxisin gjuhén e urrejtjes dhe duke
perdorur burime digjitale falas pér zgjerim global me barriera te uléta.




FUSHATA “TOLERANCE”
(KAMPANJA , TOLERANCIJA™)

(7B SERBIA

Fushata “Tolerancé” (Kampanja ,Tolerancija“) eshteé nje iniciative
kombetare ndéergjegjesuese nga Serbia, e zbatuar nga Kombet e
Bashkuara ne Serbi, pra Ekipi | OKB-se ne Serbi, dhe Zyra e Keshillit te
Evropés né Beograd, brenda programit té pérbashkét té BE-sé dhe
Késhillit té Evropés “Horizontal Facility for the Western Balkans and
Tarkiye”. Fushata u lancua ne Beograd meé 1/ gershor 2025, duke
shenuar Diten Nderkombeétare péer Luftimin e Gjuhes sé Urrejtjes, dhe
kohézgjatja e saj eshte gjashtée muaj. Ajo fokusohet né luftimin e gjuhés
sé urrejtjes dhe promovimin e pérfshirjes pérmes angazhimit té te
rinjve, edukimit, shpérndarjes mediatike dhe dialogut publik, si pjesé e
nje perpjekjeje meé te gjere rajonale té mbeshtetur nga Bashkimi

Evropian.




Nje element vecanerisht | rendésishem | lancimit ishte dimensioni |
forté rinor, | treguar pérmes nje paneli diskutimi té udhéhequr nga te
rinjte dhe prezantimit té nje murali t&é madh publik, I cili simbolizonte
rolin e artit dhe té rinjve né sfidimin e narrativave té urrejtjes,
Inkurajimin e dialogut dhe forcimin e kohezionit social.

Linket zyrtare:

o https://serbia.un.org/en/296380-youth-and-decision-makers-join-
forces-counter-hate-speech-through-dialogue-and-art-
%E2%80%93-and

e https://www.instagram.com/reels/DLFB68ZtC7z/

Fushata “Tolerancé” u zhvillua si pérgjigje ndaj pranise né rritje te
gjuhes se urrejtjes, diskriminimit dhe polarizimit social ne Serbi,
vecanerisht ne hapesirat neé internet ku te rinjté jane shume aktive. Ne
vitet e fundit, diskursi publik ka reflektuar gjithnjé e me shumeé ndarje
té bazuara né etni, gjini, status migrimi dhe faktoré té tjeré identiteti,
shpesh té pérforcuar permes mediave sociale. Né té njejten kohe,
Serbia, si pjesé e Ballkanit Peréndimor, mbart njé sfond historik dhe
kulturor kompleks té formésuar nga konfliktet e sé kaluares, té cilat
vazhdojne te ndikojné narrativat e identitetit dhe “tjetrit”. Ky kontekst |
ben vecanerisht relevante Iniciativat ge promovojne dialogun,
empatiné dhe pérfshirjen. Prandaj, fushata u pozicionua si njé
nderhyrje ne kohe, ge synon té angazhojée te rinjte ne kundershtimin e
narrativave te demshme, duke perdorur si mjetet digjitale ashtu edhe
format kreative té shprehjes publike, si muralet, pér té adresuar gjuhen
e urrejtjes né nje menyre ge lidhet me pérvojat e tyre te perditshme
dhe kanalet e komunikimit gé pérdorin.
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https://serbia.un.org/en/296380-youth-and-decision-makers-join-forces-counter-hate-speech-through-dialogue-and-art-%E2%80%93-and
https://www.instagram.com/reels/DLFB68ZtC7z/

Objektivat:

Objektivi kryesor i1 fushatés “Tolerance” éshte té luftojé gjuhen e
urrejtjes dhe té promovoje njé kulturé respekti, peéerfshirjeje dhe
dialogu mes te rinjve ne Serbi. Ajo synon te rrisé ndergjegjesimin mbi
ndikimin e demshem té gjuhes se urrejtjes, te inkurajoje mendimin
kritik dhe sjelljen e pérgjegjshme né internet, si dhe té fuqizojé te rinjte
gé té sfidojné né meényré aktive diskriminimin né komunitetet e tyre
dhe né platformat digjitale. Fushata synon te sjellé bashképunim mes
te rinjve dhe vendimmarresve, duke krijuar hapesira péer dialog te
hapur dhe mirekuptim te ndeéersjelle. Pérmes perdorimit te gasjeve
kreative, perfshiré artin dhe angazhimin publik, fushata synon
gjithashtu t'i beje mesazhet e tolerances me te dukshme, me te
aksesueshme dhe mé me ndikim.

Grupi i Synuar:

Grupi kryesor i synuar i fushatées pérbehet nga té rinjté ne Serbi,
vecanerisht ata ge jane aktive ne internet dhe geé jane njekohesisht te
ekspozuar dhe té afté té ndikojné hapeésirat e komunikimit digjital. Kjo
péerfshin aktivisté rinore, studenté dhe krijues teé rinj gé mund té luajné
njé rol kyc né pérhapjen e narrativave pozitive dhe kundérshtimin e
gjuhes sé urrejtjes. Fushata synon gjithashtu ne ményre indirekte nje
audiencé meé té gjere, duke péerfshire vendimmarrés, edukatore,
perfagesues té medias dhe publikun e pergjithshem, me gellim nxitjen
e njé ndryshimi me té gjeré shogeéror drejt komunikimit mé pérfshires
dhe me respektues.

Shpérndarja Gjeografike:

-ushata “Tolerance” u lancua né Beograd, | cili shpesh éshte pika
Kryesore e nisjes per iniciativat kombeétare ne Serbi, vecanéerisht ato ge
perfshijné organizata ndéerkombetare dhe institucione publike. Ndérsa
eventi i langcimit dhe murali u vendosén né kryeqytet, veté fushata nuk
kufizohet vetéeém né njé vendndodhje. Pérmes aktiviteteve online dhe
angazhimit me te rinjte, ajo ka potencialin té arrije pjese té ndryshme
te vendit, pérfshiré gytetet me teé vogla dhe komunitetet lokale ku kéto




tema jane po aqg té rendesishme. Nga perspektiva jone, ajo ge e ben
kété gasje té dobishme éshté fakti gé fushata nuk mbetet vetém ne njé
vend, por perhapet me kalimin e kohés permes kanaleve digjitale dhe
rrjeteve rinore. Duke geneé se zgjat gjashte muaj, ajo lejon shikueshmeri
te vazhdueshme dhe mundésine per te zgjeruar gradualisht shtrirjen e
saj ne te gjithe Serbine.

Media distribution:

Fushata kombinon disa lloje mediash peér te arritur nje audience me te
gjere. Komunikimi kryesor realizohet pérmes platformave zyrtare
Institucionale, gjé ge ndihmon né ndertimin e besueshmerise dhe
siguron gé mesazhi te arrije tek vendimmarresit né nivel kombetar. Ne
te njejten kohe, mediat sociale perdoren per t'u lidhur me te rinjte,
vecanerisht permes permbajtjes vizuale ge mund te shpéerndahet dhe
ri-publikohet lehtésisht. Njé element | réndésishém i fushatées eshté
edhe pérdorimi i hapésirés publike si kanal komunikimi. Kjo pérfshin
muralin e krijuar gjate lancimit, si dhe ekspoziten udhetuese “The
Tolerance Project” té mbajtur né Beograd, ku postera me mesazhe
tolerance u ekspozuan né njé vend te hapur dhe shume te dukshem.
Kéto elemente vizuale funksionojne si media offline ge mund té kalojne
lehtésisht né pérmbajtje online pérmes fotografive dhe shpérndarjes,
gje gé rrit shtrirjen e pergjithshme te fushatés. Ky kombinim |
komunikimit institucional, mediave sociale dhe nderhyrjeve vizuale
publike e bén fushaten me te aksesueshme dhe mé me ndikim.

e https://serbia.un.org/en/296380-youth-and-decision-makers-join-
forces-counter-hate-speech-through-dialogue-and-art-
%E2%80%93-and

e https://serbia.un.org/en/301774-global-traveling-exhibition-
tolerance-project-returns-belgrade-new-edition
https://www.instagram.com/reels/DLFB68ZtC7z/

e https://www.instagram.com/un_serbia/

e https://www.instagram.com/councilofeurope/

e https://www.instagram.com/eusrbija/
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Pérfshirja e té rinjve

Té rinjté jané té pérfshiré aktivisht né fushaten “Tolerance” jo vetém si
grup 1 synuar, por edhe si kontribues née zbatimin e saj. Q& nga fillimi,
pjesémarrja e té rinjve ishte e dukshme peérmes rolit te tyre ne
diskutimet publike, pérfshiré panelin e organizuar gjaté eventit teé
lancimit ku zerat e té rinjve ishin pjese e bisedes me vendimmarresit.
Fushata krijon hapésire ge té rinjte te shprehin pikepamjet e tyre, te
ndajné péervoja dhe té marrin pjesé né formésimin e mesazheve rreth
tolerances dhe pérfshirjes. Pérdorimi i formateve kreative si muralet
dhe ekspozitat vizuale hap mundési per angazhim rinor permes artit
dhe shprehjes publike, gje gé rezonon fort me brezat me té rinj.

Ndérsa fushata iniciohet nga institucione mé té médha, ajo ende
mbeéshtetet ne pjesémarrjen e té rinjve per ta béré mesazhin me
autentik, mé té aféert dhe me me ndikim, vecanerisht kur behet fjalé pér
shpéerndarjen e pérmbajtjes online dhe brenda komuniteteve te tyre.

Inovacioni dhe Transferueshmeéria:

Ajo g€ e ben fushatén “Tolerancé” nje shembull té forté té praktikés se
mire eshte menyra se si kombinon gasje te ndryshme ge komunikojné
drejtperdrejt me te rinjte, né vend ge te mbeshtetet vetem tek
ndergjegjesimi tradicional. Njé nga elementet me inovative eéshte
perdorimi i hapéesirés publike dhe artit vizual, si muralet dhe ekspozitat
me postera, se bashku me komunikimin online. Kjo krijon nje lidhje mes
mjediseve offline dhe online, duke lejuar gé mesazhi te shihet né jetén
e perditshme dhe me pas te shperndahet me tej permes mediave
sociale. Njé aspekt tjeter | rendésishém éshte pérfshirja e te rinjve ne
diskutime me vendimmarresit, gjé gé e ben fushaten té ndihet mé
pjesémarrese dhe jo vetem “top down” Ky kombinim i dialogut,
kreativitetit dhe shikueshmerise ndihmon ge fushata té angazhojé té
rinjté né njé menyré me natyrale dhe meé té aféert. Nga perspektiva jong,
fushata éshté efektive sepse pérdor formate me té cilat té rinjte
tashme lidhen, si pérmbajtja vizuale, shprehja publike dhe shpérndarja
ne rrjetet sociale, ndéersa njekohesisht u jep atyre hapesire per t’u
degjuar. Né té njejten kohe, struktura e fushates eshté mjaft fleksibile,




gje gé e ben té lehté transferimin ne kontekste té tjera.

Aktivitete si muralet, ekspozitat me postera, diskutimet rinore dhe
fushatat online mund té pérshtaten ne vende té ndryshme né varesi te
céshtjeve lokale dhe specifikave kulturore. Organizatat né vende té
tjera mund ta riprodhojné kété qgasje duke kombinuar fushatat digjitale
me aksione kreative né hapesirat publike dhe duke pérfshire aktivisht
te rinjte si ne zhvillimin ashtu edhe ne zbatimin e aktiviteteve. Kjo e

ben modelin te thjeshté per t'u pershtatur, duke ruajtur njekohesisht
ndikimin e tij té forté.
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Fushata “Blloko Urrejtjen, Fal Dashuri!” (BLOKIRAJ MRZNJU, PODELI
LJUBAV!) u zbatua ne Serbi nga Keshilli i Evropes ne bashkepunim me
Bashkimin Evropian, brenda programit Horizontal Facility for the
Western Balkans and Turkiye, me mbeéshtetjen e partnereve dhe
Iniciativave lokale si Young European Ambassadors. Ajo u realizua gjate
vitit 2022 si pjesé e njé fushate me te gjeré rajonale né Ballkanin
Perendimor. Fushata synonte té kundershtonte gjuhén e urrejtjes dhe
diskriminimin, vecanerisht né hapesirat online, duke promovuar
narrativa pozitive, solidaritet dhe pérfshirje, pérmes kombinimit té
komunikimit digjital me evente publike dhe aktivitete té angazhimit
rinor. Permes péermbajtjeve ne rrjetet sociale, diskutimeve dhe
aksioneve lokale, ajo inkurajonte te rinjte te shpéerndanin ne menyre
aktive mesazhe respekti dhe empatie, ndersa rritej ndergjegjesimi mbi
ndikimin e gjuhes se urrejtjes dhe motivoheshin individet ge te
pergjigjeshin né menyra konstruktive, duke e bére kété nje shembull té




forte te nje fushate online te orientuar drejt té rinjve.

Fushata “Blloko Urrejtjen. Fal Dashuri!” u zhvillua si pergjigje ndaj
pranise ne rritje té gjuhes seé urrejtjes dhe narrativave diskriminuese né
Ballkanin Peréndimor, pérfshiré Serbing, vecanérisht né mjediset
online ku te rinjté jané shume aktivé. Platformat e mediave sociale jané
bere hapeésira ku gjuha e demshme, stereotipet dhe péerjashtimi shpesh
normalizohen, vecanérisht ndaj grupeve minoritare dhe komuniteteve
vulnerabel. Ne té njejten kohe, rajoni ende mbart tensione historike
dhe sociale ge mund te ndikojne diskursin publik dhe te kontribuojné
né ndarje. Ne kete kontekst, ekzistonte nje nevoje e garté per iniciativa
ge jo vetem adresojne gjuhen e urrejtjes, por edhe promovojné
komunikim pozitiv dhe solidaritet. Fushata u pozicionua si pergjigje
ndaj kétyre sfidave, duke synuar té angazhojé te rinjté née riformesimin
e narrativave online dhe ne inkurajimin e nderveprimit me respektues
dhe me gjithepérfshires.

Linke té ndryshme:
e https://pjp-eu.coe.int/en/web/horizontal-facility/-share-the-love-
campaign-serbial
e https://www.instagram.com/blockthehatred/

Objektivat:
Objektivi kryesor i fushates ishte reduktimi i gjuhés sé urrejtjes dhe
promovimi 1 njé kulture tolerance, respekti dhe pérfshirjeje,

vecanerisht ne hapeésirat online. Ajo synonte te rriste ndergjegjésimin
mbi ndikimin negativ te gjuhes se urrejtjes, té inkurajonte individet te
reflektonin mbi komunikimin e tyre dhe té motivonte teé rinjté te
kundéershtonin né menyre aktive narrativat e demshme me mesazhe
pozitive.

Nje tjeter géellim | réndésishem ishte fuqgizimi i té rinjve pér t’u bérée
agjente ndryshimi duke u ofruar mjete dhe mundeési péer té marre pjesé
né fushata, diskutime dhe aksione publike. Fushata synonte gjithashtu
te forconte bashképunimin ndérmjet aktoréve té ndryshem, perfshire
Iniciativat rinore, organizatat e shoqgerise civile dhe institucionet, me



https://pjp-eu.coe.int/en/web/horizontal-facility/-share-the-love-campaign-serbia1
https://pjp-eu.coe.int/en/web/horizontal-facility/-share-the-love-campaign-serbia1
https://www.instagram.com/blockthehatred/

gellim krijimin e nje pergjigjeje meé te koordinuar ndaj gjuhes sé
urrejtjes.

Grupi i Synuar:

Grupl kryesor i synuar i fushates ishin té rinjté né Serbi dhe ne rajonin
me te gjeré té Ballkanit Peréndimor, vecanerisht ata gée jane aktive née
rrjetet sociale dhe kané potencialin té ndikojné komunikimin online.
Kjo pérfshin aktivisté rinorg, studentée dhe anétaré teé rrjeteve rinore si
Ambasadorét e Rinj Evropiane. Fushata synonte gjithashtu nje
audiencé me te gjere, perfshiré publikun e pérgjithshem, me géllim
rritjen e ndergjegjesimit dhe inkurajimin e komunikimit me te
pergjegjshem. Neé menyre indirekte, ajo adresonte aktore si edukatoret,
organizatat e shoqgeérisé civile dhe vendimmarresit, té cilét luajné njé
rol té rendésishém né formésimin e politikave dhe krijimin e mjediseve
mbéshtetéese peér luftimin e gjuhés se urrejtjes.

Shpérndarja Gjeografike:

Fushata u zbatua né te gjithé rajonin e Ballkanit Peréndimor, pérfshiré
Serbiné, cka do té thoté se nuk ishte e kufizuar ne njé gytet apo zoné té
vetme. Né Serbi, aktivitetet u zhvilluan né kontekste té ndryshme
lokale si Nis dhe Pirot, duke treguar se fushata synonte té arrinte té
rinjte edhe peértej kryeqytetit dhe te perfshinte komunitete me te
vogla. Kjo gasje rajonale eshté e rendesishme sepse reflekton sfidat e
nerbashketa lidhur me gjuhen e urrejtjes ne vende te ndryshme, duke
lejuar njekohesisht pershtatjen lokale te aktiviteteve. Nga perspektiva
jong, kjo e bén fushaten me té forte, pasi lidh té rinjté nga zona te
ndryshme dhe krijon njé ndjenje veprimi te perbashket ne te gjithe
rajonin. Né te njejten kohé, pérdorimi i mjeteve online lejoi gé fushata
te pérhapej edhe me tej, pa u kufizuar nga vendndodhja fizike.

Shpérndarja Mediatike:
Fushata perdori njé kombinim platformash online dhe aktivitetesh ne
terren pér te arritur audiencén e saj. Njé fokus i forté iu kushtua




mediave sociale, ku shperndaheshin mesazhe @& promovonin
tolerancén dhe pérfshirjen dhe ku té rinjté mund té angazhoheshin
aktivisht me permbajtjen. Nje element i réndésishem ishte pérfshirja e
figurave publike, perfshire aktoré dhe personalitete té tjera té njohura,
te cilet ndihmuan né pérforcimin e mesazheve té fushatés dhe i béne
ato me té aféerta dhe mé té dukshme pér njé audiencé meé te gjere.
Pjesemarrja e tyre rrit besimin dhe terheq vemendjen, vecanerisht tek
te rinjte gé kané me shume gjasa te angazhohen me permbajtje te
shperndaré nga figura té njohura. Fushata pérfshinte aktivitete
publike, diskutime dhe aktivitete interaktive, té cilat ndihmuan né
sjelllen e temés né hapésirat fizike dhe né ndérveprimin e
drejtpérdrejté me pjesémarrésit. Platformat rajonale dhe faget
institucionale u perdoren gjithashtu pér té shperndaré informacion
dhe pér te rritur shikueshmeriné. Ky kombinim i komunikimit digjital,
péerfshirjes se influencuesve dhe angazhimit lokal e béri me té lehte pér
fushatén té arrinte audienca té ndryshme dhe inkurajoi pjesémarrjen si
né internet ashtu edhe offline.

e https://www.facebook.com/blockthehatred/

e https://www.instagram.com/blockthehatred/

e https://pjp-eu.coe.int/en/web/horizontal-facility/-share-the-love-
campaign-serbial

e https://www.coe.int/en/web/belgrade/-/-block-the-hatred-share-
the-love-campaign-in-serbia-highlighted-the-crucial-role-of-
young-people-in-social-cohesion

Pérfshirja e té Rinjve:

Té rinjté luajtén njé rol shumé aktiv né fushate si kontribues te
drejtpéerdrejte ne zbatimin e saj. Njé nga shembujt kryesore eshte
perfshirja e Ambasadoréve té Rinj Evropiang, té cilét morén pjesé né
organizimin dhe moderimin e aktiviteteve si diskutimet dhe aktivitetet
publike né gqytete si NisS dhe Pirot. Permes ketyre aktiviteteve, te rinjve
Iu dha hapesire péer tée udhehequr biseda mbi gjuhén e urrejtjes, per te
ndare perspektivat e tyre dhe per te angazhuar bashkémoshataret ne
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njé méenyre me té afért. Fushata gjithashtu inkurajoi té rinjté te merrnin
pjesé ne komunikimin ne internet duke shperndare permbajtje, duke
perhapur mesazhe pozitive dhe duke kontribuar ne shikueshmerine e
fushatés né mediat sociale. Ky lloj angazhimi éshté i réndésishém
sepse | zhvendos teé rinjte nga vezhgues pasivé née pjesemarres aktive
gé ndihmojné né formésimin e narrativées. Kjo gasje e ben fushatén mé
autentike dhe me efektive, pasi mesazhet geé vijne nga vete te rinjté
kané mé shume gjasa te rezonojné brenda komuniteteve dhe rrjeteve
te tyre ne internet.

Inovacioni dhe Transferueshmeéria.

Ajo gé bie né sy né kété fushaté eshté ményra se si ndértohet mbi
shikueshmériné dhe afersiné me publikun, né vend gé té mbéshtetet
vetem ne mesazhe formale. Duke pérfshiré figura publike si aktoré se
bashku me iniciativa rinore si Ambasadoret e Rinj Evropiang, fushata
krijon nje kombinim zerash ge mund te arrijne audienca te ndryshme
ne té njejten kohe. Ky kombinim e ben mesazhin me te aksesueshem
dhe meé te lehte per t’'u shpéerndare, vecanerisht ne mediat sociale ku
njohja dhe besimi luajné njé rol té madh. Njé element tjeter | forté
eshté gasja rajonale, ku e njéjta fushate zbatohet né disa vende, por
pershtatet lokalisht permes aktiviteteve ne qytete té ndryshme. Kjo
lejon si mesazhe té pérbashketa ashtu edhe relevance lokale, gje ge
nuk eshte gjithmone e lehte peér t'u arritur. Per sa | perket
transferueshmérisé, ky model eshté mjaft i lehte pér t’u pérshtatur ne
vende apo kontekste te tjera. Elementet kryesore, si bashkepunimi me
Influencues apo figura publike, aktivitetet e udhéehequra nga te rinjté
dhe kombinimi i angazhimit online dhe offline, mund te aplikohen né
mjedise té ndryshme pa kerkuar burime komplekse. Organizatat mund
te pérshtasin temat, partnerét dhe formatet né varési té nevojave
lokale, duke ruajtur idené kryesore te promovimit te narrativave
pozitive dhe kundershtimit te gjuhes se urrejtjes permes komunikimit
te dukshem dhe té afért me publikun.




INICIATIVE “E VERTETA NUK DUHET MOHUAR”
(HEQJA E MURALEVE DHE GRAFITEVE TE

DA ISTINA
VISE NE

-

) BN T g, e

e e I - R e e T S T o - N . .
e e TR T L T P e o - L - . . i LR -
SEASLL AN TS AR AL RIS AR TR, Tl g, ST o s

iiiii&l!-;f, o

Iniciativa “E Verteta Nuk Duhet Mohuar” e fokusuar né hegjen e

muraleve dhe grafiteve té urrejtjes, eshté zbatuar ne Serbi

nga

Iniciativa Rinore pér té Drejtat e Njeriut (Youth Initiative for Human
Rights Serbia). Ajo éshté nje perpjekje e vazhdueshme, me aktivitete
vecanerisht té intensifikuara gjaté viteve 2021 dhe 2022 si pérgjigje
ndaj pranise né rritje te muraleve dhe grafiteve né hapésirat publike gé

glorifikojné kriminelét e luftés dhe pérhapin narrativa urrejtj

niciativa kombinon angazhimin online me veprim konkret offline, d

inkurajuar qytetarét te raportojné permbajtje problematike d

eje.
uke
uke

déerguar lokacione dhe fotografi permes platformave digjitale. Keto
raportime u dokumentuan né menyre sistematike dhe u pasuan nga
kerkesa zyrtare per heqgje drejtuar institucioneve péerkatése. Permes
késaj gasjeje, fushata gjeneroi gindra raportime dhe kérkesa zyrtare,
duke demonstruar se si mobilizimi




né internet mund té coje ne ndryshime konkrete ne hapeésirat publike.
Ne te njejtéen kohé, ajo thekson rolin e rendésishem te te rinjve dhe
shogérise civile ne adresimin e narrativave historike sensitive,
promovimin e llogaridhénies dhe forcimin e té drejtave té njeriut dhe
vlerave pérfshirese.

Linket né lidhje me fushatén:

o https://yihr.rs/bhs/kampanja-mapiranja-murala-i-grafita-da-istina-
vise-ne-kasni/

e https://yihr.rs/en/inicijativa-podnela-prijave-za-uklanjanje-vise-
od-300-murala-i-grafita-posvecenih-ratku-mladicu/

e https://www.instagram.com/inicijativa/

e https://www.facebook.com/YIHRSrbija/

o https://www.youtube.com/@inicijativamladihzaljudska2602/video
S

niciativa u shfag né njé kontekst ku hapesirat publike né Serbi po
perfshinin gjithnjé e mé shumé murale dhe grafite gé glorifikojné
criminelét e luftés dhe promovojné narrativa pércarése dhe té
demshme. Kéto mesazhe vizuale nuk jane té pranishme vetem ne lagje
te caktuara, por shpesh jané shume te dukshme, duke u béere pjese e
jetés se perditshme, vecanerisht per te rinjté. Né nje shogeri ge ende
pérballet me trashégiminé e konflikteve te sé kaluarés, pérfagésime té
tilla mund té pérforcojnée mohimin, intolerancén dhe pérjashtimin. Née
te njéjtén kohé, mungonte njé pérgjigje institucionale e gendrueshme
ndaj ketij problemi, gje ge krijoi hapésiré per reagimin e shoqgerisée
civile. Prandaj, iniciativa u pozicionua si nje pergjigje si ndaj perhapjes
se urrejtjes né hapeéesirat publike, ashtu edhe ndaj nevojées per te rritur
ndergjegjesimin mbi ndikimin e saj, ndersa inkurajonte gytetaret te
merrnin nje rol aktiv ne adresimin e problemit.



https://yihr.rs/bhs/kampanja-mapiranja-murala-i-grafita-da-istina-vise-ne-kasni/
https://yihr.rs/bhs/kampanja-mapiranja-murala-i-grafita-da-istina-vise-ne-kasni/
https://yihr.rs/en/inicijativa-podnela-prijave-za-uklanjanje-vise-od-300-murala-i-grafita-posvecenih-ratku-mladicu/
https://yihr.rs/en/inicijativa-podnela-prijave-za-uklanjanje-vise-od-300-murala-i-grafita-posvecenih-ratku-mladicu/
https://www.instagram.com/inicijativa/
https://www.facebook.com/YIHRSrbija/
https://www.youtube.com/@inicijativamladihzaljudska2602/videos
https://www.youtube.com/@inicijativamladihzaljudska2602/videos

Objektivat:

Objektivi kryesor I iniciativés ishte té sfidonte dhe reduktonte praniné
e gjuhes se urrejtjes dhe narrativave tée demshme né hapesirat publike,
vecanerisht ato té shprehura pérmes muraleve dhe grafiteve. Ajo
synonte te rriste ndergjegjesimin mbi arsyen pse njé permbajtje e tille
eshte problematike, vecanerisht ne lidhje me te drejtat e njeriut dhe
pergjegjésiné historike, si dhe té inkurajonte dialogun publik mbi keto
céshtje. Njé tjetér objektiv kyc ishte mobilizimi 1 qgytetaréve,
vecanerisht i te rinjve, pér te raportuar né menyre aktive permbajtjet e
urrejtjes dhe per té marre pjese ne perpjekjet per hegjen e tyre permes
procedurave formale. Duke kombinuar ndergjegjésimin me veprimin
konkret, iniciativa synonte gjithashtu te ushtronte presion mbi
Institucionet ge te reagonin né menyre me té gendrueshme dhe me te
pergjegjshme ndaj rasteve te tilla.

Grupi i Synuar:

Iniciativa synonte kryesisht publikun e gjere, me njé fokus te forte tek
te rinjté ge jané njekohesisht te ekspozuar drejtperdrejt ndaj ketyre
mesazheve vizuale dhe aktive ne hapeésirat online. Ajo angazhoi
gjithashtu gytetare ge ishin te gatshem te merrnin pjese ne raportimin
dhe dokumentimin e pérmbajtjeve te urrejtjes, duke inkurajuar njé
ndjenjé pergjegjesie te pérbashkét. Fushata synonte né meéenyrejo te
drejtperdrejté institucionet dhe vendimmarresit, duke synuar teé
ndikonte reagimin e tyre ndaj gjuhes se urrejtjes ne hapesirat publike.
Duke adresuar si gytetaret ashtu edhe autoritetet, iniciativa punoi ne

disa nivele per te krijuar ndryshim.

Shpérndarja Gjeografike:

niciativa u zbatua née gytete te ndryshme té Serbise, me njé prani te
forte né zonat urbane ku muralet dhe grafitet jané me té dukshme dhe
me te shpeshta. Ndersa Beogradi ishte njé nga vendndodhjet kryesore
per shkak te numrit te larte te rasteve te raportuara, iniciativa nuk u
kufizua vetém né kryeqgytet. Pérmes thirrjes sé€ hapur pér gytetarét gé
te raportojné muralet dhe grafitet, ajo mundésoi kontribute nga pjesée




té ndryshme té vendit, né varési té vendit ku shfagej kjo pérmbajtje.
Kjo gasje e béri iniciativén fleksibile dhe reaguese, pasi ajo ndoqi
perhapjen reale te mesazheve tée urrejtjes ne hapesirat publike, né
vend ge te fokusohej né lokacione té paracaktuara. Me kalimin e kohés,
kjo lejoi njé hartezim me te gjere te problemit ne te gjithe Serbine dhe
tregoi se al nuk eshte I izoluar né nje gytet te vetem, por | pranishem
ne shume komunitete.

Shpérndarja Mediatike:

Iniciativa u mbéshtet shumé tek platformat online pér té€ mbledhur
informacion, pér té rritur ndérgjegjesimin dhe per té mobilizuar
gytetaret. Permes kanaleve té komunikimit digjital, njerezit u
Inkurajuan te dergonin fotografi dhe lokacione te muraleve dhe
grafiteve gé promovojné gjuhén e urrejtjes, duke krijuar njé forme
raportimi té bazuar ne kontributin e publikut. Keto materiale me pas u
perdoréen peéer té informuar publikun dhe pér te mbéshtetur kérkesat
formale pér heqgje. Ne té njejten kohég, iniciativa fitoi shikueshmeri
permes mbulimit mediatik dhe kanaleve tée komunikimit te shoqgerise
civile, gje gé ndihmoi ne zgjerimin e shtrirjes se saj dhe né sjelljen e
céshtjes né diskutimin publik. Ndryshe nga fushatat tradicionale gé
fokusohen kryesisht né shpérndarjen e pérmbajtjes, kjo gasje lidhi
angazhimin online me veprimet reale ne hapeésirat publike, duke e beré
komunikimin me pjesemarres dhe me me ndikim.

Pérfshirja e té Rinjve:

Te rinjté luajten nje rol te rendesishem ne iniciative, kryesisht permes
pjeseémarrjes se tyre ne raportimin, dokumentimin dhe shpérndarjen e
iInformacionit mbi muralet dhe grafitet gé promovojné gjuhén e
urrejtjes. Duke qgené se Iniciativa mbeshtete] tek qytetaret per te
derguar fotografi dhe lokacione, shume nga kéto kontribute erdhén
nga té rinjte ge jané aktive si ne komunitetet e tyre lokale ashtu edhe
ne hapesirat ne interet. Kjo u dha atyre njé rol te drejtperdrejte née
identifikimin e problemeve dhe ne kontributin ndaj] veprimeve

konkrete, ne vend ge te ishin vetem vezhgues pasive.




Aktiviste te rinj dhe anetare te organizatave te shoqgerise civile u
perfshiné né rritjen e ndérgjegjesimit, shpérndarjen e informacionit
mbi iniciativen dhe inkurajimin e té tjereve per té marré pjese.
Perdorimi | mjeteve digjitale e beri te lehte angazhimin e te rinjve, pasi
perputhet me menyren se si ata tashme komunikojne dhe shperndajne
permbajtje. Ky lloj angazhimi éshté vecanérisht i vlefshém sepse lidh
pervojat e perditshme ne hapesirat publike me angazhimin online,
duke u dhéene te rinjve nje menyre té qarte dhe praktike per te reaguar
ndaj gjuhés se urrejtjes dhe péer té gene pjesé e nje pergjigjeje me te
gjere shoqgerore.

Inovacioni dhe Transferueshmeéria:

Ajo ge e ben kete iniciative té dallohet eshté menyra se si lidh dicka
shumeé fizike, si muralet dhe grafitet, me pjesémarrjen digjitale dhe
veprimin gytetar. Né vend ge ta trajtoje gjuhén e urrejtjes vetém si nje
céshtje né internet, ajo e zhvendos fokusin tek hapésira publike dhe
tregon se si narrativat e demshme mund te jene te pranishme ne
mjediset e perditshme. Ne te njejten kohe, ajo perdor mjete te thjeshta
digjitale pér té pérfshiré gytetaréet ne identifikimin dhe dokumentimin
e ketyre rasteve, duke e kthyer ndergjegjesimin né veprim konkret. Ky
kombinim | raportimit online dhe ndikimit offline éshté njé gasje e
forte dhe praktike, vecanérisht sepse nuk kerkon burime komplekse,
por mbeshtetet tek pjesemarrja dhe koordinimi. Iniciativa eshte
efektive né angazhimin e te rinjve sepse u jep atyre njé rol té garte dhe
rezultate te dukshme. Te rinjte jo vetem qge nxiten teé rrisin
ndergjegjesimin, por u jepet nje menyre péer té kontribuar drejtperdrejt
duke raportuar péermbajtje, shpérndaré informacion dhe ndjekur
procesin e hegjes. Kjo e bén pérfshirjen e tyre mé kuptimploté dhe i
ndihmon té ndjejné se veprimet e tyre mund te cojné ne ndryshim real
ne komunitetet e tyre.Kjo gasje mund te pershtatet lehtésisht née
vende dhe kontekste te tjera. Cdo organizate mund te krijojé nje model
te ngjashem duke vendosur njé sistem pér raportimin e permbajtjeve
te démshme né hapésirat publike, duke e kombinuar até me fushata
ndergjegjesuese dhe komunikimi.




Fokusi mund té pérshtatet ne varési té céshtjeve lokale, gofté gjuhé
urrejtjeje, diskriminim apo forma té tjera té mesazheve té
demshme.Péer shkak se bazohet tek pjesémarrja, mjetet e thjeshta dhe
veprimet e garta, ai mund te zbatohet né mjedise te ndryshme duke

ruajtur njekohesisht njé ndikim té forte.




HATE FIGHTERS PROGRAMME SI NJE STRUKTURE
PER FUSHATA ONLINE TE UDHEHEQURA NGA TE
RINJTE

(7B SERBIA

Hate Fighters Programme, u zhvillua si nje program pér fushata online
te udhehequra nga te rinjté dhe zbatohet ne Serbi nga Hate Fighters
Network né bashkepunim me organizata partnere rinore nga Ballkani
Peréndimor dhe Evropa, dhe fillimisht u krijua né bashkéepunim me
Klub za osnazivanje mladih O18. Programi eshte zbatuar vazhdimisht
ge nga viti 2013 permes cikleve té ndryshme te projekteve, aktiviteteve
dhe bashképunimeve nderkombetare. Hate Fighters Programme, |
zhvilluar si njé kuader pér fushata online té udhehequra nga té rinjte,
zbatohet ne Serbi nga Hate Fighters Network né bashkepunim me
organizata partnere rinore nga Ballkani Perendimor dhe Evropa me e
gjere, dhe fillimisht u krijua né bashképunim me Klub za osnazivanje
mladih O018. Programi eshte zbatuar vazhdimisht ge nga viti 2013
permes cikleve te ndryshme te projekteve, aktiviteteve dhe
bashkepunimeve nderkombeétare.

Aktivitetet pérfshijné trajnime, workshope dhe aksione lokale ku
pjesemarresit zhvillojne kundéer-narrativa dhe narrativa alternative




duke pérdorur metoda kreative si video, fotografi, art rruge dhe forma
te tjera té shprehjes rinore. Me kalimin e kohes, programi eshte
zgjeruar ne disa vende dhe eshte zbatuar péermes shume projekteve
ndérkombetare, duke e béré até njé shembull té forté se si té rinjté
mund té fuqgizohen pér tée udhéhequr fushata & promovojné
tolerancen, te drejtat e njeriut dhe komunikimin pérfshirés.

Linket né lidhje me programin:

e https://hfn.org.rs/

e https://www.facebook.com/hatefighters

e https://www.instagram.com/hatefightersnetwork/
e https://www.youtube.com/@HateFighters

Hate Fighters Programme u zhvillua si pergjigje ndaj pranise ne rritje te
gjuhes se urrejtjes, diskriminimit dhe narrativave te demshme ne
hapésirat né internet, vecanéerisht mes teé rinjve. Me rritjen e mediave
sociale, komunikimi mes té rinjve eshte berée me i shpejte dhe me |
dukshem, por gjithashtu me | ekspozuar ndaj pérmbajtjeve negative si
bullizimi né internet, gjuha e urrejtjes dhe perjashtimi. Ne te njejtéen
kohe, té rinjve shpesh u mungojne aftesité dhe vetebesimi peéer té
njohur dhe per t’iu pergjigjur nje permbajtjeje té tille ne menyre
konstruktive. Ne kontekstin e Ballkanit Perendimor, kjo ndikohet me tej
nga tensionet historike, ndarjet sociale dhe stereotipet ge shpesh
reflektohen né komunikimin online. Programi u krijua si nje pergjigje
praktike ndaj kétyre sfidave, me synimin pér té shkuar pértej
ndergjegjesimit dhe per t’'u dhene te rinjve mjete per t’'u angazhuar né
menyre aktive ne krijimin e ndryshimit pozitiv. Ai bazohet ne idene se
te rinjté jo vetem preken nga gjuha e urrejtjes, por mund té luajne
gjithashtu njé rol kyc né transformimin e meényrés se si ndodh
komunikimi ne internet.



https://hfn.org.rs/
https://www.facebook.com/hatefighters
https://www.instagram.com/hatefightersnetwork/
https://www.youtube.com/@HateFighters

Objektivat:

Objektivi kryesor | Hate Fighters Programme éshté té fuqizojé te rinjté
per te luftuar gjuhén e urrejtjes dhe pér té promovuar té drejtat e
njeriut permes pjesémarrjes aktive dhe zhvillimit té fushatave. Ai
synon te rrise nivelin e edukimit mediatik tek te rinjte, duke i ndihmuar
ata te njohin forma té ndryshme té gjuhés sé urrejtjes dhe té kuptojné
ndikimin e saj. Nje tjeter objektiv I rendesishem éshté zhvillimi i
aftésive per krijimin e kundér-narrativave dhe narrativave alternative,
duke u mundesuar te rinjve t’i pergjigjen permbajtjeve te demshme né
menyré konstruktive dhe kreative. Programi fokusohet gjithashtu né
forcimin e rolit té té rinjve si qytetaré aktive, duke i inkurajuar ata té
dizajnojné dhe zbatojné fushatat, aksionet dhe iniciativat e tyre né
nivele lokale, kombetare dhe nderkombeétare. Al mbeshtet rrjetézimin
dhe bashkepunimin mes organizatave rinore, duke krijuar nje hapesire
te perbashket péer shkembimin e ideve, pervojave dhe praktikave te
mira.

Grupi i Synuar:

Grupi kryesor i synuar i programit jané te rinjte, perfshiré aktivistet
rinore, studentet, vullnetarét dhe lideret e rinj ge jane aktive né
komunitetet e tyre dhe né hapesirat né internet. Programi fokusohet
vecanerisht tek ata ge jane te interesuar per ndryshim social, te drejtat
e njeriut dhe komunikimin digjital, por eshte gjithashtu | aksesueshem
per te rinjtée me me pak mundesi, te cilet mund te jene me te
cenueshém ndaj gjuhes se urrejtjes ne internet. Programi synon
punonjésit rinore, edukatoréet dhe trajneréet, te cilet mund te
transferojne me tej njohuri dhe aftesi tek té rinj té tjere, duke siguruar
nje ndikim me te gjere. Permes aktiviteteve te tij, programi arrin
gjithashtu né ményré indirekte nje audiencé me te gjere, pérfshire
komunitetet online dhe publikun e péergjithshém, pasi fushatat dhe
permbajtjet e krijuara nga pjesemarresit shperndahen pertej grupit ku
ata punojne.




Shpérndarja Gjeografike:

Hate Fighters Programme u zhvillua fillimisht né Serbi, por me kalimin
e kohes u zgjerua ne nivel me te gjere rajonal dhe nderkombeétar
permes bashkepunimit me organizata partnere. Aktivitetet jane
zbatuar né Ballkanin Perendimor dhe né disa vende evropiane dhe
partnere, né varési te ciklit specifik té projektit. Kjo do té thoté se
programi nuk fokusohet né njé vendndodhje té vetme, por ndjek njé
gasje te bazuar né rrjet, ku aktivitetet organizohen lokalisht nga
organizatat partnere, ndéerkohé qge ndajné njé metodologji teé
nerbashket. Ne praktike, kjo u lejon te rinjve nga vende te ndryshme te
ounojneé mbi tema té ngjashme, duke adresuar njekohésisht ¢céshtje gé
jane relevante né komunitetet e tyre. Kjo do té thote se programi nuk
fokusohet né njé vendndodhje té vetme, por ndjek njé gasje té bazuar
neé rrjet, ku aktivitetet organizohen lokalisht nga organizatat partnere,
nderkohe ge ndajne nje metodologji te perbashket. Ne praktike, kjo u
lejon te rinjve nga vende te ndryshme te punojné mbi tema te
ngjashme, duke adresuar njekohesisht céshtje ge jané relevante né
komunitetet e tyre.

Shpérndarja Mediatike:

Programi pérdor nje game te gjere kanalesh mediatike, me njé fokus te
forté né komunikimin digjital dhe permbajtjen e krijuar nga veté te
rinjté. Platformat e mediave sociale si Facebook, Instagram dhe
YouTube pérdoren pér té shpérndaré mesazhet e fushatés, videot,
materialet vizuale dhe materiale té tjera te zhvilluara gjate aktiviteteve.
Ajo ge éshte specifike ketu eshté se peérmbajtja nuk prodhohet vetém
nga organizata, por edhe nga pjesemarresit, gjé ge e ben komunikimin
me autentik dhe mé te afért. Pérvec shpérndarjes online, programi
perdor gjithashtu formate kreative si prodhimi i videove, fotografia,
arti i rruges dhe aksionet publike, té cilat me pas mund té shpéerndahen
online dhe té arrijné nje audience me te gjere. Kjo krijon nje lidhje mes
aktiviteteve offline dhe shikueshmerisé online. Programi pérdor
gjithashtu kanalet e tij zyrtare per te mbéshtetur shperndarjen dhe per
t’i dhene shikueshmeri permbajtjes se krijuar nga te rinjte.




Pérfshirja e té Rinjve:

Perfshirja e té rinjve éshté ne gendér té Hate Fighters Programme dhe
perfageson njé nga elementet e tij mé té forta. Te rinjté nuk jané vetem
njesemarres, por edhe krijues, fasilitatoré dhe iniciatore te aktiviteteve
orenda programit. Qé nga fillimi, ata angazhohen pérmes trajnimeve
dhe workshopeve ku ndertojné njohuri mbi gjuhen e urrejtjes dhe
zhvillojné aftesi praktike, por procesi nuk ndalet aty. Ata inkurajohen te
dizajnojné dhe zbatojné fushatat, aksionet dhe pérmbajtjet e tyre, gjé
ge u jep atyre pronesi reale mbi punen ge bejné. Ne shume raste, té
rinjte marrin role aktive si edukatoré mes bashkemoshatareve, duke
ndaré njohuri me té tjerét dhe duke shuméfishuar ndikimin brenda
komuniteteve te tyre. Ata jane gjithashtu té perfshire né krijimin e
permbajtjeve vizuale dhe digjitale si video, fotografi dhe fushata né
mediat sociale, te cilat meé pas pérdoren pér shperndarje me te gjere.
Kjo gasje e ben programin shume pjesemarres dhe siguron qge
mesazhet té vijné drejtperdrejt nga vete teé rinjté. Ky nivel pérfshirjeje
eshté ajo ge e bén programin vecanérisht efektiv, pasi ndéerton
vetebesim, pergjegjesi dhe ndjenje veprimi tek te rinjte, ndersa
njékohésisht 1 ben fushatat mé autentike dhe relevante pér
bashkémoshataret e tyre.

Inovacioni dhe Transferueshmeria:

Programi nuk fokusohet né realizimin e nje fushate té vetme, por né
ndertimin e kapaciteteve te té rinjve per te krijuar vazhdimisht
fushatat dhe pérgjigjet e tyre ndaj gjuhés sé urrejtjes. Né vend té nje
gasjeje nga lart-poshte, al punon permes te mesuarit mes
bashkemoshatareve, ku té rinjtée mesojné duke bere dhe me pas e
kalojné kete njohuri me tej. Perdorimi i metodave kreative si prodhimi i
videove, fotografia, arti i rrugés dhe storytelling e bén procesin me
angazhues dhe u lejon pjesemarresve te shprehin mesazhe né menyra
gé jané afer komunikimit té tyre te péerditshém.




Nje element tjetér | rendesishem eshtée lidhja mes edukimit dhe
veprimit, ku té mésuarit pasohet menjeherée nga krijimi i fushatave dhe
permbajtjeve reale, gjé gé forcon si ndikimin ashtu edhe motivimin.
Programi eshté efektiv sepse u jep té rinjve si aftésité, ashtu edhe
napesiren per te vepruar, né vend gé vetem te rrisé ndergjegjesimin.
Kjo e bén pérfshirjen e tyre mé kuptimploté dhe rrit mundesité geé ata
te vazhdojnée te angazhohen edhe pas perfundimit té aktiviteteve. Fakti
ge ai eshtée zbatuar permes shume projekteve nderkombétare dhe né
bashkepunim me partneré nga vende te ndryshme tregon se gasja
funksionon né mjedise té ndryshme.

Modeli éshté shumé i adaptueshém sepse bazohet ne njé struktureé te
garte ge mund te aplikohet ne kontekste té ndryshme. Organizatat
mund ta replikojné ate duke kombinuar trajnimin, punéen kreative dhe
zhvillimin e fushatave, ndérsa peéershtatin temat dhe metodat sipas
nevojave lokale.Duke gené se mbeéshtetet né edukimin joformal, té
mesuarit mes bashkemoshatareve dhe mjete te aksesueshme, ai nuk
kérkon burime komplekse dhe mund te zbatohet si né mjedise lokale
ashtu edhe ndérkombetare, duke e béré njé shembull té forté té njé
praktike te gendrueshme dhe te shkallezueshme.




ORANGE DAY
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Celebrating Orange Day: Showcasing Award-Winning
Artworks on the Topic “Speak Up Against Violence”
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Institut za [y |
sazvol miadih KULT | ‘ | MLADLORG

Instituti pér Zhvillimin Rinor (Institute for Youth Development) KULT ka
adresuar né menyre aktive ceshtjen e dhunés ndaj grave dhe dhunes
né familje gé nga viti 2020 pérmes iniciativave té vazhdueshme. Bosnja
dhe Hercegovina ishte vendi | gjashté qgeé ratifikoi Konventén e
Stambollit, nje dokument kyc ndéerkombetar ge e percakton dhunén
ndaj grave si shkelje te té drejtave te njeriut dhe formé diskriminimi,
duke | detyruar shtetet te veprojné permes parandalimit, mbrojtjes
dhe edukimit. Pavaresisht miratimit te amendamenteve né kodin penal
dhe perpjekjeve per t’'u harmonizuar me Konventen, vendi vazhdon té
perballet me nje kontekst shoqgeror té rrenjosur thelle ne dhune, i
formésuar nga norma patriarkale gé normalizojné nje sjellje te tille.




Institucionet shtetérore shpesh e pérforcojne keté mjedis pérmes
reagimeve té ngadalta dhe aksesit té kufizuar ne drejtési, duke
theksuar nevojen urgjente péer njé qasje kolektive ku té gjithe aktoret
né shoqgeéri perfshihen né adresimin e dhunés si nje céshtje e
perbashket shogerore dhe jo si njé problem individual.

Instituti per Zhvillimin Rinor KULT ka vite ge thekson ceshtjen e dhunes
ndaj grave dhe vajzave dhe shenon Diten Portokalli (Orange Day) mé 25
te cdo muaji. Pérmes workshopeve, fushatave dhe iniciativave lokale,
Instituti rrit ndergjegjesimin mbi raportimin e dhunes, mbeéeshtetjen e
te mbijetuarave dhe ndertimin e njé shoqgéerie ku respekti eshte nje
vleré thelbésore. Kjo pérfshin shumé té rinj, si nxénés ashtu edhe
kontribues. Si pjese e ketij perkujtimi, KULT organizon gjithashtu nje
konkurs né formén e nje thirrjeje publike pér nxéneésit e shkollave
fillore ne te gjithé Bosnjen dhe Hercegovinén pér té dorézuar punime
artistike, te shoqgeéeruara gjithashtu me workshope dhe aktivitete te
lidhura me to.

Ashtu si té gjitha projektet ose fushatat, edhe kjo fushate ka audienca
te synuara direkte dhe indirekte. Ata gé perfshihen drejtpérdrejt jane
te rinjté; pér aktivitetin specifik: konkursin, i cili organizohet ¢cdo here
rreth njé teme té ndryshme dhe KULT synon nxéenesit e shkollave
fillore, duke e adresuar céshtjen né nje faze té hershme. Duke vepruar
késhtu, pérfshihen edhe mésuesit dhe administratat shkollore.
Pjesemarrésit indirekté perfshijné ndjekesit né rrjetet sociale,
organizatat e shoqgerise civile (CSO), si dhe politikeberésit, duke gené
se fushata i referohet njé céshtjeje me te gjeré dhe kolektive. | gjithe
komuniteti shkollor né Bosnjé dhe Hercegovine mund te perfshihet,
perfshiré shkollat ne Sarajeve dhe me gjere.




Te rinjte angazhohen drejtperdrejt permes aktiviteteve ge zhvillohen
cdo date 25 gjate gjithe vitit. Fushata eshte projektuar kryesisht per ta,
dhe fakti gé ka mé shumé se 200 aplikime — me kété numer qgé rritet né

menyre eksponenciale — tregon sa shume te rinjte duan té jene pjeseé e
dialogut mbi kete ceshtje.




MIR MIR MIR; RATA NECE BITI
“NUK DO TE KETE LUFTE”, “PAQE, PAQE, PAQE”
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Konteksti | Bosnjes dhe Hercegovinés ne periudhen pas Dejtonit
karakterizohet nga pagendrueshmeri e vazhdueshme politike, narrativa
te vazhdueshme urrejtjeje, etno-nacionalizem dhe peéershkallezim |
vazhdueshém i tensioneve. Krimet e luftés vazhdojné té vizualizohen
fugishém né hapésirat publike, ndérsa drejtésia tranzicionale nuk
eshté arritur plotésisht. Aktoret politike, vecanérisht figurat e djathta
dhe nacionaliste, vazhdojne té nxisin urrejtje pérmes metodave té
ndryshme, si online ashtu edhe offline. Pikérisht ne kété mjedis
tensionsh té larta dhe narrativash percaréese té normalizuara fillojné te
shfagen ndérhyrje reaktive té udhéhequra nga gytetarét né hapésirat

publike.




Kjo fushaté i referohet drejtpérdrejt njé nderhyrjeje reaktive offline ge
Iu pérgjig] nje thirrjeje aktive militariste. Né gjysmeén e dyte te vitit
2021, postera anonime me mbishkrimin “| ti si potreban za odbranu
BiH” (“You, too, are needed for the defence of BiH”) u shfagén né
Sarajeve. Konteksti ishte nje krize politike e nxitur nga retorika nxitese e
lidereve etno-politike, kryesisht ne Republika Srpska, te ciléet
promovonin axhenda separatiste dhe ngrinin friké mbi sovranitetin
dhe integritetin territorial té vendit. Posteret paraqisnin njé burre me
uniformeé ushtarake dhe bereté me stemén e Republikes sé Bosnjés
dhe Hercegovines, duke treguar drejtperdrejt drejt shikuesit.

Vetem disa dité mé vone, si nje pergjigje kritike ndaj postereve dhe
klimés me te gjeré politike, njé seri grafitesh stencil u shfagén né
gender te Sarajevés: “Nuk do te kete lufté”, “Page, paqe, page” dhe
“Uné jam pér pagen” (“l_am for peace”) Artistét, Armin Cosi¢ dhe
Benjamin Cengi¢, té dy nga Sarajeva, luajtén me fjalén “mir” (page), e
cila ka shqgiptim identik né té tre gjuhét zyrtare té Bosnjés dhe
Hercegovinés. Ata iu referuan njé rime numeérimi pér fémijé “Mir, mir,
mir, niko nije kriv..” ndérsa géllimisht lane jashté rreshtin final, duke e
lené mesazhin té hapur dhe duke shmangur atribuimin e drejtperdrejte
te fajit.

Ky reagim-si-veprim ishte i rendesishem ne rritjen e ndergjegjesimit
mes gytetaréve permes shprehjes artistike. Al nuk iu drejtua vetem
publikut te gjere, por gjithashtu dérgoi njé mesazh té garté per aktoret
nacionalisté — se Sarajeva nuk e mbéshtet luftén. Stencilet me orientim
pagesor u shkruan neper muret e kryeqgytetit, vecanerisht né vende
gendrore me qgarkullim té larté té perditshém. Kjo forme mesazhesh
terhoqgi shpejt vémendjen e medias, me mediat gé shperndane me
shpejtési imazhe dhe histori té mesazheve té reja gé shfageshin ne
ndertesat e Sarajeves.



https://download.ssrn.com/2025/5/30/5276274.pdf?response-content-disposition=inline&X-Amz-Security-Token=IQoJb3JpZ2luX2VjEFsaCXVzLWVhc3QtMSJHMEUCIBS6G59TW2CNLbYOoKiyBiizBofdcjfrkS4QTheGfOqmAiEAiPbv4KxSPmW56TWEwAGnBm6EGLVFEFKDmm1q199AsOYqvQUIIxAEGgwzMDg0NzUzMDEyNTciDKnNQcFze51i3Ytk%2ByqaBRgF%2FuIVostS7XAI5g4N4I6%2B3Kig6C5nyGGHAg%2Bp18tcnxy8Y%2BksqkfOF5W9s32LY2ozf6vQeI7ocowH94t1bmekWkMOMbYgPWzDYDVg5BBmaemub%2B19A3eMCDP2KO%2FzE9xAvyAGK7KZ2JmFwLliVEedUcZg9NDKGTPTGSYHLF%2B%2FTgTBeMSpGt5x292EW%2Ft7RcwdhY611NRVfN9F%2BsumbIuSK18DyKA1q8jMbRJJekRvIVYFKmytorKuQmpSQvOjCA%2B5CD6jOGgq8nz%2BNrSzDtH4SvsDHm6%2FGLPOIs3ZydksKRy%2F%2FQvFUAyeuT229eUx2spyMHEp0c%2BXa%2FAI6tT6ZnESKxNx4%2F1uvnH4kQREnq5%2FIEdQxg5yZDwYLifF79khG42AUcD2NrjT70E0NDrwARW9bZ9Q8LbOkV7gg3KOpHnU7AqR4TitKjQrMRvAjscCUYSWmEpVZKpJ8y5FIZHAg6h1Bc800mAmL1X9IKfFy6kJkDY4EWyOB2EB7JqBJ41XLD%2B74M%2F22pUu1J2B%2F4GuG29cX8WdMNtkGlaglXnVXjoDDyNZExRRdYgarvKiMrDsDDavUoodr5wfZkPm3YSZdBEFbYeBHIDnovAGmMsE0NA8BhmZ9AxIHpqlOIjmYj0Z4A61vzo6ZS8wULDDkrriiuHnetGD17E1uCwtm10YyTdMLSFj36lJD9rMHKqrOuNdHu6E9%2BwSPuWjAz%2B9dgIbTwjPSVXsQCVcDrJM534KeU0Hl5NSj%2FEgAKuvLGAXYIZaBmfTa4UpDjNPjJdJdUYt7mwux8gyVCalkKrPSb6lNyjWJfL%2Bgl15VlXsXDe2Bn2utBbKhj8NYaXUxo3VTKr7Hli1nPPg%2BjMgxHLRP9JPlYpu9hZsXBZLG1whBjC79vDNBjqxAdy9h8OpDVc1x3Y6wSOJW6LqkNKRM64IbsaJE0CJJ7pSaVfpnMFOwZarnlfxjv%2Fi4c2hWUTPFU7Ww1d9tlUM2KD7oh1FmtoIaoWVxjygzCITyYJPmwBMcA8JDEhpHnHupsXoaf6UlFihyOgoaTBuv0ns7%2BrPydf60GkfqL3DChQhGje92vMeXrN3wqdh0FcL59YuiNfQcFENIPGDyAsUke0PD0Wg2%2FZxQU3Cst6Z99MVCg%3D%3D&X-Amz-Algorithm=AWS4-HMAC-SHA256&X-Amz-Date=20260319T184825Z&X-Amz-SignedHeaders=host&X-Amz-Expires=300&X-Amz-Credential=ASIAUPUUPRWE72V4HNJS%2F20260319%2Fus-east-1%2Fs3%2Faws4_request&X-Amz-Signature=f28d3bb53e31cf788219253a0ddd6b4f88b763c16fcde41ea7fc29ca9322dcb4&abstractId=5276274
https://www.klix.ba/vijesti/bih/poruke-u-sarajevu-gradjani-su-protiv-zapaljive-retorike-i-to-na-sva-tri-jezika/211020055
https://www.klix.ba/vijesti/bih/poruke-u-sarajevu-gradjani-su-protiv-zapaljive-retorike-i-to-na-sva-tri-jezika/211020055
https://www.klix.ba/vijesti/bih/poruke-u-sarajevu-gradjani-su-protiv-zapaljive-retorike-i-to-na-sva-tri-jezika/211020055

Artistét e rinj, té cilét prej kohésh kane kontribuar né formésimin e
peisazhit vizual dhe kulturor te gytetit, luajten nje rol kyc ne prodhimin
e késaj forme arti té angazhuar dhe aktivist. Née rrjetet sociale, tema
garkulloil gjeresisht, vecanérisht permes postimeve dhe stories té te
rinjve geé jetonin ose vizitonin Sarajevén. Ajo fitoi gjithashtu
shikueshmeéri mes audiencave ndérkombetare, vecanérisht vizitoréeve
me te rinj nga rajoni i ish-Jugosllavise dhe vendet peréndimore.

Sarajeva ka gené prej kohesh njé gytet grafitesh, mbishkrimesh dhe
mesazhesh publike, shpesh me natyré pagésore. Megjithaté, kjo forme
aktivizmi reaktiv solli njé dimension te ri te angazhimit artistik si
pergjigje ndaj narrativave militariste ne rritje. Sfondi vizual i mesazhit,
shpesh 1 realizuar me ngjyrat e trengjyreshit te ish-Jugosllavise, |
kombinuar me deklarata té drejtperdrejta ose perseritjen nostalgjike te
flales “paqge”, evokon fémijéring, bashkesiné dhe pafajesine e lojés.
Duke vepruar késhtu, ai e transformon hapésirén urbane né nje vend
reflektimi: mure gé ndalin kalimtarét, gofte edhe pér pak caste, péer té
lexuar fjalén “paqge” dhe pér t’'u pérballur me njé mesazh té qarte,
pothuajse urdhérues: lufta nuk éshté ajo gé ne duam.

Megjithese nuk ishte nje mesazh ge binte ne sy, mesazhi mbeti i garte
per te gjithe — si per banoret lokalé ashtu edhe per vizitoret. Muret e
ndertesave ende té shénuara nga lufta, te démtuara nga plumbat dhe
copat e predhave, tani gendrojne si bartese te paqges, me artistéet e rin|
gé flasin jo vetém pér veten e tyre, por edhe né emér té njé brezi té
vetedijshém qgé refuzon pérséritjen e dhuneés.




BLLOKOJE URREJTJEN. FAL DASHURI!
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“Block the Hatred, Share the Love" campaign: Pupils from all
over BiH gather in Konjic to condemn hate speech and

bulling

O 25.08.2022 &, Press and information team of the Delegation 1o BOSMIA and HERZEGOVINA

Moge than 100 primary and secondary school pupils and leachers from all ower Boania and Herpegovina gathered a1 the old bridge of Koanjic an 23

and 24 August 1o nelse awaneness of hate speech and bullying and to promote the fight agalnst them.

Né mars 2022, né Bosnjé dhe Hercegoviné u lancua fushata
ndergjegjesuese “Block the Hatred. Share the Love!” , me gellim
iInformimin e audiencave té ndryshme lokale mbi rreziget e gjuhés sé
urrejtjes né komunitete té ndryshme. Duke u bazuar ne narrativat
nacionaliste tashmé té pranishme dhe atmosferén né rritje té
tensioneve etnike, kjo fushaté ndérkombetare u prezantua ne Bosnjé
dhe Hercegoviné si njé kombinim aktivitetesh né internet dhe offline,
duke bashkuar té rinj, bashkemoshatare dhe eksperte per te
promovuar se bashku mesazhe te pages se gendrueshme ne vend.



https://www.eeas.europa.eu/delegations/bosnia-and-herzegovina/%E2%80%9Cblock-hatred-share-love%E2%80%9D-campaign-pupils-all-over-bih-gather-konjic-condemn-hate-speech-and-bulling_en

Gjuha e urrejtjes ka gene ne rritje ne te gjithé Evropén, duke kercenuar
kohezionin social dhe té drejtat e njeriut. Ne Ballkanin Perendimor, ajo
synon vecanerisht grupet e cenueshme qge tashme jane prekur nga
stigma dhe diskriminimi, pérfshiré gjaté pandemisé COVID-19. Fushata
“Blloko Urrejtjes. Fal Dashuri!” u zgjerua né Bosnjé dhe Hercegoviné
per té arritur audiencat kryesore dhe pér te rritur ndérgjegjesimin mbi
rreziget e gjuhes sé urrejtjes dhe méenyrat pér ta luftuar ate.

Ne gusht 2022, mé shumé se 100 nxenés dhe mesues té shkollave
fillore dhe té mesme nga e gjithé Bosnja dhe Hercegovina u mblodheén
tek Ura e Vjeter né Konjic per té rritur ndergjegjésimin mbi gjuhén e
urrejtjes dhe bullizmin dhe per té promovuar perpjekjet kundéer tyre.
Aktiviteti mori mbulim mediatik né té gjithé rajonin, pérfshiré ne
Bosnje dhe Hercegovine.

Fushata fton aktivisté té shoqgérisé civile, gazetare, studenté dhe té
gjithe ata ge besojné se dashuria mund ta kundershtojé urrejtjen te
marrin pjesé duke ndjekur dhe shpéerndare permbajtje, si dhe duke
reaguar ndaj formave té ndryshme té urrejtjes né komunitetet dhe
mjediset e tyre personale. “Blloko Urrejtjen. Fal Dashuri!” eshte njée
Iniciativeé ndérgjegjesuese geé synon té adresoje forma té ndryshme té
gjuhes se urrejtjes gé synojne individe dhe komunitete né Bosnjé dhe
Hercegovine dhe ne Ballkanin Perendimor me gjere. Ajo mbeshtetet
nga figura publike, institucione dhe aktivisté gé promovojné
diversitetin dhe baraziné permes tregimit te historive, deshmive dhe
shkembimit te praktikave te mira.

Iniciativa vazhdon nen veprimin e Keshillit te Evropes “Promovimi |
diversitetit dhe barazise né Ballkanin Peréndimor” (Promotion of
diversity and equality in the Western Balkans”), me kanale té dedikuara
ne rrjetet sociale (Facebook, Instagram dhe X/Twitter), nje rrjet
ambasadoresh No Hate Speech, video dhe burime praktike per shkolla,
organizata té shogerisé civile dhe komuna. Ajo gjithashtu ofron njé
platformé pér té rinjté pér té prezantuar dhe adresuar céshtjet e
diskriminimit dhe urrejtjes ne komunitetet e tyre, ndersa




si iniciativé ndérkombétare, ndihmon né hartézimin e sfidave té
perbashketa ne Ballkanin Perendimor. Megjithése termi “Ballkan”
shpesh eshte politikisht dhe historikisht 1 ngarkuar, iniciativa te tilla
nxjerrin ne pah menyren se si modele té ngjashme te pabarazise dhe
ndarjes vazhdojne te ekzistojneé ne te gjithé rajonin, duke lejuar ge
mesazhet dhe pérvojat té rezonojne pertej kufijve kombetare.

Iniciativa pérfshiu gjithashtu flash mob-e dhe takime fizike té té rinjve
nga pjese té ndryshme té Bosnjes dhe Hercegovines, shpesh te ndara
nga ore tée téra udhéetimi pér shkak té infrastrukturés sé pazhvilluar.
Permes Vvlerave té perbashketa dhe gellimeve te perbashketa,
njesemarresve té rinj iu dha mundesia te takoheshin dhe te lidhen me
pashkemoshataret e tyre ne komunitete te ndryshme.




CAT (CITIZENS AGAINST TERRORISM)
QYTETARET KUNDER TERRORIZMIT
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CAT ose Qytetaret Kunder Terrorizmit (Citizens Against Terrorism)
eshte nje iniciativé e udhehequr nga te rinjte nga verilindja e Bosnjes
dhe Hercegovines, ge synon te perdoré angazhimin e saj ne rrjetet
sociale dhe nderveprimin e drejtpéerdrejte me te rinjte per te
kontribuar ne parandalimin e sjelljes se dhunshme dhe radikalizimit né
shogeri. Politikat kontroverse, politikanet e dyshimte dhe deklaratat e
tyre, diplomat e falsifikuara té zyrtaréve, largimi i trurit, manipulimi
social, shpenzimet publike te pakontrolluara dhe shume aspekte te
tjera te sistemeve te korruptuara ne Ballkanin Perendimor, né nje
kontrast dialektik, i shtyjné te rinjte kreative dhe inovative te paragesin
anomalité sociale ne nje menyrée humoristike dhe angazhuese per té
rinjte né Bosnje dhe Hercegoving, duke iu kundervene keshtu
politikave radikale. Fushata CAT, e nisur ne vitin 201/ dhe ende ne
vazhdim, eshte nje nga shembujt e pazakonte se si nje karakteristike
tipike e shogerise boshnjako-hercegovinase - humori — mund te
perdoret si njé mjet i rendésishém aktivizmi, duke e transformuar garté
aktivizmin né “artivizem” té mbeéeshtetur fugishém permes rrjeteve
sociale.

Ne rrjetet sociale (Instagram, Facebook, YouTube, X dhe madje
LinkedlIn), CAT i transformon absurditetet e sistemit politik té Bosnjés
dhe Hercegovinés ne permbajtje aktiviste angazhuese. Duke perdorur
template te njohura meme dhe duke iu drejtuar drejtpéerdrejt té rinjve
né Bosnje dhe Hercegoving, CAT pérdor njé gasje shume inovative,
argetuese dhe jashtézakonisht humoristike pér t’iu referuar realiteteve
politike bashkekohore, duke ekspozuar absurditetin dhe manipulimin e
pranishem brenda strukturave sunduese té shoqgerise. Ndeéersa
template-t e meme-ve jané globalisht te njohura dhe té perdorura
gjeresisht, jané referencat lokale relevante dhe kreativiteti satirik ato
geé e kané pozicionuar CAT si njé nga profilet me te njohura te ketij lloji.

Pértej “X-factor”-it té tij té njohur me meme, CAT ka zhvilluar
gjithashtu nje seri né YouTube té quajtur CAT Patrol,, ne te ciléen,

permes njé formati té stilit carpool, protagonistja Mirela Bikovi¢ — duke



https://www.instagram.com/cat.bih/
https://www.youtube.com/watch?v=SR4-qvo1XP4&list=PLpHIp-wqJORjLgNjW73z_jDS2cYUrmna2

luajtur rolin e njé shoferi taksie — “merr” aktivisté té rinj, duke
eksploruar pse té rinjté ne Bosnjé dhe Hercegovine nuk jane pasive.
Pérmes bisedave té zakonshme dhe historive té perditshme, té ftuarit
prezantohen né njé menyré gé frymezon brezat mé té rinj té jené
vetvetja dhe te jené aktive. CAT synon drejtpérdrejt te rinjté si
audiencen e tij kryesore. Formati meme eshtée natyrshem me terheqges
pér demografiteé mé té reja, ndersa referencat e kulturés pop té
perdorura né postimet e tij japin mesazhe gé té rinjte jo vetém duhet
t’i degjojne, por edhe inkurajohen prej tyre. Pjesemarres te
drejtpéerdrejté pérfshijneé gjithashtu aktivisté te rinj dhe influencues té
paraqitur né seriné ne YouTube, ndérsa ne menyre indirekte, krijuesit u
drejtohen edhe autoriteteve politike ge shpesh sfidohen nga kjo formeé
satire te mprehte. Si nje projekt plotésisht digjital ge operon ne shume
platforma té rrjeteve sociale, iniciativa ka arritur té gjitha pjesét e
Bosnjes dhe Hercegovineés, si dhe rajonin me te gjere (zonat me gjuhe
té pérbashkét).

CAT éshté njé nga shembujt me té forte té vete-iniciativés rinore, ku
kreativiteti dhe informacioni kombinohen duke pérdorur njé nga
mjetet mé té fugishme té komunikimit masiv sot: rrjetet sociale. Duke
filluar nga njé duo ge krijoi idené, autorét zhvilluan njé seri gé angazhoi
dhjetera te rinj drejtperdrejt ne program, ndersa arriti mijera te tjere
permes permbajtjes se saj. Nje karakteristike kyce e iniciatives eshte se
audienca ndonjehere kontribuon me idete e veta, duke treguar se ky
format i bazuar né meme i ka inkurajuar te rinjté té kérkojné né ményre
aktive lidhje mes kreativitetit humoristik dhe realiteteve té
korrupsionit rreth tyre.

CAT ka krijuar gjithashtu nje pritshmeri te vazhdueshme ge sa here ge
shfaget njé skandal politik né Bosnjé dhe Hercegoving, njé vizual | ri
humoristik do té shfaget ne profilin e tyre. Fushata géndron si njé
shembull pozitiv se si té rinjté mund te ndertojné shaka te brendshme,
rrjete dhe kreativitet duke perdorur nje karakteristikeé kulturore
percaktuese — humorin si armeé. Asgjé me shume.




TENDENCAT E MEDIAVE
SOCIALE DHE NDIKIMI |
PLATFORMAVE NE
SUKSESIN E FUSHATAVE




HYRJE

Ne kontekstin bashkekohor evropian, mediat sociale jane bere nje nga
mjediset kryesore te komunikimit, vecanéerisht mes popullatave me te
reja. Té dhénat e publikuara nga DataReportal dhe Statista tregojné
vazhdimisht se shumica e pérdoruesve té internetit née te gjithe
Evropén angazhohen me platformat e mediave sociale ¢do dite, me
Intensitetin me te larte te verejtur tek individet e moshes 15 deri ne 30
vjec. Ky perdorim i gjeré dhe i vazhdueshém ka transformuar ndjeshém
menyrén se si konceptohen fushatat, duke zhvendosur fokusin nga
shperndarja e informacionit né njé drejtim té vetém drejt proceseve te
komunikimit interaktiv dhe pjesémarrées. Fushatat nuk kufizohen mé
vetem ne rritjen e ndergjegjesimit, por gjithnje e mé shume pritet te
stimulojné angazhimin, te sjellin dialog dhe té inkurajojné pérfshirjen
aktive té audiencave te tyre. Si rezultat, te kuptuarit e tendencave teé
mediave sociale dhe roleve specifike té platformave té ndryshme
eshté béré thelbésor pér arritjen e suksesit té fushatave.

NGA KOMUNIKIMI TRADICIONAL DREJT PJESEMARRJES AKTIVE NE
MJEDISET DIGJITALE

Zhvillimi | mediave sociale pasgyron nje tranzicion me té gjereé nga
modelet tradicionale te transmetimit drejt pjesemarrjes aktive neée
mjediset digjitale. Ne kontrast me mediat konvencionale, ku
iInformacioni rrjedh nga njé burim gendror drejt njé audience pasive,
mediat sociale u mundesojné péerdoruesve te krijojne, shperndajne dhe
riinterpretojne né menyre aktive permbajtjen. Kjo natyre pjesemarrese
ka implikime té réendéesishme pér dizajnimin e fushatave. Mesazhet nuk
kontrollohen mé vetém nga organizatorét e fushatés; pérkundrazi, ato
formésohen dhe amplifikohen nga perdoruesit permes ndérveprimeve
te tyre. Kerkimet e realizuara nga Meta dhe Google theksojné rendésine
e algoritmeve te bazuara né angazhim, te cilat i japin peéerparesi
permbajtjes ge gjeneron ndéerveprim té menjehershem. Si pasoje,
fushatat duhet te dizajnohen pér te terhequr vémendjen shpejt dhe
pér té inkurajuar reagimet e pérdoruesve, pasi kéta faktoré ndikojné
drejtperdrejt ne shikueshmeriné dhe shtrirjen brenda ekosistemeve té
platformave.




TENDENCAT KRYESORE TE MEDIAVE SOCIALE NE EVROPE

Njé nga tendencat mé té réndésishme gé forméson pérdorimin e
mediave sociale né Evropé eshtée dominimi | pérmbajtjes video né
format té shkurtéer. Platformat gjithnjé e mé shumeé i japin pérparesi
videove te shkurtra dhe vizualisht terhegese ge komunikojne mesazhe
brenda njé kohe te kufizuar. Ky ndryshim lidhet ngushté me ndryshimin
e sjelljes s€ pérdoruesve, pérfshiré uljen e kohézgjatjes sé vémendjes
dhe preferencén péer permbajtje lehtésisht té konsumueshme. Videot
né format té shkurtér u mundésojne fushatave té paragesin ideté
kryesore shpejt dhe né ményre efektive, duke | béré ato vecanerisht té
pershtatshme pér rritjen e ndeéergjegjesimit dhe angazhimin fillestar.
Megjithate, efektiviteti | tyre varet nga aftésia pér té terhequr
vemendjen brenda sekondave te para dhe péer te dhene mesazhe te
garta dhe koncize.

Ne té njejten kohe, eshte verejtur nje zhvendosje e dukshme drejt
autenticitetit dhe aféersise né komunikimin digjital. Péerdoruesit,
vecaneérisht audiencat meé teé reja, tregojne njé preference te forté per
permbajtje qgé duket autentike dhe jo teper e prodhuar apo
institucionale. Kjo tendencé reflekton skepticizmin né rritje ndaj
formave tradicionale té reklamimit dhe mesazheve promovuese.
~ushatat gé péerfshijné pjesémarres reale, momente spontane ose
nerspektiva “behind the scenes” pergjithesisht perceptohen si me te
pesueshme dhe me angazhuese. Prandaj, autenticiteti behet jo vetem
nje zgjedhje stilistike, por edhe nje domosdoshmeri strategjike.

Nje zhvillim tjeter | rendésishem eshte roli ne rritje | permbajtjes se
gjeneruar nga perdoruesit dhe bashke-krijimit. Ne vend qge te
mbeéshteten ekskluzivisht ne materiale te prodhuara ne menyre
gendrore, shumeé fushata tani Inkurajojné pjesemarrésit té
kontribuojné me permbajtjen, interpretimet dhe pérvojat e tyre. Kjo
gasje rrit angazhimin duke krijuar ndjenjé pronésie dhe pjesémarrjeje.
Ajo gjithashtu rrit diversitetin dhe vellimin e permbajtjes sé lidhur me

fushatéen, duke zgjeruar shtrirjen e saj né rrjete té ndryshme.




Komunikimi mes bashkemoshatareve, ge karakterizon péermbajtjen e
gjeneruar nga perdoruesit, shpesh perceptohet si me i besueshem
sesa mesazhet gé vijné nga institucionet, duke forcuar meé tej ndikimin
e tij. Ndikimi i algoritmeve pérfagéson njé tjetér karakteristiké
percaktuese te mjediseve té mediave sociale. Algoritmet e platformave
percaktojne se cila permbajtje eshte e dukshme per perdoruesit, duke i
dhene shpesh peéerparesi postimeve ge gjenerojné nivele te larta
angazhimi ne nje periudhé te shkurter kohe. Kjo krijon njé dinamike ku
shikueshmeéria lidhet ngushté me ndérveprimin. Prandaj, fushatat
duhet te marrin parasysh jo vetem cilésine e permbajtjes se tyre, por
edhe aftésiné e saj pér te nxitur reagime té menjéhershme si péelgime,
komente dhe shpérndarje. Konsistenca né publikim dhe nderveprimi i
vazhdueshém me audiencén jané faktoré kritiké pér ruajtjen e
shikueshmerise me kalimin e kohes.

KONTRIBUTET SPECIFIKE TE PLATFORMAVE NE SUKSESIN E FUSHATES

Platformat e ndryshme té mediave sociale kontribuojné né suksesin e
fushatés né méenyra té ndryshme, dhe té kuptuarit e kétyre dallimeve
eshté thelbésor pér strategji efektive komunikimi. Instagram mbetet
njé nga platformat mé me ndikim ne Evropé, vecanérisht mes té rinjve.
Theksi 1 tij tek komunikimi vizual e béen ate te pershtatshem per
storytelling dhe pér krijimin e njé identiteti té€ njohshém té fushates.
Funksione si Reels mundésojne gé permbajtja te arrije audienca perte;
ndjekesve ekzistues, ndersa mjetet Iinteraktive brenda Stories
lehtesojné angazhimin e drejtpérdrejte. Si rezultat, Instagram
funksionon si kanal pér shikueshméri dhe njékohésisht si hapésiré pér
ruajtjen e nderveprimit te vazhdueshem me audiencat.

TikTok, nga ana tjeter, éshté béré me shpejtési nje platforme
dominuese pér té arritur demografité me te reja. Struktura algoritmike
e tij 1 lejon permbajtjes té arrije shikueshmeri te gjere pavaresisht
audiences ekzistuese te krijuesit, duke e bere ate vecanerisht te
favorshém pér fushata té reja ose mé té vogla. Platforma
karakterizohet nga permbajtje dinamike dhe e udhéhequr nga trendet




gé thekson kreativitetin, humorin dhe aférsine. Fushatat gé arrijné té
pershtatin mesazhet e tyre me formatin dhe kulturén e TikTok mund té
arrijne shtrirje dhe angazhim te konsiderueshem ne nje periudhé
relativisht té shkurtér kohe. Megjithate, kjo kérkon njé kuptim te fortée
te stileve té komunikimit specifike té platformés dhe pritshmérive tée
perdoruesve.

YouTube luan njé rol plotesues duke mbeéeshtetur permbajtje me te
gjata dhe storytelling me te thelluar. Ndersa mund té mos gjeneroje te
njéjtén shtrirje te menjeéhershme si platformat me video te shkurtra, ai
ofron mundeési pér shpjegime té detajuara, dokumentim te aktiviteteve
dhe prezantim te narrativave personale. Kjo e bén até vecanerisht teé
vlefshém pér ndértimin e besueshmérisé dhe pér t'u ofruar
audiencave njé kuptim me te thelle té objektivave dhe rezultateve teé
fushates. Pérmbajtja ne YouTube shpesh ka njé jetegjatesi me te
madhe krahasuar me platformat e tjera, duke kontribuar né
shikueshmeri te gendrueshme me kalimin e kohes.

Facebook, megjithéese me pak popullor mes perdoruesve me te rinj,
vazhdon te jeté relevant ne shume kontekste evropiane, vecanerisht
per arritjen e audiencave me te vjetra dhe mbeshtetjen e komunikimit
Institucional. Ai perdoret shpesh pér shperndarjen e informacionit mbi
eventet, angazhimin me komunitetet lokale dhe ruajtjen e rrjeteve teé
aktoréeve té interesit. Né shumé fushata, Facebook shérben si
platformeé mbeshtetése ge plotéson aktivitetet ne kanalet mé té
orientuara drejt te rinjve.

INTEGRIMI | PLATFORMAVE NE NJE STRATEGJI KOHERENTE

Kompleksiteti i peisazhit té mediave sociale kerkon qgé fushatat te
adoptojné njé gasje multi-platformé. Mbéshtetja né njé platforme té
vetme kufizon potencialin pér shtrirje dhe ndikim, pasi platforma te
ndryshme 1| sheéerbejne audiencave dhe stileve té ndryshme te
komunikimit. Njé strategji efektive péerfshin kombinimin e platformave
né njé menyré ge shfrytézon pikat e forta pérkatese te tyre. Platformat




me video ne format té shkurtér si TikTok dhe Instagram Reels pérdoren
shpesh pér té gjeneruar shikueshmeri fillestare dhe pér té terhequr
vémendjen, ndersa Instagram Stories mbeshtet ndérveprimin dhe
angazhimin. YouTube ofron hapeésire péer storytelling mé

gjithépeérfshirés, ndersa Facebook lehtéson kontaktin me komunitetin
dhe shpérndarjen e informacionit.

Kjo gasje e integruar u mundéson fushatave te arrijné grupe té
ndryshme audiencash dhe té pérforcojné mesazhet né shumeé kanale.
Ajo gjithashtu zgjat jetegjatesiné e permbajtjes sé fushatés, pasi
materialet mund té pérshtaten dhe té rishpérndahen né formate té
ndryshme.

SFIDAT DHE KUFIZIMET

Pavarésisht mundésive ge ofrojné mediat sociale, duhet té pranohen
disa sfida. Véllimi i larté i pérmbajtjes sé prodhuar ¢do dité ¢con né
konkurrencé intensive per veémendjen e pérdoruesve, duke e berée
gjithnjé e meé té veéshtire ge fushatat te dallohen. Pér meé tepeér,
mbéshtetja tek algoritmet e platformave sjell nje nivel
paparashikueshmerie, pasi shikueshmeria ndikohet nga faktoré ge nuk
jane plotesisht transparente. Trendet gé ndryshojne me shpejtesi e
complikojne me tej planifikimin e fushatave, pasi pérmbajtja ge éshté
relevante né nje moment mund te behet shpejt e vjeteruar.

Nje tjeter sfide e réndesishme éshté ruajtja e origjinalitetit. Ndérsa
perdoruesit behen me té vetedijshem per strategjite e komunikimit,
ata kané mé shumeé gjasa te refuzojné permbajtjen gé duket e sforcuar
ose jo e singertée. Prandaj, fushatat duhet té gjejne njé ekuilibér mes
pershtatjes ndaj trendeve dhe ruajtjes se mesazhit dhe vlerave te tyre
thelbésore. Deshtimi per te arritur kete ekuilibéer mund te rezultoje ne
ulje te besueshmerise dhe angazhimit.




PERFUNDIMI

Analiza e tendencave té mediave sociale tregon se suksesi i fushatave
ne Evropé varet nga njé kuptim | nuancuar | mjediseve digjitale dhe

sjelljes se perdoruesve.
mjete per shperndarje,
algoritmet, normat ku

Platformat e mediave sociale nuk jané thjesht
por ekosisteme komplekse té forméesuara nga

turore dhe modelet e nderveprimit. Cdo

platformé kontribuon ndryshe ne rezultatet e fushates dhe perdorimi
efektiv i tyre kérkon planifikim strategjik dhe pérshtatje.

Fushatat e suksesshme jane ato geé kombinojné qgasjet specifike te
platformave me komunikim autentik dhe pjesémarrje aktive te
audienceés. Duke integruar platforma té shumta né nje strateg]i
koherente dhe duke reaguar me kujdes ndaj trendeve ne zhvillim,
fushatat mund té arrijné si shtrirje te gjeré ashtu edhe angazhim
domethénes, duke rritur né fund ndikimin e tyre té pérgjithshem.




TE KUPTUARIT
E TEKNIKAVE
TE ANGAZHIMIT

PYETESOR KONSULTIMI




PROFILI | TE ANKETUARVE DHE PERGATITJA PROFESIONALE

Pér té kuptuar meé miré se cilat strategji jané me efektive ne fushatat
rinore, u zhvillua nje pyetesor konsultimi mes aktivistéeve rinore,
iInfluencerve té mediave sociale, stafit te fushatave politike dhe
menaxheréve té fushatave te 0OJQ-ve nga Shqgipéria, Bosnja dhe
Hercegovina, Italia dhe Serbia. Shumica e te anketuarve ishin te
perfshiré drejtpérdrejt né aktivizém rinor ose menaxhim fushatash, me
shumeé prej tyre gé kombinonin role te shumta si aktivizmi, influenca
ne rrjetet sociale dhe koordinimi 1 OJQ-ve. Ne te gjitha vendet
pjesemarréese, fushat tematike meé té zakonshme té punés pérfshinin
pjesémarrjen rinore, te drejtat e njeriut, barazine gjinore, ceshtjet
mjedisore dhe luftimin e gjuhés sé urrejtjes dhe diskriminimit. Shumica
e té anketuarve raportuan mes tre dhe mé shume se pese vitesh
pervoje aktive, duke treguar se konsultimi pasqgyron njohuri nga
praktikues me péervoje. Rritja e ndergjegjesimit doli si objektivi kryesor i
shumicés se perpjekjeve per angazhim, e ndjekur nga ndryshimi |
politikave dhe ndertimi i komunitetit.

AUDIENCAT E SYNUARA DHE PREFERENCAT E PLATFORMAVE

Té rinjte e moshes 18 deri né 24 vje¢c u identifikuan si audienca
kryesore e synuar pér shumicén e fushatave, megjithése shumeé té
anketuar synonin gjithashtu te ndikonin publikun e gjere. Kjo tregon se
fushatat rinore shpesh krijohen duke u fokusuar se si té mobilizojne
drejtpérdrejt té rinjté ashtu edhe peéer té formésuar diskursin me té
gjere publik. Pér sa i péerket platformave te komunikimit, Instagram
Ishte né ményre derrmuese mjeti me | perdorur né té gjitha vendet e
anketuara, | ndjekur nga TikTok, Facebook dhe YouTube. LinkedIn dhe
X/Twitter ishin dukshem me pak té spikatura dhe perdoroheshin
kryesisht nga staf profesional ose | fushatave politike. Kéto gjetje
konfirmojné se platformat vizuale, dinamike dhe interaktive te mediave
sociale mbeten hapésirat mé efektive pér arritjen e té rinjve




FORMATET ME EFEKTIVE TE PERMBAJTJES DHE STILET E MESAZHEVE

Permbajtja video ne format té shkurtéer, pérfshiré TikTok-et dhe
nstagram Reels, u identifikua vazhdimisht si formati me i suksesshém |
permbajtjes peéer nxitjen e angazhimit rinor. Historite personale,
deshmite, sondazhet Iinteraktive, pérmbajtja humoristike dhe
infografikat vizualisht térhegése u theksuan gjithashtu shpesh. Né té
gjitha vendet, té anketuarit theksuan se fushatat jané me te
suksesshme kur kombinojné storytelling té afért, rezonance
emocionale, kreativitet vizual dhe zéra autentiké rinore. Mesazhet
gesharake, emocionale dhe shume te aférta gjeneruan angazhimin me
té forté, ndérsa stilet formale ose institucionale té komunikimit
perceptoheshin zakonisht si joefektive. Autenticiteti u konsiderua
critikisht 1 rendesishem nga pothuajse te gjithe té anketuarit, me
nervojat reale, transparencen dhe pjesemarrjen e drejtpérdrejte te te
rinjve té Iidentifikuara si elementet ky¢c qgé& i1 béjneé fushatat té
besueshme dhe me ndikim.

STRATEGJITE E ANGAZHIMIT DHE TEKNIKAT E FUSHATES

Strategjite mé té pérdorura té angazhimit pérfshinin fushata me
hashtag, bashképunime me influencues, sfida online, diskutime
komunitare, sondazhe né stories dhe bashke-krijim te permbajtjes me
ndjekesit. Té anketuarit gjithashtu theksuan fort rendesiné e lidhjes sé
fushatave digjitale me aktivitete offline si workshope, murale, evente
publike dhe aksione kreative komunitare. Komponentét offline u
njohén gjerésisht si thelbésore pér transformimin e shikueshmeéri
digjitale né angazhim mé té thellé dhe afatgjate. Arti publik, muralet,
grafitet dhe ndérhyrjet kreative u vlerésuan vecanérisht pér aftesine e
tyre péer t'i berée mesazhet e fushates té dukshme né mjediset e
oerditshme, per té forcuar lidhjen emocionale dhe pér té rritur
njesemarrjen publike. Kjo tregon se modelet hibride ge kombinojnée
comunikimin online me veprimin fizik jané vecanérisht efektive né
fushatat rinore.




PARIMET KRYESORE TE FUSHATAVE RINORE TE SUKSESSHME

U shfag nje konsensus i forté ndérkombétar rreth disa parimeve
thelbésore pér fushatat rinore té suksesshme. Té anketuarit theksuan
vazhdimisht se fushatat duhet té udhéehigen realisht nga té rinjté dhe
jo thjesht t’i synojné ata si audiencé. Té rinjté duhet té perfshihen
aktivisht jo vetem si pjesemarres, por edhe si vendimmarres, krijues
permbajtjeje dhe kontribues strategjike. Tre parimet me te
identifikuara ishin autenticiteti, pjesémarrja kuptimploté dhe mesazhet
e garta. Fushatat konsideroheshin me te suksesshme kur fuqgizonin
pronesiné komunitare, komunikimin konsistent dhe ndikimin e
dukshém né boten reale. Ruajtja e angazhimit te te rinjve pertej cikleve
individuale té fushates lidhej fort me mundésité peéer rrjetézim,
zhvillimin e aftésive, shprehjen kreative dhe aktivitetet e vazhdueshme
pasuese.

SFIDAT DHE GABIMET ME TE ZAKONSHME

Konsultimi zbuloi gjithashtu disa sfida te pérseritura. Ruajtja e
motivimit afatgjaté, shmangia e burnout-it, konkurrimi me trendet
digjitale ge ndryshojne vazhdimisht dhe ruajtja e kuptueshmerise me
kalimin e kohés u identifikuan si pengesat mé té médha per angazhimin
e vazhdueshem rinor. Gabimet mé teé zakonshme pérfshinin
komunikimin teper formal, pérfshirjen tokeniste té zérave te rinjve,
stereotipizimin e té rinjve si njé grup homogjen dhe fokusimin vetém
tek shikueshméria afatshkurtér né internet pa ndértuar komunitete te
géndrueshme. Té anketuarit paralajméruan vazhdimisht se fushatat
déshtojné kur flasin “drejt” té rinjve né vend qgé t’i pérfshijné ata né
menyra kuptimplota. Gjetjet sugjerojné se fleksibiliteti, kuptueshmeéria
e vazhdueshme dhe bashke-krijimi autentik jané thelbesore per
ruajtjen e pjesemarrjes rinore.




PERFUNDIMI

Konsultimi demonstron se fushatat e suksesshme té angazhimit rinor
ne Shqiperi, Bosnje dhe Hercegovine, Itali dhe Serbi ndajne disa
carakteristika universale. Fushatat efektive jané origjinale,
njesemarrese, emocionalisht angazhuese, vizualisht dinamike dhe te
pershtatura strategjikisht me zakonet digjitale té audiencave te reja.
Ato kané sukses kur kombinojné permbajtje né format té shkurter,
storytelling té afert, bashkéepunim me influencues, ndérhyrje kreative
offline dhe udheheqgje té mirefillté rinore. Kéto gjetje ofrojne njé
kuader té bazuar ne evidence per organizatat, aktivistet dhe
menaxherét e fushatave ge synojné té dizajnojné fushata rinore me
ndikim ge adresojné ceéshtje sociale si gjuha e urrejtjes, té drejtat e
njeriut, pjesemarrja gytetare dhe perfshirja né kontekste té ndryshme
kulturore.




ANALIZA
KRAHASUESE




1. KONTEKSTI KRAHASUES: KATER VENDE, KATER REALITETE SHOQERORE

Njé analizé krahasuese e fushatave rinore nuk mund té fillojé me veté
fushatat. Ajo duhet té filloje me mjediset shogérore né té cilat kéto
fushata operojné, sepse konteksti forméson gjithcka: ¢céshtjet ge te
rinjté | ndjejne me urgjentisht, stilet e komunikimit te cilave u besojne,
aktoret institucionalé ndaj te cileve ata gasen me skepticizem ose
hapje, kujtimet historike ge ndikojné menyren se si ata lexojnée
mesazhet ne hapesirat publike, dhe burimet praktike tée disponueshme
per veprim kolektiv. Té kuptuarit e kétyre dallimeve kontekstuale éshté
themeli pér té identifikuar si até gé eshte universale ashtu edhe ate ge
duhet te pershtatet.

Katér vendet partnere té Creative Canvas jané shoqéri fginje me
histori té pérbashkéta migrimi, konflikti dhe ambicie peéer integrim
evropian, por ato paragesin peisazhe té ndryshme te aktivizmit rinor.
Tabela me poshte paraget keto peisazhe permes gjashte dimensioneve
kryesore, duke ofruar bazen analitike pér krahasimet gé vijojne.

Konteksti i Pérgjithshém
Shoqgéror

Céshtjet kryesore gé
nxisin fushatat

Stili dominant i aktivizmit
rinor

Kulturé kohezive shkollore;

tradité e konsoliduar e
shoqérisé civile nga baza;
skepticizém i
konsiderueshem i té rinjve
ndaj geverisé dhe
mesazheve té médha
institucionale.

Bullizmi dhe cyberbullizmi
né shkolla; gjuha e
urrejtjes online gé synon

minoritetet dhe migrantét;

té drejtat qytetare dhe
pjesémarrja politike.

| udhéhequr nga
bashkémoshatarét, i
bazuar né shkolla dhe i
orientuar drejt mjeteve
praktike; preferencé pér
rezultate té matshme dhe
instrumente konkrete mé
shumeé sesa pér gjeste

Shogéri post-konflikti gé
navigon trashégimité
nacionaliste; prani e
dukshme e narrativave
pércarése né hapeésirat
publike; ekosistem aktiv
rajonal OJQ-sh me lidhje
té forta ndérkombétare.

Murale urrejtjeje gé
glorifikojné kriminelét e
luftés né hapésirat
publike; gjuhé urrejtjeje
etnike dhe fetare onlineg;
manipulim politik dhe
radikalizim i té rinjve.

Ndeértim i strukturuar
afatgjaté i kapaciteteve i
kombinuar me ndérhyrje
reaktive té artit publik;
infrastrukturé e forté
rrjetesh OJQ-sh.

Thellésisht e fragmentuar
sipas linjave etnike,
gjuhésore dhe politike;
dobési institucionale dhe
reagim i ngadalté
shtetéror i normalizuar;
rezistencé dhe kreativitet i
jashtézakonshém i
zhvilluar si mekanizém
mbijetese.

Dhuna me bazé gjinore
dhe femicidi; kujtesa e
luftés dhe retorika
nacionaliste; korrupsioni
politik dhe radikalizimi;
shképutja e té rinjve nga
institucionet e
korruptuara.

Artivizém bazé me reagim
té shpejté; humori dhe
satira si mekanizma
pérballues politik dhe
emocional; etos me
buxhet té ulet dhe me
kreativitet té larte

Transformim i shpejté
urban dhe shogéror;
kulturé e forté vizuale gé
po shfaget né hapésirat
publike; nivele té larta té
dhunés me bazé gjinore
ende té normalizuara;
lidhje né rritje me normat
e shogerise civile
evropiane.

Dhuna me bazé gjinore me
rrénjé té thella patriarkale;
gjuha e urrejtjes
ndérkomunitare;
pérjashtimi gytetar i té
rinjve; diskriminimi ndaj
LGBTQ*+.

Dhuna me bazé gjinore me
rrénjé té thella patriarkale;
gjuha e urrejtjes
ndérkomunitare;
pérjashtimi qytetar i té
rinjve; diskriminimi ndaj
LGBTQ+.



Besimi né institucione

Peisazhi digjital dhe

mediatik

Ndjeshmérité historike

dhe politike

Besim i ulét né shtetin
dhe geveriné kombétare;
besim i moderuar né
kuadrot evropiane; besim
i larté né projektet e
iniciuara nga
bashkémoshatarét dhe té
udhéhequra nga
studentét.

Shikueshmeri shumé e
larté e mediave sociale;
Instagram dhe TikTok
dominues pér té rinjté;
tradité e forté e
gazetarisé rinore dhe
podcast-eve.

Trashégimia e fashizmit
dhe rezistencés
antifashiste ende
relevante né disa
kontekste; debati mbi
migracionin shume i
polarizuar; institucione

demokratike relativisht té

géndrueshme.

Besim [ ulét né
institucionet vendase;
hapje e moderuar ndaj
dialogut té strukturuar té
lehtésuar
ndérkombétarisht; besim
I forté né rrjetet e
bashkémoshataréve.

Facebook dhe Instagram
pérdoren gjerésisht;
YouTube pér pérmbajtje
aktivizmi né format té
gjaté; rrjete té forta
online rajonale né té
gjithé Ballkanin
Peréndimor.

Trashégimia e konfliktit té
viteve 1990 e dukshme
né monumente dhe
murale publike; drejtésia
tranzicionale e
papérfunduar;
nacionalizmi etnik mbetet
aktiv politikisht né
diskursin publik.

Besim shumé i ulét
institucional né te gjitha
nivelet; BE-ja shpesh
perceptohet si e jashtme
dhe e ngadalté;
skepticizém i thellé ndaj
aktoréve politiké;
shoqéria civile lokale
shihet si autentike.

Kultura e meme-ve dhe
mediave sociale satirike
éshté thellésisht e
integruar né komunikimin
rinor; seri né YouTube
dhe satiré digjitale ndér-
platformé; pérmbajtje
virale e udhéhequr nga
humori.

Kujtesa e luftés e
gdhendur fizikisht né
peizazh: vrima plumbash,
ndértesa té shkatérruara;
traumé thellésisht e
pazgjidhur; ndarje etnike
trefishe e
institucionalizuar né
geverisje.

Besim i moderuar né
partneritetet
ndérkombétare (UN
Women, CoE, BE); besim
mé i ulét né politikén
vendase; té rinjté
kérkojné rezultate té
dukshme dhe konkrete, jo
premtime abstrakte.

Rritie e shpejté né
pérdorimin e mediave
sociale; Instagram dhe
Facebook si platformat
kryesore; pérmbajtja
vizuale  (fotografi té
muraleve dhe artit publik)
éshté vecaneérisht e
shpérndashme.

Trashégimia e komunizmit
dhe e shogérisé sé
mbyllur e ndjekur nga
liberalizimi i shpejté pas
viteve 1990; presion i
larté emigrimi; norma
patriarkale té
vazhdueshme sidomos né
zonat rurale.

Duke lexuar kete tabele, disa dallime strukturore dallohen menjehere.
Italia paraget kontekstin me té gendrueshem dhe me te ankoruar
institucionalisht, por paradoksalisht edhe até ku te rinjte jane me
dyshues ndaj mesazheve gé duken zyrtare. Serbia ndodhet ne nje piké
tensioni midis nje sektori te mire-organizuar OJQ-sh dhe narrativave te
vazhdueshme nacionaliste ge kérkojné kundeér-fjalé té vazhdueshme si
né hapesirat fizike ashtu edhe ne ato digjitale. Bosnja dhe Hercegovina
paraget mjedisin meé kompleks dhe me té fragmentuar, ku vete
veshtiresia e kontekstit ka gjeneruar nje tradite te jashtezakonshme te
rezistences kreative dhe humorit politik. Shqgiperia po kalon normen
me té shpejté té transformimit, me njé skené te artit publik gé po
shfaget si njé gjuhe vértet e re per advokim social.




Kéto dallime nuk jané thjesht detaje interesante té sfondit. Ato jane
thelbi analitik i detyres krahasuese. Cdo metodologji fushate gé |
injoron keto dallime rrezikon te prodhoje nje dokument gé komunikon
rrfjedhshem me te rinjte né njé vend, ndersa mbetet | larget, |
papershtatshem ne ton ose | paarritshem per te rinjte ne nje vend
tjetér. Pjesa e mbetur e késaj analize ndértohet né méenyré sistematike
mbi kete bazé kontekstuale.




2. PARIMET UNIVERSALE: CFARE | BEN FUSHATAT RINORE TE
FUNKSIONOJNE KUDO

Nepér gjashtembédhjeté fushata tée dokumentuara né katéer kontekste
te ndryshme kombeétare, njé grup karakteristikash strukturore te
perséritura dallojné vazhdimisht fushatat efektive nga ato joefektive.
Kéto nuk jané ngjashmeri siperfagesore, por parime te thella mbi
menyren se si aktivizmi rinor gjeneron angazhim te vertete, ruan vrullin
dhe prodhon ndryshim afatgjaté. Ato zbatohen pavaréesisht nése
fushata pérdor njé spray ne Sarajeve, njé template meme né Tuzla, nje
sistem raportimi shkollor né Lece, apo nje mural né shkalle te gjere ne
Tirane.

Eshté e réndésishme té theksohet se asnjé fushaté e vetme nuk i
permbush né menyre te persosur te tete parimet. Fushatat né botéen
reale péerfshijné kompromise, kufizime burimesh dhe pérshtatje
kontekstuale. Megjithaté, fushatat né keté koleksion gé konsiderohen
me gjeresisht si efektive pérmbushin shumicén e kétyre parimeve, dhe
e béjne ketée né menyra ge pérforcojne njéra-tjetrén. Prandaj, parimet
kuptohen meé mire jo si nje liste detyrash per tu bere, por si nje gjuhée
dizajni per aktivizmin rinor.

Parime
Universale

Déshmi dhe Analizé Ndérmjet Vendeve

Gjetja mé e fugishme né té gjitha gjashtémbédhjeté fushatat éshté se angazhimi i té rinjve éshté mé i larté dhe
meé i géndrueshém kur té rinjté nuk jané thjesht audienca e synuar, por autorét dhe vendimmarreésit realé té
fushatés. MABASTA (Itali) u iniciua nga njé grup nxénésish té vitit té paré té shkollés s&€ mesme né Lecce, té
ciléet vendosén né ményré té pavarur se vuajtja e shokéve té tyre nga bullizmi kérkonte njé pérgjigje nga veté
ata. CAT (Bosnjé dhe Hercegoviné) u krijua nga dy té rinj né Tuzla gé filluan té prodhonin meme satirike politike
dhe u shndérruan né njé nga zérat mé té njohur té advokimit rinor né vend. MIR MIR MIR (Bosnjé dhe
Hercegoviné) u realizua nga dy artisté té rinj nga Sarajeva g€ iu pérgjigjén posteréve militaristé me stencilat e
tyre brenda pak ditésh. Hate Fighters Programme (Serbi) gé nga viti 2013 ka ndértuar sistematikisht
kapacitetet e té rinjve pér té dizajnuar, udhéhequr dhe zbatuar fushatat e tyre, né vend gé thjesht té€ marrin
pjesé né fushata té menaxhuara nga té rriturit.

Ajo gé i bashkon té gjitha kéto éshté pérvoja e pronésisé kreative dhe politike: té rinjté krijojné dicka qé éshté
vértet e tyre, gé reflekton leximin e tyre té botés dhe gé ata krenohen ta ndajné me bashkémoshatarét. Kjo
cilési autenticiteti éshté ajo gé gjeneron besimin mes bashkémoshataréve, ndoshta valuta mé e vlefshme né
komunikimin rinor.

Pronésia dhe
1 udhéheqgja
autentike rinore

Fushatat gé u japin té rinjve dicka konkrete pér té béré (njé mjet specifik pér t’u pérdorur, njé veprim té garté
pér t’u ndérmarré, njé aftési pér t’u praktikuar) tejkalojné vazhdimisht fushatat gé vetém pérpigen té rrisin
ndérgjegjésimin ose té ndryshojné géndrimet pérmes informacionit. Ky parim demonstrohet ndoshta mé
garté nga metodologjia me gjashté veprime e MABASTA-s, e cila u ofron nxénésve njé sistem raportimi me
Mjete praktike emér (MabaTest), njé rol specifik ndérmjetési mes bashkémoshataréve (Bulliziotti) dhe njé mekanizém
g€ mundésojné monitorimi té€ matshém (MabaMeter). Secili prej kétyre mjeteve éshté menjéheré i pérdorshém: njé nxénés
veprim té mund té plotésojé njé formular, té nominojé njé ndérmjetésues ose té marré pjesé né njé pakt klase po até dité
menjéhershém gé i prezantohen.l njéjti parim shfaget né fushatén “Truths Shouldn’t Be Denied” (Serbi), e cila u dha té rinjve
njé veprim specifik: té raportojné dhe fotografojné muralet e urrejtjes, té dorézojné kérkesa formale pér
hegjen e tyre, duke lidhur zemérimin e tyre ndaj nje démi publik me njé proceduré konkrete gytetare. Veté
guidebook-u Graffiti ABC éshté ndértuar mbi kété parim: ai duhet té jeté njé libér mjetesh, jo njé libér

argumentesh.
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Rezonancé
emocionale mbi
bindjen racionale

Hapésira publike si
medium
komunikimi

Integrimi online-
offline si
shuméfishues
force

Rezultate té
dukshme dhe té
matshme gé
ndértojné
besueshméri

Kritere té uléta pér
pjesémarrje

Projektuar pér
shkallézueshméri
gé né fillim

Té rinjté, si té gjithé njerézit, preken nga emocioni pérpara se té preken nga argumenti. Por regjistrat
specifiké emocionalé gé aktivizojné angazhimin rinor ndryshojné ndjeshém sipas kontekstit. MIR MIR MIR
funksionoi né Sarajevé sepse preku frikén e thellé kolektive, ende té gjallé né njé qytet dukshém té plagosur
nga rrethimi, ndaj rikthimit té konfliktit, dhe né vend té saj ofroi njé ndjenjé butésie kolektive, kujtese té
fémijérisé dhe pagésie kémbéngulése. CAT funksionon né Bosnjé sepse kanalizon lodhjen reale, absurditetin
dhe humorin e errét gé té rinjté boshnjaké pérdorin pér té mbijetuar né njé sistem politik gé i ka zhgénjyer
brez pas brezi. MABASTA funksionon né shkollat italiane sepse flet drejtpérdrejt pér izolimin dhe pafuqiné gé
nxénésit ndiejné kur déshmojné bullizém dhe ndihen té paafté ta ndalin até. 16 Days of Activism funksionon
né Shqipéri sepse emérton dhunén me bazé gjinore — shpesh njé dém i heshtur dhe i fshehur — dhe e
transformon até nga njé turp privat né njé problem kolektiv publik. Shkaktari emocional éshté gjithmoné
specifik dhe lokal. Parimi universal éshté gé duhet té ekzistojé njé shkaktar emocional.

Né té katér vendet, momentet mé té paharrueshme dhe mé ndértuese té komunitetit né fushata ndodhén jo
né ekrane, por né hapésira fizike. Stencilat e MIR MIR MIR u shfagén né muret e Sarajevés té shénuara nga
plumbat, njé zgjedhje qé e béri kontrastin mes luftés dhe pages pothuajse té padurueshém né
menjéhershmériné e tij. Iniciativa “Truths Shouldn’t Be Denied” synoi muralet gé dominonin rrugét reale té
gytetit ku té rinjté kalonin ¢do dité. 16 Days of Activism krijoi murale publike né gytetet shqiptare gé mbeten
té dukshme pér muaj dhe vite pas ngjarjes sé fushatés qé i prodhoi ato. Murali i fushatés “Tolerance” né
Beograd u bé njé piké e pérbashkét reference pér té rinjté, vendimmarrésit dhe mediat njésoj. Né ¢do rast,
hapésira publike béri dicka gé komunikimi digjital nuk mund ta riprodhojé lehtésisht: e béri aktivizmin
fizikisht té pranishém né mjedisin e pérbashkét, duke krijuar njé pretendim komunitar mbi peizazhin dhe duke
detyruar edhe jo-pjesémarrésit té pérballen me mesazhin gjaté jetés sé pérditshme.

Asnjé fushaté né kété koleksion nuk pati sukses si njé iniciativé thjesht online ose thjesht offline. Fushatat mé
efektive i dizajnuan aktivitetet e tyre né ményré gé secila fushé ta amplifikonte tjetrén. Veprimet artistike
offline (muralet e pikturuara, stencilat e aplikuara, ekspozitat e organizuara) gjeneruan pérmbajtje fotografike
dhe video gé u shpérnda né Instagram, Facebook dhe YouTube, duke e ¢uar veprimin fizik tek audienca
shumé pértej atyre gé ishin té pranishém né aktivitet. Mobilizimi online (mjetet e raportimit, platformat e
peticioneve, thirrjet pér veprim né rrjetet sociale) e pérktheu angazhimin digjital né ndikim té matshém né
botén reale, si né fushatén “Truths Shouldn’t Be Denied”, ku raportimet online té€ mbledhura nga publiku
cuan né gindra kérkesa formale pér hegjen e muraleve té urrejtjes. PErmbajtja e CAT né rrjetet sociale i
téerhoqi té rinjté né njé komunitet digjital gé me pas ushqgeu lidhje reale mes aktivistéve. Block the Hatred,
Share the Love operoi njékohésisht pérmes pérmbajtjes né rrjetet sociale dhe flash mob-eve fizike. Parimi i
dizajnit kétu éshté i thjeshté por i fugishém: planifiko veprimin offline duke pasur parasysh jetén e tij online
pas aktivitetit, dhe dizajno pérmbajtjen digjitale né ményré gé té shtyjé njerézit drejt veprimit offline dhe
komunitetit.

Fushatat duhet té jené né gjendje té tregojné se pjesémarrja ¢con né ndryshim. Kjo éshté njé domosdoshmeri
psikologjike pér té rinjté e pérfshiré. Nése njé i ri ndérmerr njé veprim dhe asgjé nuk ndryshon né ményré té
dukshme, ka pak gjasa gé ai té€ ndérmarré njé tjetér. Reduktimi i dokumentuar prej 40-50% i normave té
viktimizimit nga bullizmi né shkollat pilot té MABASTA-s nuk ishte thjesht njé rezultat i miré vlerésimi: ai u bé
shtytési kryesor i pérhapjes organike, sepse nxénésit dhe mésuesit mund ta shihnin dhe ndienin ndryshimin.
Fushata “Truths Shouldn’t Be Denied” numéroi dhe publikoi numrin né rritje té muraleve té hequra pérmes
sistemit té saj té raportimit, duke u dhéné pjesémarrésve pérvojén e veprimit kolektiv efektiv. 16 Days of
Activism prodhoi murale tek té cilat té rinjté mund té riktheheshin dhe té tregonin me gisht. Hate Fighters
Programme u dha pjesémarrésve njé certifikaté Youth Pass qé dokumentonte kompetencat e tyre. Né secilin
rast, rezultatet e dukshme siguruan energjiné pér angazhim té vazhdueshém dhe zgjerim natyral té rrjetit.

Fushatat gqé e béjné té lehté bashkimin pérmes shpérndarjes sé njé postimi, dorézimit té njé vizatimi,
nénshkrimit té njé formulari ose marrjes sé njé spray-i arrijné vazhdimisht audienca mé té médha dhe mé té
larmishme sesa fushatat gé kérkojné angazhim ose ekspertizé té konsiderueshme paraprake. Orange Day
(Bosnjé dhe Hercegoviné) mirépriti cdo nxénés té shkollés fillore té dorézonte njé punim artistik né konkursin
e saj vjetor, duke kérkuar asgjé mé shumé sesa pérpjekje artistike dhe njé adresé postare. Block the Hatred,
Share the Love ftoi kédo té merrte pjesé thjesht duke ndjekur dhe shpérndaré pérmbajtje. Fushata “Truths
Shouldn’t Be Denied” kérkoi vetém gé njerézit té fotografonin dhe raportonin muralet, dicka gé mund té
realizohej me njé telefon brenda sekondash. Modeli i grupeve lokale i Fridays For Future u mundésoi ¢do té
riu kudo né Itali té niste kapitullin e vet duke pérdorur burime online té disponueshme falas. Ky parim éshté
vecanérisht i rendésishém pér té arritur té rinjté gé nuk jané tashme pjesé e rrjeteve aktiviste dhe gé mund
té mos identifikohen fare fillimisht si “aktivisté”. Barrierat e uléta té hyrjes e zgjerojné hapésirén; pérmbajtja
dhe komuniteti i forté i mbajné njerézit brenda sa,j.

Fushatat mé té géndrueshme né kété koleksion nuk u ndértuan pér njé event té vetém ose pér njé audiencé
fikse: ato u projektuan pér t’u zgjeruar. MABASTA filloi né njé klasé té vetme dhe brenda shtaté viteve kishte
arritur 80,000 nxénés né té gjithé Italing, jo sepse u shty nga investime té médha institucionale, por sepse u
ndértua mbi njé model té riprodhueshém (metodologjia me gjashté veprime) gé ¢do shkollé mund ta
adoptonte me mbéshtetje minimale nga jashté. Hate Fighters Programme ka operuar pérmes cikleve té
shumta projektesh dhe vendeve partnere gé nga viti 2013 sepse modeli i tij (trajnimi i té rinjve pér té
dizajnuar fushatat e tyre) gjeneron vazhdimésiné e vet. MIR MIR MIR u zgjerua nga dy artisté né Sarajevé né
njé moment mediatik kombétar jo sepse ishte planifikuar késhtu, por sepse gjuha e tij vizuale ishte
mjaftueshém e thjeshté qé ¢dokush ta kuptonte dhe mjaftueshém e fugishme gé njerézit té donin ta
shpérndanin. Pér guidebook-un Graffiti ABC, ky parim nénkupton gé ¢do tutorial, template dhe tekniké e
pérfshiré duhet té krijohet né ményré qé njé i ri pa pérvojé paraprake té mund té fillojé ta pérdoré menjéheré
dhe, me kalimin e kohés, t’'ua mésojé té tjeréve.




3. STRATEGJI TE PERSHTATURA NGA ANA KULTURORE: CFARE
FUNKSIONON KU DHE PSE

Parimet universale shpjegojné logjiken e peérbashkéet té fushatave
rinore efektive. Por perkthimi i ketyre parimeve né praktike kérkon njé
lloj tjeter njohurie: njé kuptim té gasjeve specifike gé rezonojné brenda
nje mjedisi te caktuar kulturor, historik dhe shogeror. | njejti mesazh
mund te keté ndikim té fuqgishém ose té mos funksionojé fare,
pavaresisht nga menyra se si formulohet, kush e percjell, ¢cfare regjistri
emocional pérdor dhe ¢faré asociacionesh mbart né nje kontekst té
caktuar. Ky seksion analizon strategjite ge kerkon secili nga kater
vendet partnere, duke u bazuar drejtpérdrejt né fushatat e
dokumentuara dhe né analizen kontekstuale té Seksionit 1. Péer secilin
vend, njé permbledhje narrative pasohet nga njeé analize e strukturuar
e kater strategjive kryesore te pershtatura. Se bashku, keto analiza
formojneé udhézuesin e peéershtatjes kulturore ge do té informoje
menyrén se si guidebook-u Graffiti ABC do té krijohet per t’u perdorur
ndryshe ne te gjithé konsorciumin.

3.1 ITALIA: SHKOLLA S| LABORATOR SHOQEROR

Fushatat rinore italiane jané meé efektive kur punojné me mjedisin
shkollor (dhe jo jashte tij), duke e trajtuar klasen si nje sistem shoqgéror
me dinamikat, besnikérité dhe potencialin e vet pér transformim nga
brenda. Ky orientim nuk éshte rastésor: shkollat italiane funksionojné
si komunitete shogerore jashtezakonisht té lidhura ngushte. Ndryshe
nga shume kontekste te Evropés Veriore ku shkolla eshte kryesisht njé
institucion akademik, nxénesit italiane kalojné shumicen e jetes se tyre
shogéerore dhe formuese né grupe fikse klase ge géndrojné se bashku
per disa vite. Lidhjet e krijuara te besnikerise dhe identitetit brenda njé
klase krijojné si dobeésine qge bullizmi shfrytezon, ashtu edhe
solidaritetin gée mund te mobilizohet kunder tij.

Ne té njejten kohe, aktivizmi rinor italian ka njé tradite teé forté te
Iniciativés nga baza. Te rinjté italiane historikisht jane skeptike ndaj
mesazheve geé vijne nga lart — qofté nga geveria, organizatat e medha

nderkombetare apo institucionet zyrtare.




Fushatat italiane té dokumentuara né kété hulumtim i reflektojnée te
gjitha keto parime ne menyra té ndryshme. MABASTA eshte shembulli
me tipik: e lindur teresisht nga iniciativa studentore, e ndertuar mbi
mjete praktike peer-to-peer dhe e pérhapur né menyre organike
permes rrjetit shkollor dhe jo permes kanaleve institucionale. NHSM
Italia e navigon me me shume kujdes tensionin midis kornizen
evropiane dhe pronésisé lokale rinore, duke mbajtur branding-un

nderkombetar né sfond ndérsa vé né plan té paré zérat dhe

permbajtjen e aktivisteve te rinj italiane.

Mjete peer-to-peer té
krijuara pér dinamikat
e klasés

Metodologji e bazuar
né evidenca me
rezultate té
dokumentuara

Identitet i iniciuar nga
bashkémoshatarét, jo
branding institucional

Krijo dhe zbato instrumente praktike gé funksionojné
brenda strukturés specifike sociale té klasés italiane:
sisteme anonime raportimi gé nxénésit té mund té
sinjalizojné problemet pa rrezik social; ndérmjetésues
studentoré té zgjedhur (si Bulliziotti t¢ MABASTA-s) gé
mbajné autoritet pa u pozicionuar si informatoré; pakte
klase gé transformojné spektatorét pasivé né
pjesémarres aktivé; dhe mjete monitorimi té matshme
gé i lejojné klasés té ndjeké progresin e vet.
Metodologjia duhet té japé ndjesiné se nxénésit po
vetérregullohen, jo se po koordinohen nga jashté.

Ndérto matjen e ndikimit né metodologji gé nga fillimi,
jo si njé mendim té mévonshém vlerésimi. Ndiq
ndryshime specifike dhe té vézhgueshme: uljen e
incidenteve té raportuara té bullizmit, rritjen e
gatishmeérisé sé nxénésve pér té ndérhyré,
pérmirésimin e rezultateve té klimés né klasé. Béji kéto
rezultate té dukshme pér pjesémarrésit gjaté fushatés,
né ményré geé nxénésit dhe mésuesit té mund ta shohin
dhe ndiejné ndryshimin. Pérdor rezultatet e
dokumentuara (si reduktimi 40-50% i viktimizimit nga
MABASTA né shkollat pilot) si argumentin kryesor pér
adoptimin nga shkollat e reja, né vend gé té
mbéshtetesh né argumente normative mbi réndésiné e
punés kundér bullizmit.

Pozicionoje fushatén vizualisht dhe né komunikim si
dicka gé té rinjté e kané krijuar pér veten e tyre, jo si
dicka gé u éshté ofruar nga té rriturit ose organizatat.
Shmang vendosjen né plan té paré té logove té BE-s€,
mbeéshtetjeve té ministrive ose branding-ut té OJQ-ve
né materialet e drejtuara drejtpérdrejt ndaj té rinjve.
Mbaji njohjet institucionale né fusnota. Jep pérparési
z€rave té studentéve, artit té krijuar nga studentét dhe
déshmive té studentéve né té gjithé komunikimin
publik. Kur partneritetet me shkollat ose bashkité jané
té nevojshme, negocio pér mbéshtetje programore pa
kérkuar co-branding institucional né materialet e
drejtuara ndaj té rinjve.

Klasat e shkollave italiane funksionojné si komunitete
shogérore té lidhura ngushté me besnikéri té forta té
brendshme dhe hierarki joformale. Cdo ndérhyrje gé i
prish kéto dinamika duke u dukur se importon
autoritet té jashtém — qofté nga njé mésues, njé 0JQ
apo njé program geveritar — do té haseé rezistenceé.
Ndérhyrjet gé funksionojné brenda “gramatikés”
sociale té veté klasés, duke pérdorur ndikimin mes
bashkémoshataréve dhe pérgjegjésiné kolektive,
pérjetohen si natyrale dhe jo té imponuara. Kjo éshté
logjika themelore e dizajnit gé i ka lejuar MABASTA-s té
zgjerohet deri né 80,000 nxénés pa pasur kurré nevojé
pér njé mandat geveritar.

Aktivistét e rinj italiané, administratorét e shkollave
dhe prindérit gé ndikojné kulturén shkollore reagojné
fort ndaj evidencés. Njé program gé mund té tregojé
pérmirésim konkret dhe té matshem né mirégenien e
nxénésve fiton besueshméri institucionale gé fushatat
abstrakte nuk mund ta arrijné. Mé e rendésishmja,
rezultatet e dukshme brenda veté komunitetit
studentor, té pérjetuara si njé ndryshim real né
atmosferén e klasés, jané ato gé motivojné angazhimin
afatgjaté. Té rinjté gé shohin se veprimet e tyre
prodhuan ndryshim té vérteté kané shumé mé tepeéer
gjasa té vazhdojné dhe té pérfshijné
bashkémoshatarét e tyre.

Té rinjté italiané kané njé skepticizém té dokumentuar
miré dhe té rrénjosur historikisht ndaj mesazheve
institucionale nga lart-poshté. Ky skepticizém nuk
éshté apati, por shpesh njé shenjé e ndérgjegjésimit
politik. Kjo do té thoté se fushatat gé perceptohen si
iniciativa geveritare, projekte té BE-sé ose programe
té 0JQ-ve filtrohen pérmes njé lenteje mosbesimi
pérpara se té kené komunikuar mesazhin e tyre.
Fushatat gé arrijné me sukses té maskojné ose
minimizojné origjinén e tyre institucionale — ose gé
realisht nuk kané njé té tillé — fitojné njé nivel
krejtésisht tjetér besueshmérie mes
bashkémoshataréve dhe pérhapjeje organike.




Té rinjté italiané reagojné ndaj fushatave qé trajtojné
dicka gé ata e njohin nga pérvoja e tyre e pérditshme.
Fushatat mbi vlera abstrakte, pavarésisht sa miré jané
krijuar, gjenerojné vazhdimisht mé pak angazhim sesa
fushatat e lidhura me njé problem té ndjeré realisht.
Fugia e MABASTA-s vjen térésisht nga fakti se ¢cdo
nxenes italian i shkollés s€ mesme ose ka gené viktimé e
bullizmit, ose ka gené déshmitar i tij, ose ka gené veté
bullizues dhe e njeh menjéheré problemin. Specifika e
céshtjes krijon njé ndjenjé té menjéhershme réndési gé
fushatat e gjera mbi tolerancén ose pérfshirjen nuk
mund ta prodhojné artificialisht.

Formuloje fushatén rreth njé problemi specifik dhe té
emeértuar garté gé té rinjté italiané e hasin né jetén e
tyre té perditshme, né vend qé té pérdorésh tema té
gjera té bazuara né vlera. “Bullizmi né shkollén toné&”

Fokus né njé céshtje té né vend té “njé kulture respekti”. “E drejta e

vetme me réndési pér studentéve gé jetojné jashté vendbanimit pér té

jetén e pérditshme votuar” né vend té “pjesémarrjes demokratike”.
“Kundérshtimi i komenteve raciste né seksionin e
komenteve” né vend té “luftimit té gjuhés sé urrejtjes
online”. Specifika e problemit duhet té jeté edhe
specifika e zgjidhjes sé ofruar.

3.2 SERBIA: VEPRIM | STRUKTURUAR KUNDER TENSIONEVE HISTORIKE TE
VAZHDUESHME

Fushatat rinore serbe operojné ne nje mjedis shoqgeror te péercaktuar
nga dy forca né dukje kontradiktore: nga njéra ané, njé sektor i mire-
organizuar dhe i lidhur nderkombeétarisht | shogerisé civile me pervojé
te konsiderueshme née aktivizmin rinor dhe edukimin per te drejtat e
njeriut; nga ana tjeter, njé peisazh publik ku trashegimia e dukshme e
konflikteve té viteve 1990 (né formén e muraleve gé glorifikojné
kriminelet e luftés, retorikés nacionaliste né diskursin politik dhe
drejtésisé tranzicionale té papérfunduar) krijon pérballje té
perditshme me veté narrativat gé fushatat péerpigen té kundérshtojné.
Ky tension midis njé infrastrukture té forté aktiviste dhe nje mjedisi
publik vazhdimisht armigésor u jep fushatave rinore serbe njé karakter
te vecante: ato priren te jene njekohesisht te strukturuara dhe reaktive,
parimore dhe taktike.

Katér fushatat serbe té dokumentuara né kété hulumtim e navigojné
kete tension ne menyra té ndryshme. Hate Fighters Programme
perfageson njé investim afatgjaté né ndértimin e kapaciteteve té té
rinjve per té njohur dhe per t’iu péergjigjur gjuhes se urrejtjes, duke
krijuar nje infrastrukture brezash gé vazhdon pertej cikleve individuale
te projekteve. Iniciativa “Truths Shouldn’t Be Denied” perfageson
skajin e kundert te spektrit: nje pergjigje te shpejte, te drejtperdrejte
dhe mobilizuese qytetare ndaj njé demi publik specifik dhe té
dukshem. Seé bashku, ato ilustrojné dy menyrat ndérmjet té cilave
aktivizmi efektiv serb priret té levizé: ndértimin e durueshém té

kapaciteteve dhe nderhyrjen e mprehte reaktive.




Ndértim
afatgjaté i
kapaciteteve
mbi fushatat e
njé eventi té
vetém

Kundér-fjalé e
drejtpérdrejté
né hapésirén
fizike publike

Legjitimitet
ndérkombétar i
kombinuar me
pronési
autentike
lokale rinore

Aftésité e
prodhimit té
pérmbajtjes si
kompetencé
thelbésore e
aktivizmit

Investo né programe shuméciklike dhe shumévjecare gé
ndértojné aftési té transferueshme tek té rinjté, né vend
gé té organizosh evente ndérgjegjésuese té njehershme.
Krijo kurrikula trajnimi gé u japin té rinjve njohurité pér
té njohur gjuhén e urrejtjes, aftésité teknike pér té
prodhuar pérmbajtje me kundér-narrativa dhe
vetébesimin organizativ pér té udhéhequr fushatat e
tyre lokale. Pérfshi role té moderimit dhe edukimit peer-
to-peer né ményré qé teé rinjté e trajnuar t'ua
transmetojné aftésité e tyre té tjeréve, duke krijuar njé
rrjet veté-géndrues. Prano gé rezultatet né aspektin e
ndryshimit té matshém shogéror mund té kérkojné kohé
pér t’'u akumuluar: géllimi éshté ndértimi i njé
infrastrukture aktiviste qé mbijeton pértej cdo projekti
individual.

Pérgjigju gjuhés sé urrejtjes dhe narrativave té demshme
né hapésirén fizike publike pérmes muraleve, posteréve
dhe grafiteve, me kundér-fjalé té drejtpérdrejté vizuale
né té njéjtén hapésire fizike, duke pérdorur té njéjtin
medium. Kur muralet e krimineléve té luftés shfagen né
rrugét ku té rinjté kalojné ¢do dité, prodho kundér-
murale, stencilé ose ndérhyrje publike né po ato rruge,
né vend gé té térhigesh drejt advokimit online. Puno me
artisté dhe aktivisté te rinj pér té zhvilluar pérgjigje
vizuale gé jané lokale né referencat e tyre, emocionalisht
rezonante dhe té dizajnuara pér kontekstin specifik fizik
ku do té shfagen. Dokumentoji kéto ndérhyrje me
fotografi dhe shpérndaje dokumentimin pérmes rrjeteve
sociale pér té maksimizuar shtrirjen.

Ndérto fushata qé pérdorin besueshmériné dhe burimet
e organizatave ndérkombétare si kuadér strukturor dhe
bazé financimi, ndérsa sigurojné gé fytyra e dukshme e
fushatés té pérbéhet térésisht nga té rinj lokalé, artisté
lokalé dhe zéra té shoqgérisé civile lokale. Partnerét
ndérkombétaré duhet té shfagen si mundésues dhe
bashké-nénshkrues, jo si komunikuesit kryesoré. Dizajno
materialet e fushatés né ményré gé historité njerézore,
gjuha vizuale dhe argumentet politike té vijné té gjitha
nga brenda komunitetit rinor serb, duke pérdorur
referenca dhe kode kulturore gé rezonojné lokalisht.

Trajto aftésiné pér té prodhuar pérmbajtje cilésore
video, fotografike dhe pér rrjetet sociale jo si njé aftési
komunikimi suplementare, por si njé kompetencé
thelbésore té aktivizmit rinor né kontekstin serb. Ndérto
module té dedikuara té prodhimit té pérmbajtjes né
programet e trajnimit, si editimi i videove, dizajni vizual,
fotografia, strategjia pér rrjetet sociale dhe prodhimi i
podcasteve. Siguro gé té rinjté te largohen nga trajnimet
té afté pér té prodhuar pérmbajtje fushatash né ményré
té pavarur, pa u mbéshtetur né mbéshtetje organizative.
Formuloje krijimin e pérmbajtjes si njé akt politik: krijimi i
medias ténde éshté njé ushtrim pushteti gé kundérshton
monopolin e narrativave nacionaliste né komunikimin
mainstream.

Né Serbi, besimi ndértohet pérmes géndrueshmeérisé dhe
pranisé me kalimin e kohés. Té rinjté gé kané marré pjesé né
Hate Fighters Programme pérgjaté disa viteve zhvillojné njé
cilési krejtésisht tjetér angazhimi krahasuar me ata gé marrin
pjesé vetém né njé workshop té vetém. Fushatat
afatshkurtra mund té rrisin ndérgjegjésimin, por rralléheré
ndryshojné kompetencat bazé dhe rrjetet shogérore pérmes
té cilave ruhet aktivizmi i géndrueshém. Konteksti shogéror
post-konflikt do té thoté gjithashtu se té rinjté jané té
familjarizuar me gjestet simbolike boshe; ajo gé i dallon
iniciativat me ndikim éshté demonstrimi i pérkushtimit té
vazhdueshém.

Prania e muraleve té urrejtjes dhe imazherisé nacionaliste né
hapésirén publike serbe nuk éshté njé problem periferik ose
sporadik, por njé tipar i pérditshém i mjedisit urban gé té
rinjté banojné. Kundér-fjala online, pavarésisht sa miré éshté
dizajnuar, nuk adreson pérvojén e kalimit ¢cdo dité prané njé
murali té njé krimineli lufte té dénuar gjaté rrugés pér né
shkollé. Kundér-fjala fizike né té njéjtén hapésiré pretendon
territor, demonstron se shoqgéria civile refuzon t’ia dorézojé
mjedisin publik narrativave nacionaliste dhe krijon kontraste
té fugishme vizuale gé gjenerojné njékohésisht vémendje
mediatike dhe pérmbajtje pér rrjetet sociale.

Serbia tregon njé hapje té vecanté ndaj proceseve té
strukturuara té facilituara nga organizata ndérkombétare té
respektuara, pjesérisht sepse tranzicioni post-konflikt e ka
béré mbikéqyrjen ndérkombétare té perceptohet si njé
garanci legjitimiteti dhe paanshmérie. Fushata “Tolerance”
pati sukses pjesérisht sepse OKB-ja dhe Késhilli i Evropés
ofruan njé kuadér gé u dha té rinjve leje pér t’'u angazhuar me
tema té ndjeshme né njé mjedis gé dukej i sigurt dhe i
besueshém. Por rezonanca e vérteté e fushatés me té rinjté
erdhi nga pérmbajtja gé veté té rinjté krijuan dhe nga
diskutimet né panel ku zérat e tyre ishin né gendér.
ndérkombétar hap derén; pronésia lokale rinore éshté ajo gé
i bén njerézit té duan té hyjné brenda saj.

Té rinjté serbé jané komunikues dhe konsumues shumé
aktivé té medias digjitale. Dhénia e aftésive teknike té
prodhimit i transformon ata nga konsumues té pérmbajtjes
aktiviste né prodhues te saj, njé ndryshim gé éshté
njékohésisht fugizues né nivel individual dhe strategjikisht i
fugishém né nivel fushate, sepse pérmbajtja e prodhuar nga
bashkémoshatarét tejkalon vazhdimisht pérmbajtjen e
prodhuar nga organizatat né hapésirat digjitale rinore. Kjo
gjithashtu krijon njé kapacitet té shpérndaré aktivist gé éshté
mé rezistent: kur projektet individuale pérfundojné, té rinjté
ruajné aftésité e tyre dhe vazhdojné té prodhojné.




3.3 BOSNJA DHE HERCEGOVINA: KRIJIMTARIA SI MBIJETESE, HUMORI Sl

REZISTENCE

Bosnja dhe Hercegovina paraget ndoshta mjedisin me kompleks
aktivist nga kater vendet partnere. Vendi mbetet i fragmentuar
Institucionalisht dhe shogeérisht pergjate vijave etnike te vendosura
nga Marreveshja e Pages e Dejtonit, me sisteme té ndara arsimore,
transmetues publike te ndare dhe nje strukture politike ge perdor
rregullisht tensionin ndéretnik si burim fuqgie elektorale. Besimi né
institucionet publike eshté ndéer me te uletit ne Evrope, dhe me arsye
te forté: institucionet kane deshtuar vazhdimisht te permbushin
premtimet pér drejtesi, pajtim dhe zhvillim. Emigrimi i té rinjve eshte i
larte dhe ne rritje. Realiteti | perditshem peéer shumé te rinj boshnjake
eshté ai i1 navigimit né njé sistem gé ofron mundési té kufizuara dhe
poshterim te shpeshte. Dhe megjithate, nga brenda kétij konteksti ka
dale nje nga format me krijuese, meé agile dhe emocionalisht meé té
fugishme té aktivizmit rinor té dokumentuar née kétée projekt. MIR MIR
MIR krijol nje moment mediatik kombetar me dy artiste tée rinj, disa
spray dhe njé rimé femijesh. CAT ndértoi nje platformé té rendésishme
te komentimit politik nga njé format meme dhe njé seri né YouTube, pa
mbeéshtetje institucionale dhe me buxhet minimal. Orange Day krijoi
njeé ritem té gendrueshem mujor te aktivizmit kunder dhunes ge ka
grumbulluar me shumeée se 200 aplikime studentore per cdo cikel.
Block the Hatred, Share the Love ofroi nje mundeési té rrallé pér té
rinjté nga komunitete etnikisht té ndara ge té takoheshin fizikisht me
njeri-tjetrin. Shpjegimi per kete vitalitet krijues ne kushte deshtimi
institucional eshté kulturor: shogeria boshnjake historikisht ka
perdorur humorin, artin dhe ironine kolektive si mekanizma péerballimi
per situata ge nuk mund te ndryshohen me mjete politike
convencionale. Kjo éshte nje formeé inteligjence politike. Té kuptuarit
dhe té punuarit me keté dinamiké kulturore éshté njohuria meé e
rendesishme pér ¢cdo metodologji fushate gé operon né Bosnjé dhe
Hercegovine.




Ndérhyrje artistike
me reagim té shpejté
té nxitura nga
ngjarje specifike

Humori dhe satira si
komunikim politik
parésor

Mesazhe
ndérkomunitare qé
flasin pér njerézimin
e pérbashkét pértej
vijave etnike

Ritémi
géndrueshém mujor
i kombinuar me pika
hyrése té
aksesueshme pér
pjesémarrije

Krijo infrastrukturén e fushatés me artisté té rinj té
trajnuar, rezerva materialesh dhe protokolle
vendimmarrjeje, né ményré gé ndérhyrjet krijuese né
hapésirén publike té mund té prodhohen dhe
zbatohen brenda pak ditésh nga njé ngjarje politike
ose shoqgérore nxitése. Zhvillo njé grup té rinjsh gé
jané té gatshém té veprojné shpejt, gé diné si té
krijojné stencilé ose paste-up, qé kané hartézuar
lokacionet e pérshtatshme né qytetet e tyre dhe gé
kané réné dakord paraprakisht pér procesin e
vendimmarrjes mbi até se ndaj ¢faré duhet reaguar
dhe si. Krijo njé sistem ku urgjenca emocionale e njé
momenti béhet energjia krijuese e njé ndérhyrjeje, né
vend gé té shpérndahet duke pritur miratim
institucional.

Ndérto humorin, ironiné dhe satirén politike né
strategjiné kryesore komunikuese té fushatave, né
vend gé t’i trajtosh ato si shtesa opsionale ose si
lehtésim nga pérmbajtja serioze. Investo né aftésité e
té rinjve pér té prodhuar pérmbajtje satirike —
formate meme, skenaré videosh satirike, komente
vizuale absurdistike — gé angazhojné kodet specifike
kulturore dhe referencat politike té té rinjve
boshnjaké. Zhvillo njé stil té dallueshém qgé éshté
gartésisht boshnjak né referencat dhe ndjeshmériné e
tij, Nné ményré qé pérmbajtja té duket sikur vjen nga
brenda komunitetit dhe jo nga njé organizaté e
jashtme gé pérpiget té flasé gjuhén e té rinjve. Pérdor
humorin jo pér té trivializuar ¢éshtjet serioze, por pér
té ekspozuar absurditetin e tyre, gjé gé né Bosnjé
shpesh éshté akti politik mé i fugishém i
disponueshém.

Krijo mesazhe fushate dhe gjuhé vizuale gé jané té
kuptueshme dhe emocionalisht domethénése pér té
rinjté nga té tre komunitetet kryesore (boshnjak, serb,
kroat) pa kérkuar gé ndonjéri prej tyre té shtypé ose
komprometojé identitetin e vet. Jep pérparési
referencave té pérbashkéta (kujtime té fémijérisé,
muziké dhe kulturé pop té pérbashkét, peizazhi fizik i
qyteteve té pérbashkéta) mbi abstraksionet politikisht
neutrale. Pérdor strategji dizajni shumeégjuhéshe ku
njé fjalé ose imazh i vetém ka té njéjtin kuptim
pavarésisht se cilén gjuhé pérdor shikuesi. Shmang
formulimin e fushatave pérmes gjuhés sé pajtimit ose
dialogut ndéretnik (qé mbart barré politike dhe fton
cinizém), né favor té fushatave gé thjesht
demonstrojné vlera té pérbashkéta né veprim.

Krijo struktura fushatash me njé ritém té
parashikueshém dhe té pérséritur, né vend gé té
mbéshtetesh né evente té vetme té médha. Kjo
rregullsi krijon njé prani né sfond né jetén e té rinjve
gé rritet gradualisht né vend gé té shpérthejé dhe té
zhduket. Kombino kété ritém té géndrueshém me pika
hyrése shumé te aksesueshme: njé konkurs arti gé
mirépret té gjithé nxénésit e shkollave fillore, njé
format pér rrjetet sociale ku cdokush mund té
kontribuojé, njé template stencil gé cdokush mund ta
printojé dhe pérdoré. Kombinimi i rregullsisé dhe
aksesueshmeérisé ndérton ndjesiné gé fushata éshté
njé komunitet i gjallé dhe jo njé projekt me daté fillimi
dhe pérfundimi.

Konteksti politik boshnjak gjeneron kriza né ményreé té
shpeshté dhe té paparashikueshme (retorika nacionaliste
pérshkallézohet, imazheria militariste shfaget né hapésirén
publike, skandalet politike shpérthejné). Né kété mjedis, njé
fushaté qé operon mbi njé cikél té planifikuar tremujor ose
vjetor pothuajse gjithmoné do té humbasé momentin e
vémendjes maksimale publike dhe rezonancés emocionale.
MIR MIR MIR ishte i fugishém pikérisht sepse u shfaq
brenda pak ditésh pas posteréve militaristé, kur frika gé ato
gjieneruan ishte ende e freskét dhe nevoja pér njé kundér-
mesazh ndihej né ményré viscerale. Reaktiviteti né kété
kontekst éshté njé avantazh strategjik.

Kultura boshnjake ka njé tradité té jashtézakonshme dhe té
rrénjosur historikisht té pérdorimit té humorit té errét pér
té mbijetuar situata té pamundura. Kjo nuk éshté njé trend
sipérfagésor kulturor rinor — ajo pérshkon letérsing,
kinemané, muzikén dhe kulturén e pérditshme bisedore té
shogérisé boshnjake népér breza. Fushatat qé e kuptojné
kété dhe angazhohen me té fitojné menjéheré besueshméri
dhe gasje emocionale. Fushatat gé e injorojné até né favor
té advokimit serioz dhe solemn rrezikojné té perceptohen si
té jashtme, naive ose té shképutura nga ményra se si
boshnjakét e pérpunojné realisht realitetin e tyre politik.
Shtrirja dhe besnikéria e jashtézakonshme e CAT éshté né
thelb njé déshmi e asaj gé ndodh kur njé fushaté flet
rrjedhshém né gjuhén kulturore gé audienca e saj pérdor
realisht.

Sfida mé e thellé strukturore e Bosnjés dhe Hercegovinés
pér aktivizmin rinor éshté fragmentimi etnik. Fushatat gé i
drejtohen njé komuniteti por jo té tjeréve, ose gé
perceptohen si pérfagésuese té njé pozicioni té caktuar
etnik ose politik, humbasin menjéheré njé pjesé té
konsiderueshme té audiencés sé tyre potenciale. MIR MIR
MIR e navigoi kété me aftési té jashtézakonshme duke
pérdorur fjalén “mir” (page), e cila éshté fonetikisht
identike né té tre gjuhét zyrtare dhe etimologjikisht e
rrénjosur né kulturén e pérbashkét rajonale. Kjo nuk ishte
njé zgjedhje e vogél gjuhésore: ishte njé vendim strategjik
dhe politik gé i lejoi fushatés té fliste njékohésisht pértej
vijave etnike pa kérkuar nga askush té bénte leshime. Ky loj
mendimi krijuesndérkomunitar duhet té integrohet né ¢do
aktivitet té Creative Canvas né Bosnjé.

Né njé vend ku cinizmi ndaj angazhimeve institucionale
éshté i bazuar me té drejté, pérvoja e njé fushate gé thjesht
vazhdon té shfaget mé 25 té ¢do muaiji, ¢do vit, éshté veté
njé formé deklarate aktiviste. Fuqgia e Orange Day nuk
géndron vetém tek ndonjé event individual, por tek pérvoja
e akumuluar e rregullsisé sé saj: ajo éshté béré pjesé e
kalendarit té shoqgérisé civile rinore boshnjake. Kjo rregullsi
ka gjithashtu njé pérfitim praktik: e mban ¢éshtjen té
pranishme né ndérgjegjen publike gjaté intervaleve mes
krizave politike, duke siguruar gé aktivizmi té mos varet
térésisht nga ngjarje dramatike nxitése pér té mbetur
relevant.




3.4 SHQIPERIA: ARTI PUBLIK NE NJE PEISAZH QE TRANSFORMOHET ME

SHPEJTESI

Shqiperia paraget nje kontekst te vecante aktivist te karakterizuar mbi
te gjitha nga shpejtésia: vendi po transformohet me nje ritem gé pak
shogeri evropiane e kané pérjetuar né dekadat e fundit. Qytetet ge
dikur percaktoheshin nga betoni gri | epokes komuniste po behen
hapésira urbane vizualisht te gjalla, me nje tradite ne rritje te artit
publik dhe kulturés sé muraleve gé éshté shfaqur si nje nga shprehjet
me te dukshme te hapjes se vendit. Te rinjté shqgiptare ge rriten ne kete
mjedis jane jashtézakonisht te ndjeshem ndaj estetikés sé hapesires
publike — ata e véné re kur njé mur “flet” dhe kur éshte i heshtur, dhe
po interesohen gjithnjé e mé shumé gé muret te flasin pér ta. Né té
njejten kohe, Shqipeéria perballet me disa nga barrierat strukturore me
te rrenjosura ndaj barazise gjinore ne Ballkanin Perendimor. Normat
patriarkale mbeten té fuqgishme, vecanérisht ne zonat rurale, dhe
dhuna me baze gjinore vazhdon te preke pjese te medha te popullsise,
shpesh né heshtje. Organizatat nderkombetare si UN Women kane
luajtur nje rol te rendesishem ne pergjigjen e shogerise civile shqgiptare
ndaj kétyre céshtjeve, duke ofruar si burime ashtu edhe kuadro
legjitimiteti. Ky orientim drejt partneriteteve nderkombetare eshte nje
tipar strukturor i aktivizmit shqgiptar gé nuk eshte as dobesi dhe as
mangeési. eshté njé strategji realiste dhe shpesh shumé efektive peér
organizatat gé operojné me burime té kufizuara vendore né njé
kontekst ku besueshméria ndérkombétare realisht hap dyer. Fushatat
shqgiptare té dokumentuara né kété hulumtim reflektojné té gjitha kete
kombinim té kultures se artit publik, kornizen nderkombeétar dhe
fokusit né céshtjet e gjinisé dhe té drejtave. Forca e tyre e vecante
gendron né krijimin e pranive fizike té gendrueshme né peizazhin
urban, ne vend te eventeve kalimtare, dhe né pozicionimin e te rinjve si
kontribuues krijues né transformimin vizual té gyteteve té tyre.




Murale né
pérmasa té médha
si infrastrukturé e
pérhershme
advokimi

Partneritetet
ndérkombétare si
infrastrukturé
mundésuese, jo si
identitet i fushatés

Decentralizim
sistematik
gjeografik pértej
kryeqytetit

Té rinjté si
shuméfishues té
trajnuar pér ta
cuar fushatén
pértej ekipit bazé

Trajto muralet jo si evente fushate, por si
infrastrukturé fushate — prani fizike gé vazhdojné té
komunikojné mesazhin e fushatés pér muaj dhe vite
pas aksionit té pikturimit gé i krijoi ato. Planifiko
aksionet e muraleve me dukshmériné afatgjaté né
mendje: zgjidh lokacione me trafik té larté né qytete
té ndryshme (jo vetém né Tirané), puno me artisté té
rinj lokalé pér té krijuar imazhe gé jané mjaftueshém
vizualisht térhegése pér t’i rezistuar mbulimit me
bojé, dhe dokumentoji muralet me fotografi si njé
arkiv sistematik gé mund té pérdoret pér té
demonstruar shtrirjen gjeografike dhe ndikimin
vizual té fushatés. Dizajno programin e muraleve si
njé harté neé rritje té angazhimit té vendit ndaj
vlerave té fushatés.

Pérdor partneritetet me organizata ndérkombétare
(UN Women, Késhilli i Evropés, Bashkimi Evropian) si
shtresén strukturore dhe financiare mundésuese gé
I bén fushatat té mundura — duke ofruar burime,
gasje institucionale, kuadro ligjore dhe vémendje
mediatike ndérkombétare — ndérsa krijon té gjitha
komunikimet dhe aktivitetet e drejtuara ndaj té
rinjve pér té reflektuar identitetin lokal shqiptar,
gjuhén dhe referencat kulturore. Partnerét
ndérkombétaré duhet té pérmenden dhe té njihen,
por nuk duhet té jené identiteti kryesor vizual ose
komunikues i fushatés. Té rinjté duhet ta pérjetojné
fushatén si aktivizém shqiptar gé ka mbéshtetje
ndérkombétare, jo si njé projekt ndérkombétar gé
pérfshin té rinj shqiptaré.

Ndérto shtrirjen gjeografike pértej Tiranés né
dizajnin e fushatés gé nga fillimi, jo si njé mendim té
mévonshém. Vendos pika té dedikuara kontakti,
koordinatoré lokalé dhe plane aktivitetesh né
qytetet dytésore (Lezhé, Durrés, Shkodér, Elbasan,
Vloré, Gjirokastér) pérpara nisjes sé fushatés. Jep
pérparési qyteteve dytésore pér aktivitete me
dukshmeéri té larté si aksionet e muraleve, pasi vlera
simbolike e njé fushate gé shfaget né njé qytet
provincial shpesh éshté mé e larté pér frymé sesa né
kryeqgytet, ku aktiviteti i shogérisé civile eshté
tashmé relativisht i dendur. Pérdor shpérndarjen
gjeografike té fushatés si njé strategji komunikimi né
vetvete — dokumento dhe publiko hartén e vendeve
ku jané zhvilluar aktivitetet pér té demonstruar
shtrirjen kombétare.

Investo né ményré sistematike né trajnimin e té
rinjve gé marrin pjesé né aktivitetet e fushatés pér
té funksionuar si shuméfishues té afté pér té mésuar
metodat e fushatés, pér té riprodhuar aktivitetet e
saj dhe pér té pérshtatur mjetet e saj né kontekste
té reja me mbéshtetje minimale té jashtme. Ndérto
funksionin e shuméfishimit né ményré té garté né
krijimin e aktiviteteve: cdo event pikturimi muralesh
duhet té pérfshijé njé komponent transferimi
aftésish; cdo workshop duhet té pérfundojé me
pjesémarreésit té pajisur pér té udhéhequr té njégjtin
workshop pér bashkémoshatarét e tyre; ¢do trajnim
duhet té prodhojé té rinj gé mund té trajnojne té
tjerét. Krijo paketa té lehta burimesh (template
stencilésh, udhézues facilitimi, toolkit-e pér rrjetet
sociale) gé shuméfishuesit mund t’i marrin me vete.

Fugia e vecanté e muraleve né kontekstin shqiptar vjen nga
transformimi vizual gé vendi ka kaluar. Arti publik éshté béré
njé medium kulturor ndigcues gé lidh identitetin urban né
rritje té Shqipérisé me traditat mé té gjera artistike
evropiane dhe globale. Njé mural i realizuar miré né njé gytet
gendror shqiptar éshté njé deklaraté mbi ¢faré lloj vendi po
béhet Shqipéria dhe ¢faré vlerash po shkruhen né peizazhin
e saj. Kjo u jep muraleve njé peshé simbolike gé éshté
dukshém mé e madhe sesa vetém funksioni i tyre
komunikues. Té rinjté shqgiptaré gé kontribuojné né
pikturimin e kétyre muraleve po marrin pjesé né pércaktimin
vizual té kulturés sé tyre publike, gjé gé eéshté njé shtysé
shumé e fugishme motivuese.

Partneritetet ndérkombétare né Shqipéri sjellin pérfitime
praktike realisht té réndésishme: financim, gasje tek aktoré
institucionalé té nivelit té larté (bashki, polici, institucione
geveritare), lidhje me fushata globale si iniciativa 16 Days
dhe njé kuadér legjitimiteti gé e bén mé té veshtiré pér
aktorét e démshém ta shpérfillin fushatén si naive ose
margjinale. Né té njéjtén kohé, njé fushaté gé pérjetohet si e
imponuar nga jashté ose kryesisht evropiane né identitet
humbet njé pjesé té konsiderueshme té rezonanceés se saj
potenciale me té rinjté shqiptaré gé jané krenaré pér
kulturén dhe identitetin e tyre. Fushatat shgiptare mé
efektive pérdorin partnerét ndérkombétare si skela
mbéshtetése, jo si mure.

Aktivizmi i shogérisé civile shqgiptare historikisht éshte
pérgendruar né Tirang, duke reflektuar centralizimin mé té
gjeré te jetés publike dhe kulturore né kryeqytet. Kjo do té
thoté se té rinjté né komunitetet dytésore dhe rurale kané
proporcionalisht mé pak gasje né aktivitetet e fushatave, mé
pak mundési pér té marré pjesé si aktivisté dhe jo vetém si
audience, dhe shpesh pérballen me norma patriarkale me té
rrénjosura dhe mé pak ekspozim ndaj mesazheve kundér-
kulturore. Né té njgjtén kohe, aktivitetet ne gytetet dytésore
priren té marrin proporcionalisht mé shumé vémendje lokale
(mbulim mediatik, angazhim komunitar, vémendje
institucionale) pikérisht sepse ka mé pak konkurrencé pér
vémendjen publike. Decentralizimi éshté njékohésisht njé
imperativ barazie dhe njé mundési strategjike.

Gjeografia e Shqipérisé, infrastruktura e pabarabarté dhe
pérgendrimii burimeve té shogérisé civile né Tirané do té
thoté se njé fushaté gé mbéshtetet ekskluzivisht tek ekipi
bazé pér té realizuar té gjitha aktivitetet gjithmoné do té
keté shtrirje té kufizuar. Modeli i shuméfishuesve e adreson
kété kufizim strukturor duke krijuar njé rrjet té shpérndaré
avdokuesish té fushatés gé e zgjerojné shtrirjen e saj né
ményré organike né komunitetet e tyre. Ky model éshté
tashmé i integruar né fushatat e suksesshme shqiptare gé
kané pérdorur té rinjté si shuméfishues né shkolla dhe
komunitete né té gjithé vendin. Veté modeli i trajnimit
Creative Canvas (WP3) éshté ndértuar mbi kété parim:
pjesémarrésit nga Shqipéria kthehen né shtépi me aftési dhe
plane veprimi pér implementim lokal.




4 SHQIPERIA: TRANSFERUESHMERIA NDERMJET VENDEVE: CFARE
TRANSFEROHET DHE CFARE KERKON RIKRIJIM

Nje pyetje praktike thelbésore pér projektin Creative Canvas eshte:
cilet elemente té fushatave te dokumentuara né hulumtimin kombeétar
mund te adoptohen né vendet partnere me modifikime minimale, dhe
cilet kerkojnée rikrijim te konsiderueshem lokal? Kjo pyetje percakton
drejtpéerdrejt strukturén e guidebook-ut Graffiti ABC. Teknikat dhe
gasjet ge transferohen lehtéesisht né té katér vendet mund té mésohen
neé menyre universale; ato ge varen thellesisht nga konteksti kerkojné
nje strukture “perktheje pér kontekstin tend” péer te siguruar gé te mos
behen ose joefektive ose aktivisht kunderproduktive kur zhvendosen
nga nje mjedis kombeétar ne tjetrin. Analiza me poshte dallon tre nivele
transferueshmerie: té larté (té zbatueshme ne té kater kontekstet me
pershtatje te vogla), te pjesshme (te zbatueshme né disa por jo ne té
gjitha kontekstet, ose te zbatueshme universalisht por gé kerkojne
riperpunim te konsiderueshem lokal te permbajtjes duke ruajtur
metoden strukturore), dhe té kufizuar (thellesisht specifike pér
kontekstin dhe té prirura té humbasin efektivitetin ose té gjenerojné

pasoja té pagéllimshme kur transplantohen drejtpérdrejt).

Stencilét nuk kérkojné leje institucionale, buxhet minimal dhe pak trajnim teknik paraprak. Ato
mund té prodhohen dhe vendosen me shpejtési si pérgjigje ndaj ngjarjeve specifike. Gjenerojné

Grafiti me ndikim té menjéhershém vizual né hapésirén fizike dhe pérmbajtje fotografike shumé té
stencil si Transferueshmérie shpérndashme online. MIR MIR MIR e demonstroi kété né kontekstin e tensionit etnik né
kundér-fjalé e larté Sarajevén post-konfliktuale; modeli i Banksy-t e ka demonstruar né kontekste komerciale dhe
shpejté politike globalisht. Né té katér vendet partnere, té rinjté tashmeé i kuptojné stencilét si njé

medium me asociacione aktiviste. E vetmja pérmbajtje gé ka nevojé pér pérshtatje éshté veté
mesazhi; forma vizuale dhe metoda e prodhimit jané universalisht té aksesueshme.

Parimi i pajisjes sé té rinjve pér té mésuar té rinj té tjeré éshté efektiv né té katér kontekstet
kombétare sepse adreson gjetjen universale gé besueshméria mes bashkémoshataréve
tejkalon vazhdimisht besueshmeériné e té rriturve ose institucioneve né komunikimin rinor.

Edukimi peer-to- . . . e e . ) .
P Qofté né formén e ndérmjetésuesve Bulliziotti t€ MABASTA-s, facilitatoréve peer-to-peer té

h T f hméri i ) "
peer dhe . rar:s erueshmeri € Hate Fighters Programme, apo shuméfishuesve té rinj té fushatés 16 Days, struktura bazé
modelet train- larté . s : . e . . e
the-trainer éshté identike. PErmbajtja sigurisht qé duhet té reflektojé ¢éshtjet lokale, kodet kulturore dhe

format specifike té gjuhés sé urrejtjes. Por metodologjia e mésimdhénies peer-to-peer, me

pérfitimet e saj té lidhura me besueshmériné, pronésiné dhe pérhapjen vetégéndruese, nuk

kérkon rikrijim né nivel kombétar.

Praktika strategjike e dizajnimit té aksioneve offline duke pasur parasysh “jetén” e tyre online

mé pas — krijimi i muraleve dhe artit publik gé gjenerojné fotografi té shpérndashme,

organizimi i ekspozitave gé prodhojnée pérmbajtje pér Instagram, realizimi i eventeve publike gé
Cikle - . béhen video né YouTube — éshté universalisht e zbatueshme sepse penetrimi i rrjeteve sociale

. e Transferueshmérie . .. i e n . o e .

pérmbajtjeje larta éshté i larté né té katér vendet partnere dhe sepse kombinimi i pranisé fizike me shtrirjen
online-offline digjitale adreson kufizimet e secilit medium ve¢gmas. Ajo gé ndryshon éshté se cilat platforma

jané dominante né secilin vend (Instagram dhe TikTok né Itali; Facebook dhe YouTube né
Bosnjé; Instagram dhe Facebook né Shqipéri) dhe pér rrjedhojé ményra se si pérmbajtja duhet
té formatohet pér shtrirje maksimale. Megjithaté, parimi strategjik éshté identik.




Satira politike e bazuar né meme, sic ilustrohet nga CAT, éshté shumé efektive né Bosnjé dhe
Hercegoviné sepse mbéshtetet né njé tradité kulturore thellésisht té rrénjosur té humorit té

errét si mekanizém rebelimin politik. Formati éshté gjithashtu efektiv né Serbi, ku ekziston njé
ndjeshmeéri e ngjashme kulturore ironike. Né Itali, pérmbajtja satirike mund té funksionoje,

Krijimi i . . . . e e Lt e e
é:mba't'es Transferueshméri e por duhet té lidhet mé ngushté me pérvoja specifike dhe té njohje té jetés sé pérditshme
Ironeme djhje iesshme (bullizmi né shkolla, pengesat pér votim) sesa me komentarin e gjeré politik, té cilin té rinjté
satirike P) italiané kané mé shumé gjasa ta filtrojné pérmes identiteteve té tyre ekzistuese politike. Né
Shqipéri, ku mediumi kryesor aktivist éshté arti publik vizual dhe jo satira digjitale, kultura
meme ekziston, por nuk mbart té njéjtén rezonancé politike. Graffiti ABC mund té mésojé
krijimin e meme-ve si tekniké, duke theksuar njékohésisht kontekstet kulturore ku ajo éshté
mé e fugishme.
Modeli me gjashté veprime i MABASTA-s funksionon né Itali sepse klasa italiane funksionon si
Modele t& njé njési shogérore jashtézakonisht kohezive dhe e géndrueshme. Kjo strukturé specifike
strukturuara shogérore éshtée me pak e theksuar né kontekstet arsimore serbe, boshnjake dhe shqiptare,
ndérhvrieie ta Transferueshmérie  ku shkollat mund té jené mé té ndara etnikisht, mé pak té strukturuara rreth grupeve stabile
bazua?',ajnj'e' pjesshme té nxénésve ose nén presion meé té madh burimesh. Megjithaté, parimi themelor éshteé i
shkolla transferueshém. Graffiti ABC duhet ta pérshtasé kété parim pér té reflektuar mjediset
specifike sociale té shkollave né secilin vend partner, duke ofruar mjete peer-to-peer té
pérshtatshme lokalisht né vend gé té transplantojé drejtpérdrejt modelin MABASTA.
Fushatat e ankoruara né kuadre institucionale ndérkombétare (UN Women, Késhilli i Evropeés,
BE) pérfitojné nga besueshmeéria, burimet dhe lidhjet me narrativa globale. Kjo funksionon
Fushata té vecanérisht miré né Shqipéri, ku partneritetet ndérkombétare ofrojné vleré té shtuar reale né

udhéhequra nga i aspektin e qasjes dhe legjitimitetit, dhe né Serbi, ku facilitimi i strukturuar ndérkombétar
Transferueshméri e .. . - . . L . o
modele . krijon hapésira té sigurta pér dialog mbi tema té ndjeshme. Né Bosnjé dhe Hercegoving, té
e e pjesshme . o . . . : . .
institucionale njéjtat kuadre mund té perceptohen si té jashtme dhe té ngadalta. Né Itali, branding-u i BE-sé
ndérkombétare mund té minojé aktivisht besueshmériné e njé fushate tek té rinjté. Mésimi strategjik éshté
pérdorimii kuadreve ndérkombétare si infrastrukturé mundésuese, jo si identitet kryesor i
fushatés, né té katér kontekstet.
Kombinimi specifik i referencave politike boshnjako-hercegovinase, kodeve kulturore lokale
dhe ndjeshmérisé ironike té errét té CAT nuk mund té transplantohet drejtpérdrejt né vende
té tjera pa humbur pothuajse té gjithé rezonanceén e tij. Formati (meme, seri né YouTube)
Komentues , ) e e e : . ; : :
ool s s e mund té transferohet; pérmbajtja jo. Njé pérpjekje pér té replikuar stilin e CAT né Itali, Serbi
politik qé pérdor Transferueshmeérie . o . » "
. . ose Shqipéri pa rindértuar pérmbajtjen nga e para duke pérdorur referenca lokale rezonante
humorin me kufizuar

dhe ndjeshméri kulturore vendore do té prodhonte dicka gé lexohet si imitacion
sipérfagésor. Graffiti ABC duhet ta njohé CAT si njé model té humorit-si-aktivizém, duke e
béré njékohésisht té garté se aplikimi i tij né vende té tjera kérkon rindértimin e ploté té
shtresés sé pérmbajtjes nga materiale lokale.

referenca lokale

Fugia e MIR MIR MIR varet térésisht nga konteksti i tij specifik gjeografik dhe historik: fjalét
shfagen mbi ndértesa ende té shénuara nga rrethimi i Sarajevés, né njé qytet ku kujtesa e
luftés éshté fizikisht e pranishme dhe emocionalisht e menjéhershme. E njéjta strategji

Transferueshmérie  vizuale né njé qytet pa até histori do té ishte e pakuptueshme ose melodramatike.

kufizuar Megjithaté, parimi themelor i dizajnit éshté universalisht i zbatueshém. Cdo vend partner ka
peizazhin e vet emocional kolektiv gé mund té pérdoret pér komunikim vizual po aqg rezonant.
Detyra e Graffiti ABC éshté té ndihmojé té rinjté té identifikojné versionin e tyre té kétij
peisazhi.

4.1 KORNIZA E PERKTHIMIT ME TRE PYETJE

Bazuar né kété analizé té transferueshmeérise, projekti Creative Canvas
propozon nje kornize praktiek me tre pyetje gé partneret dhe
pjesemarresit duhet ta aplikojné sa here ge pershtatin nje aktivitet
fushate pér njé kontekst té ri kombétar. Ky kuadér synon té jete
mjaftueshém i thjeshte pér t’'u perdorur né njé mjedis workshop-i,
nderkohé ge mbetet analitikisht mjaftueshém rigoroz pér té kapur
gabimet me té zakonshme ne pérshtatjen ndérkulturore té fushatave.

Simboliké
vizuale e
kujtesés sé
luftés dhe post-
konfliktit




Korniza e pérkthimit

Pyetja 1: Cili éshté nxitési emocional lokal?

ldentifiko ndjenjen specifike (frike, zeméerim, humor, solidaritet, krenari,
pikéllim) geé e lidh temén e fushates me dicka gé te rinjte né ketée vend
e perjetojne drejtperdrejt dhe rregullisht. Nxitesi emocional nuk eshté
mesazhi | fushatés; eshté ndjenja gé | bén njeréezit té interesohen
mjaftueshém pér ta dégjuar mesazhin. Pa njé nxités emocional autentik
lokal, edhe njé fushaté teknikisht e shkélgyer do té duket e larget dhe
jo relevante.

Pyetja 2: Cili éshte stili lokal i komunikimit?

ldentifiko ményrén se si té rinjté né kete vend komunikojné realisht me
njeri-tjetrin per gjerat ge u interesojne. A pérdorin humor té erret dhe
ironi (Bosnja)? Mjete praktike bashkemoshatar me bashkémoshatar
dhe evidence té matshme (ltalia)? Trajnime te strukturuara me
moderim bashkemoshatar me bashkemoshatar (Serbia)? Art publik
vizual gé kérkon pérdorim té hapesirés fizike (Shqgipéria)? Fushata
duhet te flase fillimisht né stilin e komunikimit gé té rinjté perdorin
tashmeé, jo né stilin gé preferojné té rriturit ose organizatat.

Pyetja 3: Cila éshté barriera kryesore pér pjesémarrje?

ldentifiko pengesén specifike gé i ndalon té rinjté té marrin pjesé né
aktivizem rreth kesaj céshtjeje. A eshte mosbesimi ndaj institucioneve
(Serbia, Bosnja)? Frika nga pasojat sociale brenda grupit te
pashkemoshatareve (Italia)? Pasiguria ekonomike dhe prioritetet
conkurruese (Shqipéria)? Distanca fizike dhe infrastruktura e
pamjaftueshme (Shqgipéria, Bosnja)? Fragmentimi social pérgjate vijave
etnike (Bosnja)? Struktura e fushatés duhet ta adresojé drejtpérdrejt
barrieren e saj kryesore, jo te supozoje se te rinjté ge kujdesen per
céshtjen do ta kapéercejné pengesen vete.




5. REKOMANDIME PER GUIDEBOOK-UN GRAFFITI ABC DHE FUSHATEN
CREATIVE CANVAS

Analiza krahasuese e zhvilluar pergjate kater seksioneve té meparshme
gjeneron nje grup rekomandimesh konkrete dhe te zbatueshme per
guidebook-un Graffiti ABC (WP2, Deliverable D2.2) dhe aktivitetet me
te gjera te trajnimit dhe fushatés Creative Canvas (WP3 dhe WP4). Kéto
rekomandime jane té bazuara né evidencat nga gjashtembedhjete
fushatat e dokumentuara dhe té strukturuara sipas parimeve
universale dhe strategjive té pérshtatura me baze té specifikave
kulturore té identifikuara né kété analize.

Cdo rekomandim shogerohet me njé shpjegim te detajuar mbi
menyren se si duhet te aplikohet ne praktike. Rekomandimet paraqiten
sipas rendit te prioritetit strukturor, nga ato me themelore (logjika e
strukturimit té té gjithé guidebook-ut) deri tek ato me specifike
(strukturimi i sesioneve individuale dhe zgjedhjet e komunikimit).

Cdo kapitull i Graffiti ABC duhet té hapet me njé deklarim té parimit universal gé po méson
(rezonanca emocionale, mjetet praktike, dukshmeéria publike, pronésia peer-to-peer, etj.) dhe
vetém me pas té prezantojé raste studimore si ilustrime té atij parimi né veprim. Kjo strukturé
siguron gé aktivistét e rinj nga té katér vendet partnere ta pérjetojné guidebook-un si digcka gé
aplikohet né kontekstin e tyre, dhe jo si njé pérshkrim té asaj gé funksionon né vendin e dikujt
tjetér. Rastet studimore duhet té pérzgjidhen né ményré gé te pérfshijné té paktén njé
shembull nga secili vend partner pér ¢cdo parim madhor, duke siguruar shuméllojshmeri
gjeografike.

Mbéshteteni udhézuesin né parime
1 universale, jo né studime rastesh
kombétare

Cdo seksion “si té béhet” duhet té pérfundojé me njé ushtrim reflektimi té strukturuar duke
pérdorur kornizén e péerkthimit me tre pyetje (Cili éshté nxitési yt emocional lokal? Cili éshté
Pérfshini njé kérkesé reflektimi stili yt lokal i komunikimit? Cila éshté barriera kryesore pér pjesémarrje né komunitetin tend?).
2 'Pérkthe pér kontekstin tuaj' né ¢do Ky ushtrim duhet té prezantohet si njé sfidé krijuese strukturore dhe jo si njé detyre vlerésimi,
tutorial praktik dhe duhet té shogérohet me njé shembull té zgjidhur gé tregon se si njé aktivist i ri né secilin
vend partner mund t'u pérgjigjet pyetjeve né ményra té ndryshme. Kjo vendos né puné
teknikén universale brenda kushteve lokale.

Prodho njé set template-sh pér stencilé dhe postera gé mbajné konceptin bazé vizual kundér
urrejtjes pa e paraplotésuar elementin tekstual me ndonjé gjuhé ose referencé kulturore
specifike. Kéto template bazé duhet té dizajnohen né ményré qé aktivistét e rinj né secilin
vend partner té mund té fusin tekstin e tyre, simbolin lokal ose elementin vizual specifik té
vendit té tyre pér ta béré dizajnin té vetin, ndérsa cilésia grafike bazé dhe asociacioni aktivist i
template-it kryejné punén fillestare komunikuese. Pérfshi udhézime pér pérshtatjen e
template-ve pér gjuhé té ndryshme, drejtime leximi dhe asociacione kulturore té ngjyrave.

Zhvilloni njé grup modelesh bazé té
adaptueshme nga ana kulturore




Krijo té gjitha workshop-et né
meényré qé té pérfundojné me
pérmbajtje menjéheré té
shpérndashme.

Integro kornizén e pérkthimit me
tre pyetje si njé mjet té emértuar
brenda guidebook-ut.

Sigurohuni qgé libri udhézues
emérton dhe méson né ményré té
garté parimet universale

Pérdorni analizén krahasuese si njé
ushtrim té strukturuar té
shkémbimit ndérkulturor né
trajnimin e WP3

Vendosni grafitin me shabllon dhe
pikturén murale si indin lidhés té té
gjithé fushatés

Cdo workshop praktik né Graffiti ABC duhet té pérfshijé si komponent strukturor njé fazé
dokumentimi dhe shpérndarjeje gé zgjat té paktén pesémbédhjeté minuta né fund té
sesionit. Pjesémarrésit duhet té fotografojné punimet e tyre, té shkruajné njé caption té
shkurtér duke pérdorur hashtag-un e fushatés dhe té postojné né té paktén njé platformé té
rrjeteve sociale pérpara se té largohen. Ky zakon duhet té ndértohet né metodologjiné e
workshop-it gé nga sesioni i paré, né ményreé qé cikli i pérmbajtjes online-offline té béhet
automatik dhe jo rastésor. Pérfshi udhézime mbi ményrén se si té fotografohen grafitit dhe
muralet pér ndikim maksimal vizual né platforma té ndryshme.

Korniza e pérkthimit (nxitési emocional / stili i komunikimit / barriera e pjesémarrjes) duhet té
shfaget né ményré eksplicite né Graffiti ABC si njé metodologji e emértuar pér pérshtatjen e
dizajnit té fushatave. Pérfshi njé fage té dedikuar qé prezanton tre pyetjet, shpjegon logjikén
pas secilés prej tyre dhe ofron shembuj se si vende té ndryshme partnere do t'u pérgjigjeshin
pér té njéjtén temeé fushate. Prezantoje até si njé mjet gé aktivistét e rinj mund ta pérdorin né
ményreé té pavarur pér té dizajnuar fushatat e tyre pértej aktiviteteve specifike té€ mésuara né
guidebook.

Teté parimet universale té identifikuara né kété analizé (pronésia autentike, mjetet praktike,
rezonanca emocionale, hapésira publike si medium, integrimi online-offline, rezultatet e
dukshme, pengesat e uléta té pjesémarrjes, dizajni i shkallézuar) duhet té shfagen né Graffiti
ABC si njé kornizé konceptuale eksplicite, jo vetém si tipare strukturore té nénkuptuara té
pérmbajtjes. Aktivistét e rinj gé kuptojné pse disa gasje funksionojné né ményreé universale
jané té pajisur pér té hartuar fushata efektive né ményré té pavarur, pértej teknikave
specifike gé méson libri. Njé kapitull i dedikuar hyrés ose infografik vizual gqé paraget teté
parimet, me shembuj té shkurtér, do t'i shérbente kétij funksioni.

Kursi gjashtéditor i trajnimit né Durrés (Qershor 2026) duhet té pérfshijé njé sesion té
dedikuar gjysmeditor né té cilin pjesémarrésit nga secili prej katér vendeve partnere
prezantojné kontekstin e tyre kombétar duke pérdorur formatin e vendosur né kété analizé:
cilat jané ¢éshtjet kryesore, cili éshté stili dominant i aktivizmit, cilat jané barrierat kryesore,
cfaré funksionon dhe ¢faré nuk funksionon. Kjo bisedé krahasuese, e bazuar né pérvojé reale
dhe jo né teori, do té gjenerojé njohuri gé asnjé dokument nuk mund t’i zévendésojé. Ajo
gjithashtu do té ndértojé mirékuptimin ndérkulturor qé pérbén infrastrukturén sociale té
bashképunimit afatgjaté té konsorciumit. Sesioni duhet té prodhojé njé dokument
pérmbledhés té bashkékrijuar, té hartuar nga veté pjesémarrésit, gé béhet pjesé e
dokumentacionit té gjallé té projektit Creative Canvas.

Nga té gjitha teknikat dhe gasjet e dokumentuara né kété analizé krahasuese, grafiti me
stencil dhe arti publik i bazuar né murale jané mé té zbatueshmet universalisht né té katér
vendet partnere. Ato jané me kosto té ulét, me shikueshméri té larté, emocionalisht
rezonante dhe fizikisht té pranishme né mjedisin e pérbashkét. Gjenerojné pérmbajtje
organike pér rrjetet sociale. Mund té realizohen nga té rinj pa trajnim paraprak. Léné njé
gjurmé té géndrueshme. Pér kéto arsye, Graffiti ABC duhet t’i trajtojé stencilét dhe muralet si
mediumin kryesor krijues té metodologjisé Creative Canvas — teknikén gé e mban fushatén té
bashkuar pértej vendeve, konteksteve dhe ¢éshtjeve té ndryshme. Teknikat e tjera (paste-up,
lettering né stil tag, dizajn digjital) jané shtesa té vlefshme, por stencil-i dhe murali jané gjuha
universale.




PERFUNDIM

Gjashtembedhjete fushatat e dokumentuara ne ltali, Serbi, Bosnje dhe
Hercegovine, dhe Shqiperi tregojne né menyre kolektive se aktivizmi
rinor efektiv kunder gjuhes sé urrejtjes, diskriminimit dhe dhunés me
baze gjinore eshte njekohésisht universal dhe lokal. Ai eshté universal
né logjikén e tij themelore — fushatat e suksesshme kudo ndajné te
njejtat karakteristika té thella strukturore: pronéesi autentike rinore,
mjete praktike ge mundesojné veprim te menjehershem, rezonance
emocionale, prani fizike né hapesirén publike, integrim inteligjent té
veprimit né internet dhe offline, rezultate tée dukshme, pjesémarrje te
aksesueshme dhe dizajn té shkallezueshem. Keto nuk jane permiresime
opsionale peéer njé fushaté ndéergjegjésimi; ato jane kushtet né té cilat
fushatat gjenerojné angazhim té vertete dhe ndryshim afatgjate.

Ne té njejten kohe, menyra se si keto parime perkthehen ne praktike
eshte e pandashme nga permbajtja. Qasja “shkolla si laborator social”
gé e bén MABASTA transformuese née nje klase italiane do té ishte
strukturalisht jo koherente ne nje shkolle boshnjake te ndare sipas
etnisé dhe gjuhes. Grafiti reaktiv me stencil gé e bén MIR MIR MIR té
fugishéeém né njé gytet ende fizikisht té shénuar nga rrethimi do ta
humbiste peshén e tij specifike né njé kontekst ku kujtesa e luftés nuk
eshté e shkruar né ¢do mur. Kultura satirike e meme-ve gé e bén CAT
njé forceé reale politike né Bosnje kerkon kode kulturore aq thellésisht
lokale, sagé eksportimi | formatit pa rindertuar pérmbajtjen prodhon
nje imitacion bosh. Keto nuk jane deshtime te universalizmit, por
pranime té domosdoshme qgé fushatat funksionojné pérmes pervojes
se jetuar te njerezve, dhe pervojat e jetuara jané gjithmone te
formésuara lokalisht.

Pér projektin Creative Canvas, ky kuptim i dyfishté — universal ne
parim, lokal né praktike — éshté sfida kryesore e dizajnit dhe
njékohésisht mundésia kryesore. Guidebook-u Graffiti ABC duhet te
jeté njé dokument gé& cdo aktivist i ri né Shqipéeri, Bosnjé dhe
Hercegoving, Itali ose Serbi mund ta marré dhe ta péerdoré menjehere
ne kontekstin e vet, duke gené njekoheésisht nje dokument gé meson




parime dhe jo vetem teknika, ne ményre ge te rinjte té largohen jo
vetém me nje set aftesish, por edhe me njé menyré té menduari mbi
menyren se si kreativiteti, prania né hapeésiren publike dhe solidariteti
peer-to-peer mund té jene armeée kundér urrejtjes. Muret e gyteteve
tona tashme mbajné té shkruara shenjat e dhunées, ndarjes dhe
indiferencés. Puna e keétij projekti éshté té ndihmojé té rinjte té
mesojné si t’u pergjigjen atyre me qgartesi, me bukuri dhe me besimin
se zerat e tyre | pérkasin mureve te komuniteteve te tyre.




KRAHASIMI |

OASJEVE
NDERKOMBETARE

PARIMET UNIVERSALE DHE
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KULTURORE




Analiza e fushatave rinore nga Shqipéria, Bosnjé dhe Hercegovina,
Italia dhe Serbia tregon se fushatat e suksesshme shpesh ndajne
themele té ngjashme, edhe kur ato i pergjigjen konteksteve shume te
ndryshme sociale, politike dhe kulturore. Ne te gjitha shembujt e
analizuar, fushatat trajtonin tema si gjuha e urrejtjes, diskriminimi,
dhuna me bazé gjinore, drejtésia klimatike, bullizmi, pjesémarrja
gytetare, té drejtat e te rinjve dhe memoria publike. Megjithese keto
céshtje shfagen né forma té ndryshme nga vendi né vend, krahasimi
ben té mundur identifikimin e parimeve universale ge mund té
zbatohen gjeresisht dhe strategjive te pershtatura kulturalisht ge |
pergjigjen realiteteve lokale.

PARIME UNIVERSALE NE TE GJITHA VENDET

Njé nga parimet universale me té garta éshte perfshirja aktive e té
rinjve. Ne pothuajse té gjithe shembujt, te rinjte nuk trajtoheshin
vetem si grup target, por edhe si kontribuues, krijues, edukatore peer-
to-peer, promovues fushatash, artisté, organizatoré dhe avokues
publiké. Hate Fighters Programme nga Serbia eshté njé shembull i forté
| késaj gasjeje, pasi té rinjté perfshihen né trajnime, workshope, krijim
permbajtjeje, zhvillim fushatash dhe edukim mes bashkémoshataréve,
gje gé u jep atyre pronesi reale mbi procesin. Modele té ngjashme
shfagen edhe ne Itali permes Fridays For Future Italia, ku té rinjte
krijojne grupe lokale, menaxhojne komunikimin, organizojne greva dhe
asamble dhe udheheqgin veprime advokuese.

Nje tjeter parim | pérbashket éeshte kombinimi i komunikimit ne
Internet me veprimin offline. Fushatat ne té gjitha vendet pérdorin
rrjetet sociale pér té rritur shikueshmering, por shembujt me efektive
lidhin gjithashtu komunikimin digjital me evente publike, murale,
workshope, peticione, aktivitete shkollore, diskutime dhe aksione
komunitare. Né Serbi, fushata “Tolerance” pérdori komunikim
institucional, rrjete sociale, murale publike dhe ekspozita posterash,
duke krijuar njé lidhje mes shikueshmérisé offline dhe shpérndarjes né

Internet.




Ne Shqiperi, arti publik dhe muralet u perdoren vazhdimisht si mjete
komunikimi, duke treguar se si hapésira fizike mund té béhet pjesé e
komunikimit te fushates dhe dialogut social.

Nje parim 1 treté universal eshté pérdorimi | kreativitetit dhe
komunikimit vizual. Né té gjitha fushatat e analizuara, formate krijuese
si muralet, videot, fotografia, storytelling-u, meme-t, arti publik dhe
vizualet pér rrjetet sociale u perdoren per t’i béere temat komplekse me
te kuptueshme dhe emocionalisht me angazhuese. Kjo eshte
vecanerisht e dukshme né Shqiperi, ku MURAL FEST transformoi muret
publike ne hapesira artistike te aksesueshme dhe lidhi artin urban me
tema sociale, dialog kulturor dhe pjesémarrje rinore. Eshté gjithashtu e
dukshme née Serbi, ku iniciativa “Truths Shouldn’t be Denied” lidhi
raportimin ne internet me praniné fizike té muraleve dhe grafiteve té
urrejtjes ne hapesiren publike.

Konsultimi me aktiviste té rinj, influenceré dhe menaxherée fushatash
confirmoi gjithashtu kéto gjetje. Té anketuarit nga Serbia, Bosnjé dhe
Hercegovina, Italla dhe Shqgipéria theksuan autenticitetin,
njesemarrjen kuptimplote té te rinjve, mesazhet e qarta, kreativitetin
vizual dhe storytelling-un e lidhur me pérvojat reale si elemente kyce
té fushatave té suksesshme rinore. Videot né format té shkurtér,
historité personale, formatet interaktive, angazhimi né rrjetet sociale
dhe aktivitetet offline té lidhura me fushatat online u identifikuan si
teknika vecanérisht efektive.

STRATEGJI TE PERSHTATURA SIPAS KULTURES

Megjithése keto parime universale shfagen né té gjitha vendet, ¢cdo
kontekst kombetar | pershtat ato ne menyra té ndryshme. Ne Serbi dhe
Bosnje dhe Hercegoving, fushatat shpesh | pérgjigjen trashegimisé se
konfliktit, gjuhés sé urrejtjes, nacionalizmit, polarizimit social dhe
narrativave publike te lidhura me kujtesen dhe identitetin. Peéer
shembull, iniciativa “Truths Shouldn’t be Denied” né Serbi fokusohet
tek muralet dhe grafitet geé glorifikojne kriminelet e luftés dhe pérhapin




narrativa te demshme ne hapesiren publike. Strategjia e saj bazohet ne
raportimin qgytetar, dokumentimin, kérkesat formale péer heqgje dhe
ngritjen e ndergjegjesimit publik. Ne Bosnje dhe Hercegovine, aksioni
“MIR MIR MIR; RATA NECE BITI” pérdori hapésirén publike dhe
shprehjen artistike per tiu pergjigjur drejtperdrejt mesazheve
militariste dhe tensioneve politike ne rritje.

Née Itali, disa fushata tregojné nje fokus meé té forté tek té drejtat
gytetare, drejtésia klimatike, bullizmi dhe qgytetaria digjitale. “Fridays
For Future Italia” perdor grupe lokale te decentralizuara, koordinim
kombétar, kanale né Telegram, formate globale grevash dhe narrativa
te drejtesise klimatike péer te mobilizuar tée rinjte rreth shgetesimeve
mjedisore. Fushata “Voto Fuorisede” fokusohet tek gasja ne votim per
studentet dhe te rinjteé punetore ge jetojne larg vendbanimit te tyre té
regjistruar, duke kombinuar peticione, advokim, storytelling mediatik
dhe presion politik. Kéta shembuj tregojné se si fushatat italiane
shpesh e lidhin angazhimin rinor me advokimin politik, pjesémarrjen
gytetare dhe presionin publik te strukturuar.

Neé Shqipéri, pérshtatja kulturore me e forté shfaget permes artit
publik dhe dukshmerisé urbane. Fushata si “Mural Artivism” dhe
“MURAL FEST” pérdorin muralet si mjete pér dialog publik, pérfshirje,
barazi gjinore dhe krenari gytetare. Kjo qgasje reflekton vlerén e
transformimit té hapeésirés publike née nje platforme komunikimi té
aksesueshme, vecanerisht ne mjediset urbane ku arti mund te arrijé
audienca pértej institucioneve formale. “Fushata 16 Ditéet e Aktivizmit
kunder Dhunes me Baze Gjinore” kombinoil gjithashtu advokimin
kombetar me aktivitete lokale dhe ndérhyrje artistike ne gytete te
ndryshme, gje geé ndihmoi ne decentralizimin e angazhimit perte;
kryeqgytetit.

Bosnje dhe Hercegovina tregon nje fokus te forté mbi pagen, dialogun
dhe pergjegjésiné kolektive. Fushata si “Orange Day” nga Institute for
Youth Development KULT trajtojne dhunén ndaj grave dhe vajzave
permes aktiviteteve mujore, workshope-ve, konkurseve dhe angazhimit




né shkolla. Kjo gasje eéshté e pershtatur pér njé kontekst ku normat
patriarkale, dobesia institucionale dhe heshtja sociale rreth dhunes
kerkojné ndergjegjesim té vazhdueshem dhe edukim te hershem.

ANGAZHIMI NE INTERNET DHE PERSHTATJA NDAJ PLATFORMAVE

Ne te gjithe vendet, media sociale eshte nje mjet universal, por menyra
se si pérdoret varet nga grupi | synuar, objektivi i fushatés dhe
konteksti kulturor. Rezultatet e konsultimit treguan se Instagram ishte
platforma mé e pérdorur, e ndjekur nga TikTok, Facebook dhe YouTube.
Té anketuarit theksuan videot né forme te shkurtér, histori personale,
sondazhe interaktive, meme dhe pérmbajtje te forta vizualisht si
formatet me efektive pér angazhimin e te rinjve.

Sidoqgofté, pérdorimi i platformés nuk mjafton né vetvete. Konsultimi
tregoi gjithashtu se té rinjté u pérgjigien meé sé miri fushatave ge
ndihen autentike, te ndershme dhe aféer realitetit te tyre. Té anketuarit
deklaruan vazhdimisht se fushatat duhet té shmangin gjuhen teper
formale, komunikimin nga lart poshté dhe mesazhet gé pretendojné se
jané migésore me té rinjté. Né vend té keésaj, fushatat duhet te
perfshijné té rinjté ne planifikim, krijimin e pérmbajtjes dhe
vendimmarrje. Kjo gjetje lidhet drejtpérdrejt me praktikat me te mira te
hartuara, ku fushatat me té forta jané ato gé u japin te rinjve nje rol
real, jo vetem shikueshmeri.

TEKNIKAT E PERBASHKETA TE ANGAZHIMIT

Krahasimi tregon disa teknika angazhimi gé shfagen né shembuj te
ndryshem kombétare dhe qgé& mund te konsiderohen te
transferueshme. Keto pérfshijne storytelling-un, komunikimin mes
bashkémoshatareve, péerfshirjen e influenceréeve ose ambasadoréve,
artin publik, workshop-et, peticionet, sfidat né rrjetet sociale,
permbajtjen e krijuar nga perdoruesit dhe lidhjen e veprimeve online
me evente fizike. Né Serbi, fushata “Block the Hatred. Share the Love”
perdori rrjetet sociale, figura publike, iniciativa rinore, diskutime lokale
dhe evente publike per té promovuar narrativa pozitive dhe per te
kundershtuar gjuhéen e urrejtjes.




Ne Itali, No Hate Speech Movement ltalia perdori kunder-narrativa,
trajnime rinore, dite aksioni dhe prodhim te permbajtjes digjitale per te
forcuar reagimet e té rinjve ndaj gjuhes sé urrejtjes.

Ne té njejten kohe, keto teknika duhet té pershtaten me ceshtjen ge
trajtohet. Njé model peticioni mund té funksionojé mire peéer té drejtat
e votimit, sic shihet ne Voto Fuorisede, ndersa muralet dhe ndéerhyrjet
publike mund té jené me té pérshtatshme pér fushata gé trajtojné
memorien publike, barazineé gjinore, pérfshirjen ose gjuhén e urrejtjes
ne hapesiren publike. Peéer aktivizmin klimatik, grupet lokale té
decentralizuara dhe mobilizimi | perseritur publik jané me teé
pershtatshme. Pér bullizmin dhe cyberbullizmin, modelet mes
bashkemoshatareve te bazuara ne shkolla dhe mjetet anonime te
raportimit mund té jene mé efektive.

PARIME UNIVERSALE TE IDENTIFIKUARA

Bazuar né krahasimin e fushatave, disa parime universale mund te
udheheqin fushatat rinore né té ardhmen. Fushatat duhet té jené
autentike dhe té bazuara né pérvoja reale. Té rinjté duhet té péerfshihen
gé nga fillimi, jo vetem né promovim, por edhe ne planifikim dhe
vendimmarrje. Mesazhet duhet té jené té qgarta, vizualisht té forta,
emocionalisht angazhuese dhe tée lehta péer t’'u shperndare. Komunikimi
né internet duhet té lidhet me veprimin offline sa heré gé éshté e
mundur. Fushatat duhet t’u ofrojné té rinjve njé rol konkret, gofté
permes krijimit té permbajtjes, raportimit, eventeve publike, edukimit
peer-to-peer, shprehjes artistike ose advokimit. Sé fundi, fushatat
duhet te péerfshijné mekanizma ndjekés, né ményrée ge angazhimi té
mos perfundojé pas njé eventi té vetém ose njeé veprimi té vetém né
Internet.

IDENTIFIKOHEN STRATEGJI TE PERSHTATURA KULTURALISHT

Strategjite e pershtatura kulturalisht varen nga historia lokale,
problemet sociale, zakonet e medias dhe konteksti institucional. Né
shogerité post-konfliktuale, fushatat mund te kene nevoje te




fokusohen né pagen, kujtesen, antinacionalizmin, pajtimin dhe
hapésiren publike. Né vendet gé pérballen me barriera té forta
gytetare rinore, fushatat mund tée fokusohen né té drejtat, ndryshimin
e politikave, peticionet dhe advokimin institucional. Né kontekstet ku
arti ka njé shikueshméri té forte, muralet dhe ndérhyrjet krijuese mund
te beéhen mjete té fugishme. Né komunitetet ku té rinjté jané shume
aktivé né internet, por nuk u besojné institucioneve formale, fushatat
duhet te pérdorin zérat e kolegeve, gjuhén joformale dhe formate
pjesemarrese. Ne kontekstet ku ceéshtjet sociale jane té ndjeshme,
tregimet anonime, hapesirat e sigurta dhe moderimi i kujdesshem
behen vecanerisht te rendesishme.

PERFUNDIMI

Krahasimi nderkombetar tregon se nuk ekziston njeé model | vetém
fushate gé mund té aplikohet kudo pa peéershtatje. Megjithate,
ekzistojneé parime te garta ge shfagen vazhdimisht ne shembujt e
suksesshém. Fushatat rinore jane me te forta kur jané autentike,
pjesemarrese, krijuese, vizualisht angazhuese dhe té lidhura si me
hapésirat né internet ashtu edhe me ato offline. Né té njéjtén kohg,
cdo fushate duhet té pérshtatet me mjedisin e saj kulturor dhe social.
Prandaj, gasja me efektive eshté kombinimi i parimeve universale me
pershtatjen lokale: fushatat duhet té pérdorin metoda té pérbashkéta
si storytelling-u, pjesemarrja rinore, rrjetet sociale dhe shprehja
krijuese, duke formesuar njékohesisht mesazhet, formatet dhe
veprimet sipas nevojave dhe realiteteve specifike te cdo komuniteti.
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ERASMUS +

Erasmus+ eshté Programi i BE-sé ne fushat e arsimit, trajnimit, rinisé
dhe sportit. Arsimi, trajnimi, rinia dhe sporti jané fusha kyce ge
mbéshtesin gytetaret né zhvillimin e tyre personal dhe profesional.
Arsimi dhe trajnimi cilesor dhe gjithéperfshirés, si dhe té nxénit
iInformal dhe joformal, | pajisin té rinjte dhe pjesémarresit e té gjitha
moshave me kualifikimet dhe aftésité e nevojshme pér pjesémarrje
kuptimploté ne shogerine demokratike, mirekuptim nderkulturor dhe
kalim te suksesshém ne tregun e punes. Duke u mbeéshtetur ne
suksesin e programit gjaté periudhés 2014-2020, Erasmus+ forcon
perpjekjet e tij pér té rritur mundesité e ofruara pér mé shume
pjesémarres dhe per nje game me te gjere organizatash, duke u
fokusuar né ndikimin cilesor dhe duke kontribuar né shogeri me
gjithépérfshirése, mé kohezive, mé tée gjelbra dhe me té peérgatitura
digjitalisht.

OBJEKTIVI | PERGJITHSHEM

Objektivi i péergjithshem i Programit eshtée té mbéshtese, nepermjet te
mesuarit gjate gjithé jetes, zhvillimin arsimor, profesional dhe personal
te njerezve né arsim, trajnim, rini dhe sport, né Evrope dhe me gjere,
duke kontribuar keshtu ne rritjen e gendrueshme, pune cilesore dhe
kohezionin social, né nxitjen e inovacionit dhe né forcimin e identitetit
evropian dhe qgytetarisé aktive. Si | tille, Programi do te jete njé
iInstrument kyc pér ndéertimin e Hapesires Evropiane te Arsimit,
mbéshtetjen e zbatimit té bashkepunimit strategjik evropian ne fushén
e arsimit dhe trajnimit, me agjendat sektoriale perkatese, avancimin e
bashkepunimit né politikat rinore ne kuader te Strategjiseé Rinore te
Bashkimit Evropian 2019-2027 dhe zhvillimin e dimensionit evropian
ne sport.




OBJEKTIVAT SPECIFIKE

Programi ka objektivat specifike té€ meposhtme:

» Te promovoje mobilitetin mesimor te individeve dhe grupeve, si dhe
bashképunimin, cilésine, perfshirjen dhe barazine, ekselencen,
kreativitetin dhe inovacionin ne nivel organizatash dhe politikash née
fushén e arsimit dhe trajnimit;

» Té promovoje lévizshmérineé e té mésuarit joformal dhe pjesémarrjen
aktive mes té rinjve, si dhe bashkepunimin, cilesine, pérfshirjen,
kreativitetin dhe inovacionin ne nivel te organizatave dhe politikave né
fushén e rinisé;

Promovimi 1 lévizshmérisé mésimore té stafit sportiv, si dhe
bashképunimi, cilésia, pérfshirja, kreativiteti dhe inovacioni né nivel té
organizatave sportive dhe politikave sportive.

KUSH E ZBATON PROGRAMIN ERASMUS +?

KOMISIONI EVROPIAN

Komisioni Evropian eshté peéerfundimisht pérgjegjés pér drejtimin e
Programit Erasmus+. Al menaxhon buxhetin dhe péercakton prioritetet,
objektivat dhe kriteret per Programin né menyre te vazhdueshme. Per
me teper, ai udhézon dhe monitoron zbatimin e péergjithshem, ndjekjen
dhe vleresimin e Programit ne nivel evropian. Komisioni Evropian
mban gjithashtu pergjegjésine e pergjithshme per mbikeqyrjen dhe
koordinimin e strukturave pergjegjese per zbatimin e Programit né
nivel kombéetar. Né nivel evropian, Agjencia Ekzekutive Evropiane e
Arsimit dhe Kultures (EACEA) e Komisionit Evropian eshte pergjegjese
per zbatimin e nje sere veprimesh te Programit Erasmus+.

Mé shumeé informacion rreth programit Erasmus + né:
https://www.eacea.ec.europa.eu/index en



https://www.eacea.ec.europa.eu/index_en

AGJENCITE KOMBETARE

/batimi | Programit Erasmus+ realizohet kryesisht permes Menaxhimit
Indirekt, gé do te thoteé se Komisioni Evropian ua beson Agjencive
Kombetare detyrat per zbatimin e buxhetit. Arsyeja e kesa] gasjeje
eshté afrimi i Erasmus+ sa mé prané pérfituesve té tij dhe pérshtatja
me diversitetin e sistemeve kombetare té arsimit, trajnimit dhe rinise.
Agjencite Kombétare promovojne dhe zbatojné Programin né nivel
kombetar dhe veprojne si lidhja ndermjet Komisionit Evropian dhe
organizatave pjesemarrese ne nivel lokal, rajonal dhe kombetar.
Detyrat e tyre jane:

» Té ofrojné informacionin e duhur mbi Programin Erasmus+;

* Te administrojne njé proces te drejte dhe transparent per
perzgjedhjen e aplikimeve té projekteve ge do te financohen né vendin
e tyre;

* Te monitorojne dhe vleresojne zbatimin e Programit ne vendin e tyre;
» Té ofrojné mbeéshtetje pér aplikantét dhe organizatat pjesémarrése
gjate gjithe ciklit jetésor te projektit;

» Té bashkepunojné né menyreé efektive me rrjetin e te gjitha Agjencive
Kombetare dhe Komisionin Evropian;

» Te sigurojne dukshmeriné e Programit;

« Té promovojné shpérndarjen dhe shfrytézimin e rezultateve te
Programit né nivel lokal dhe kombetar.

Mé shume informacion rreth Programit Erasmus+:
https://www.eacea.ec.europa.eu/index en

PROJEKTET E MOBILITETIT PER TE RINJTE - “YOUTH EXCHANGES”

Ne kuadér té kétij Aksioni, organizatat dhe grupet joformale té té rinjve
mund té marrin mbeshtetje pér te realizuar projekte gé bashkojne te
rinj nga vende té ndryshme pér te shkembyer dhe mesuar jashte
sistemit te tyre formal arsimor.



https://www.eacea.ec.europa.eu/index_en

OBJEKTIVAT E SHKEMBIMEVE RINORE (YOUTH EXCHANGES)

Erasmus+ mbéshtet mobilitetin e té€ mésuarit joformal té té rinjve ne
formén e Shkembimeve Rinore, me objektivin pér té angazhuar dhe
fugizuar te rinjte per t'u béré gytetaré aktive, péer t'i lidhur ata me
projektin evropian si dhe pér t'i ndihmuar ata te fitojne dhe zhvillojné
kompetenca pér jetén dhe té ardhmen e tyre profesionale.

Me konkretisht, Shkembimet Rinore synojne te:
» nxisin dialogun dhe té nxéenit nderkulturor, si dhe ndjenjen e te genit
evropian;
 zhvillojne aftésite dhe gendrimet e té rinjve;

« forcojné vlerat evropiane dhe té thyejné paragjykimet dhe
stereotipet;
* rrisin ndergjegjesimin mbi tema me rendesi shoqgerore dhe késhtu te
stimulojné angazhimin ne shogéri dhe pjesemarrjen aktive.
Aksioni eéshté | hapur pér té gjithé té rinjté, me fokus té vecante tek ata
me me pak mundesi.

PERSHKRIMI | AKTIVITETEVE

Shkembimet Rinore jane takime te grupeve te te rinjve nga te paktén
dy vende te ndryshme, te cilet mblidhen per nje periudhé té shkurter
per té zbatuar sé bashku njé program mésimi joformal (njé pérzierje e
seminareve, ushtrimeve, debateve, lojerave me role, simulimeve,
aktiviteteve ne natyre, etj.) per nje teme te interesit te tyre, duke
kérkuar frymézim nga Objektivi Evropian peér Rininé. Periudha e
mesimit perfshin fazén pérgatitore para si dhe vleréesimin dhe
vazhdimin pas shkembimit.

Aktivitetet e meposhtme nuk jane te pranueshme per grante ne kuader
te Shkembimeve Rinore: udhetime studimore akademike; aktivitete te
kembimit gé synojné pérfitimin financiar; aktivitete shkémbimi qgé
mund té konsiderohen si turizém; festivale; udhétime pér pushime;
turne performancash, takime statutore, kurse trajnimi nga té rriturit
per te rinjte.




PERGATITJA E NJE PROJEKT!

Nje projekt zbatohet nga te paktén dy organizata. Organizatat e
perfshira né njé projekt duhet té pérfitojne nga pjesémarrja e tyre;
Prandaj, projekti duhet te jete ne perputhje me objektivat e tyre dhe te
perputhet me nevojat e tyre. Organizatat e pérfshira marrin persiper
rolet e "dergimit" te pjesemarresve dhe/ose "marrjes" d.m.th. te
organizimit te aktivitetit. Nje nga organizatat merr gjithashtu rolin e
koordinatorit dhe aplikon per te gjithe projektin ne emer te
partneritetit.

Nje projekt perbehet nga kater faza: planifikimi, pérgatitja, zbatimi dhe
ndjekja. Organizatat pjesemarrese dhe té rinjté e pérfshire ne aktivitete
duhet té marrin njé rol aktiv ne tée gjitha ato faza duke rritur késhtu
pervojen e tyre te té mesuarit.

» Planifikimi (pércaktimi i nevojave, objektivave, mesimét e meésuara,
formateve té aktiviteteve, zhvillimi | programit te punes, kalendari |
aktiviteteve, et].)
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